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Abstract: The aim of any election campaign is to turn the walls of a
modern agora into places of prestige through the mere displaying of election
posters which become spatially omnipresent and temporally persistent (Thoveron,
1996 & Queéreé, 1989). The graphologic code is a strategy which seems to break the
verbal norm of "x President” and the nonverbal one (the bust). The empirical data
used in our article are the election posters belonging to the 2000 campaign in
Romania.

Key-words: letter — sign, graphological norm, iconicity, indices,
symbols

In Ordine si dezordine in limbajul graficii, Mihai Manescu
(1994: 112) declara pasionanta:

,analiza modului in care LITERA evolueaza de la un text
informativ, explicativ, documentar, la element plastic, la element
de limbaj in sine, care, fara a trada rolul traditional (explicativ-
insotitor), are o viata si o forta distincta”.

Afisul electoral devine de asemenea locul unde putem
vorbi de un paralimbaj al scrisului. Analiza frazelor — (sintagme
(cuvinte (grafeme))) — nu trebuie sa restrictioneze grafemul doar la
acea ,,unitate functionald minimala din structura grafica a expresiei
lingvistice, cu caracter monoplan” (Bidu-Vranceanu, Angela /
Calarasu, Cristina et. alii, 1997: 279). Viata si forta distincta a
literei, despre care vorbeste Mihai Manescu, implicd interpretarea
acesteia drept un semn plastic (Grupul p: 1992: 186) cu cele trei
caracteristici referitoare la dimensiune, texturd si culoare. Astfel,
grafemul devine un element al cotextului care, aidoma altor
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obiecte, poate fi manipulat discursiv Tn procesul de semnificare a
afisului.

I. Semne tipografico-plastice — evocarea unei stari
L.1. Norma grafologica a afiselor — compozitie interna

Din punct de vedere tipografic, afisele stradale ar putea fi
caracterizate la prima vedere drept banale prin simpla conjunctie
dintre litere minuscule si majuscule scrise la calculator.

Dimensiunea, culoarea literelor si dispozitia acestora pe
suprafata plana sunt variabilele care impun o anume distinctie.

Lizibilitatea sloganelor electorale se obtine prin contrastul
dintre culoarea literelor si fond:

- grafeme albe pe fond inchis (albastru): Theodor Stolojan,
Ion Iliescu, Mugur Isarescu;

- grafeme albe pe fond de diferite nuante: Corneliu Vadim
Tudor. Atunci cind grafemul alb (anumite litere din cuvantul
,,Presedinte”) se suprapune pe fondul de aceeasi culoare, asistaim la
o imposibilitate de lecturare.

- grafeme galbene pe fond negru: Theodor Stolojan;

- grafeme mov pe fond albastru deschis: Gheorghe Eduard
Manole;

- grafeme albastre pe fond alb: Petre Roman;

- grafeme rosii pe fond galben (si viceversa): Teodor
Melescanu.

S-au ales aceste contraste cromatice pentru ca majoritatea
redau culorile prezente 1n siglele partidelor (negru + galben = PNL;
alb + albastru = PDSR si PD; rosu + galben = ApR)

Bustul ornat in costum poate fi considerat norma iconica.
Am putea contura, de asemenea, o regula grafologica: fiecare afis
stradal pastreazd aceeasi forma a literelor. Aceastd rigurozitate
icono-plastica se inscrie parca in tiparele puterii politice subliniind
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seriozitate, detagare, printr-o voce autoritard i un anume conserva-
torism al scenografiei reprezentarii.

Dispozitia spatiala a bustului si a grafemelor ne conduce
catre ceea ce Georges Péninou (apud Joly, 2004: 120) numeste
compozitia interna a afisului. Observam o norma compozitionald
instituitd printr-un model secvential, care organizeazd parcursul
privirii sub forma literei Z, plecand din partea stinga sus — dreapta
sus, coborand diagonala pentru a ajunge in colful stinga jos —
dreapta jos. Pe tot acest traseu trebuie sd se gaseascd bustul
presedintelui, iar grafemele formind cuvintele ar trebui sa ocupe
laturile de sus si jos ale literii Z. Candidatul al carui afis se
conformeaza acestei reguli compozitionale este Theodor Stolojan
(Foto 1): dupa citirea sloganului (partea de sus), privirea, coborand
pe diagonald, va ntalni bustul candidatului si, 1n final, va ajunge 1n
extremitatea inferioard unde va identifica sloganul si bustul cu
functia Presedinte. Melescanu (Foto 6) si Manole (Foto 4) adopta
aceeasi compozitie secventiald, pozitionand cuvantul ,,Presedinte”
pe latura de jos tocmai pentru ca electoratul, atunci cand va termina
lectura, sd-i atribuie ,,produsului” aceasta calitate profesionala.
Singura deosebire se afld intr-o dispunere a bustului in ambele
campuri delimitate de diagonala, astfel ajungandu-se mai degraba
la o compozitie axiala, unde centrul geometric este populat de fata
candidatilor. Aceastd ultimd modalitate de punere in pagina se
ntilneste In cazul promovarii unor produse noi, iar Manole era la
acea perioada candidatul necunoscut care trebuia lansat pe ,,piatd”.

Roman (Foto 5) si Isarescu (Foto 3) adopta intr-o oarecare
masura modelul focalizat unde toate liniile de forta converg spre un
centru de greutate. Singura deosebire consta 1n faptul ca cele doud
afise prezintd mai degraba un sistem excentric (Arnheim, 1995:
25), unde cei doi centri (fata candidatului si grafemele) sunt
pozitionate pe aceeasi linie orizontald. Prin supradimensionarea
caracterelor grafemelor, afisul lui Roman creeazd impresia unei
,,Zdrobiri” a candidatului de cétre propriul slogan. Mihai Ménescu
(1994: 121) aminteste faptul ca, in anii ‘80, se considera monotona
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metoda de a popula suprafete cu litere mari i viguroase, care se
credea ca vor convinge.

Ordinea conservatoare din cele trei modele compozitio-
nale este Intreruptd doar de impunerea unor dimensiuni marite ale
grafemelor care compun sigla partidelor sau numele candidatului.
Aceasta rigurozitate a normei este ,.Incalcatd” in afisele din ziare
sau 1n brosuri.

1.2. Dimensiuni contrastive

Scenografia reprezentdrii pentru orice afis electoral presu-
pune existenta unei scene de unde candidatul-orator se adreseaza
direct electoratului-participant. Suntem in fata unei dileme: vocea
tacuta a politicianului trebuie sa suplineasca intonatia. Cei de la
Partidul Democrat (Foto 8) subliniazd acest element de paralimbaj
printr-o tacticd a dimensiunilor contrastive aplicata caracterelor
literelor. Membrii acestui partid trebuie ,,s3 rosteascd” grafemele
madrite pe un ton ascendent: Cine are arme impotriva (1) sardciei,
hotiei, minciunii trebuie (1) sa aiba ...Puterea (1) Deciziei (1).
Apare totodatd un dublu efect de surpriza:

- prin folosirea unui obiect cdruia i se accentueaza latura
denotativa. Este vorba despre o /lupd/ a carei functie este de a mari
literele peste care este pozitionatd: daca citim doar mesajul de sub
lupd, atunci ,auzim” sintagma trebuie PD, implicind de fapt
trebuie (sa votam) PD .

- prin acrostih (Puterea Deciziei) se pastreaza grafemele
initiale, dar restul literelor sunt inlocuite, crednd o noud definitie
partidului. Electoratul poate opta pentru doud modalitati de citire:
fie pe verticald, pentru a identifica sigla partidului, fie pe orizontala
de la stanga la dreapta, pentru a afla noua definitie surprinzatoare a
partidului.
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L.3. Textura grafologica

Foto 9 poate fi analizat atit drept o strategie a
intradiscursivitatii, cat si prin paralimbajul grafologic. Cele trei
sintagme — Eu raspund cu capul!, Restul sunt vorbe si Stolojan
Forta Ratiunii — induc o anume tensiune prin tipul de litere ales,
dar aceasta aparentd dezordine a texturii literelor conduce catre o
ordine a semnificatiei. Scrisul de mana din ,,Eu raspund cu capul!”,
care conoteazd implicare si responsabilitate, trebuie asociat cu
textura ,,rigida” a literelor din sintagma Stolojan Forfa Ratiunii.
Grafemele majuscule scrise la computer, care compun aceastd
sintagmd, pastreazd o anume ,duritate” a formei care, pe plan
conotativ, transmite un caracter hotarat, ferm si chibzuit al
candidatului.

Literele din Restul sunt vorbe construiesc intr-o oglinda
concava imaginea contracandidatilor. Alipirea grafemelor decupate
parcd din alte contexte lingvistice da impresia unui rand dintr-o
scrisoare aparent anonima pe care, de fapt, o vom atribui aceluiasi
candidat responsabil care adoptd tehnica intradiscursivitatii pentru
a reconstrui enunturile contracandidatilor, acuzandu-i astfel de lipsa
de actiune. Am putea spune cd fiecare grafem din aceasta sintagma
corespunde ,,vorbelor” emise de adversarii politici.

Anagrama — 7OV = VOT - (Foto 10) are o conotatie
axiologica devalorizantd atat prin reordonarea literelor cat si prin
decorul texturii acestora. Astfel TOV-ul ornat in dungi ascunde
ideea ,,prizonieratului”, stare la care se va ajunge daca se va ,,vota
invers”. Putem construi imaginar o dubla reprezentare iconica:

- un blazon (Pastoureau, 1998: 41) al contracandidatului —
un comunist ,,lmbracat” intr-un costum in dungi, fiind intru-
chiparea conceptului de ,,rau social”.

- alegatorul — fiintd umana trdind o viata ca Intr-o inchi-
soare, consecintd implicitd a conotatiei axiologice devalorizante a
comunismului.
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I1. Iconicitate prin forma literelor

Prin modificarea grafemelor pentru a crea reprezentarea
iconica a unui produs, ne situdm la nivelul de operare a literelor,
denumit de Mihai Manescu (1994: 116) deformare si
personificare. Foto 11 se inscrie Tn aceastd tehnicd, modeland
sintagma Romdnia creste prin corpuri in crescendo. Printr-o
dimensionare graduala, semnele plastice sugereaza iconic ,,copii”,
prin trdsatura abstractd, ,,varsta”, iar printr-o orientare stinga —
dreapta implicd o axa a timpului (trecut — prezent — viitor). Chiar
dacd deformarea intentionatd a celor 13 litere nu creeaza iconic
forma celor patru copii, acest procedeu instituie o tensiune
specifica procesului de crestere a celor doi bdieti si doud fete,
obtinand astfel definitia grafologicd a termenului ,,copil” dintr-o
perspectiva democrata.

III. Grafologia indiciala (scris de mana, semnatura)

Sa ne imagindm ca inmandm unui candidat o foaie de
hartie pe care trebuie sa redea o promisiune electorala. Se va ageza
acesta in fata calculatorului, va redacta un scurt text, apoi il va
imprima pe foaia de hértie, sau va lua un instrument de scris si va
transmite o promisiune al carei mesaj ramane acelasi dar care, cu
sigurantd, vor modifica dimensiunea timici a candidatului. In
campania electorala din 2000, Partidul Democrat (Foto 12) este cel
care sesizeaza diferenta dintre stilul oficial, distant si autoritar al
unui scris computerizat si stilul personal, apropiat al unor grafeme
scrise de fiecare candidat in parte.

Profesionistii imaginii electorale pot fi definiti metaforic
drept creatori de moda, iar candidatul un fotomodel care participa
la o defilare. Scrisul de mana sparge parcd aceastad descriere,
candidatul avind posibilitatea de a-si insusi propria creatie, prin
tehnica scrisului de mana. Astfel, dincolo de latura pragmaticad a
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unei promisiuni (a face = a reda increderea — Petre Roman — Foto
35), se ascunde o dubla dimensiune timica:

- pe de o parte, latura timicd corespunzind acelui faire
discursiv (a fi = a fi increzator) — increderea. Aceasta apare
indiferent de maniera de redactare.

- pe de altd parte, dimensiunea timica asociatd grafemelor
scrise de mand dezvaluie, In primul rind, candidatul-individ
deoarece scrisul, la fel ca numele si prenumele, contine indici ai
unei singure persoane, iar in al doilea rand, ofera acesteia
dimensiuni timice un grad mai ridicat de credibilitate.

Grafemele incluse 1n ,bulele” dialogului din File de
poveste - Scufita Rosie - varianta 2000” (Foto 15) compun vocile
eroilor electorali, care par a evolua printre semnele grafice ale
propriilor cuvinte. In aceasta brosura politica, numirea celor patru
protagonisti indica prezenta povestitorului.

Semnatura e un alt element grafologic care semnificad im-
plicarea autorului-candidat. Afisul electoral pare a reuni alte doud
contexte unde semnatura face parte integranta din discursul produs:

- dacd elimindm promisiunile electorale si nominatia ,,x
Presedinte”, vom ramane fie doar cu un bust, fie cu un bust si o
semnatura, pozitionandu-ne, astfel, Intr-un context pictural.

- daca, in schimb, eliminam bustul si alte obiecte din
cadru, vom reconstitui un context contractual format dintr-o
promisiune §i 0 semnatura.

In campania electorald din 2000, semnitura apare drept
paratext nu doar la PD, ci ea este folosita si de lon Iliescu (Foto 2)
si Theodor Stolojan (Foto 1).

Analizand rolul semnaturii in contexte picturale, Victor
Ieronim Stoichita (1995: 165) mentioneaza faptul ca, adesea, sem-
natura este nu doar paratext, ci devine intratext prin includerea
acesteia in panza delimitatd de rama unei picturi. Astfel, includerea
semnaturii Tn geografia unui tablou va echivala ,,cu o simbolica
punere in scend a Insusi actului producerii In produsul Insusi”
(Stoichita, 1995: 217). In spatele fiecarei enuntri, se afld un pro-
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ducdtor a carui prezentd devine posibild tocmai prin asumarea
operei pe care o creeaza.

Dar afisul electoral prezintd doud particularitati:

- acesta este combinatia intre un portret si un autoportret.
Este portret public prin faptul cd este comandat, dar devine
autoportret prin faptul ca cel ce semneaza drept producator va fi
intotdeauna candidatul si niciodatd oamenii din umbra
(profesionigtii imaginii sau directorul de campanie). Astfel, el va
deveni atdt subiectul (aparent) creator, cat si obiectul
(auto)reprezentarii.

- candidatului-referent 1i pot corespunde doua modalitati
de nominare: semndtura si numele inscriptionat prin grafeme
tiparite. Dubla prezenta a numelui indica mai degraba structura de
final a unui contract in care persoana semnatara este ,,prezentd’
prin numele ntreg céruia 1i este atasata functia, iar sub acesta apare
semnatura.

»vocea” auctoriala din afisele electorale se materializeaza
astfel:

- printr-o semnatura flotanta (Stoichita, 1995: 218),
inclusd in cAmpul material al paginii in coltul din dreapta jos.
Afisul electoral al lui Ion Iliescu (Foto 2) si imaginea Iui Traian
Basescu (Foto 14) folosesc acest tip de semnaturd care are un
dublu scop: identificarea (prin absenta numelui scris cu grafeme
tiparite, cei doi politicieni au ales aceastd insertie pentru a fi
recunoscuti) si punctul final al compozitiei secventiale (litera Z pe
care privirea o urmeaza se va inchide tocmai cu semnatura
,;autentica” a candidatului).

- printr-o semndtura ambivalenta spatial (Stoichita, 1995:
219). Daca in picturd este prezentd pe diferite obiecte care
populeazd panza, in afisul electoral asistam la o pozitionare a
acesteia dupa promisiunea electorald. Candidatii PD (Foto 12)
combind promisiunea electorald formata din grafeme scrise de
mand care sunt urmate de semndtura acestora, respectind astfel
structura unui contract, cu singura deosebire ca titlul social este
antepus promisiunii. Credibilitatea este obtinutd de Theodor
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Stolojan (Foto 1) prin incadrarea textului tiparit Tntr-un alt semn
grafologic (ghilimelele), promisiunea acestui candidat fiind urmata
de semnaturd. Chiar dacd prin aceastd repozitionare a ,,vocii”
auctoriale nu se respectd structura standard a unui contract,
semnatura are rolul de asumare a responsabilitatii, conferindu-i
regulii sinceritdtii mentionatd de J.R. Searle (1972: 105) parca mai
multa autenticitate.

IV. Concluzii

Analiza noastrd s-a dorit o interpretare a literelor drept
semne tipografico-plastice care pot fi manipulate discursiv in
procesul de semnificare a unui afis electoral. Dimensiunile
contrastive, textura grafologica, iconicitatea prin forma literelor si
grafologia indiciald (scris de mana, semndturd) sunt patru tactici ce
compun aceastd ultimad strategie a discursului politic electoral
romanesc din anul 2000.

ANEXE

+Economia inaintea politicii,
munca inaintea vorbelor!*

APROAPE DE DAMEN,
IMPREUNA CU Ei [

ke ltg
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IMIANOLE

Gheorghe Eduard

Isarescu Presedinte, pasul inainte! FJB‘_&@E@IJJNJ-I}ELI.ELQ
Foto 3 Foto 4

* Cine are arme
impotriva
saraciei

hotiei
minciunii

— ~ 4
trebuie s aiba...
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Foto 11

Do o £ Mpecliels Roménie;
funﬂnﬁuiﬂl tot e armed dun.
tn Muhe JN)! 2 ,fo);ja ﬂ“—f&f
Woaw, pd dou uﬂ:mime. atelopa
e pu mai o dedre

Miwa___

Foto 13
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{ OAMENII MATALE DE CE' . E
Aw son La reLoe e )Y Domet L
51 BINE PREGATITI )
PRECUM CEI DIN PD?

Foto 15

BIBLIOGRAFIE

Arnheim, Rudolf: Forfa centrului vizual, Bucuresti, Ed. Meridiane, 1995

Bidu-Vranceanu, Angela/ Calarasu, Cristina et alii: Dictionar general de
stiinte — Stiinte ale limbii, Bucuresti, Editura Stiintifica, 1997

Groupe : Traité du signe visuel — pour une rhétorique de ' image, Paris,
Editions du Seuil, 1992

Joly, Martine: L’image et les signes, 2°™ édition, Paris, Nathan, 2004

Manescu, Mihai: Ordine §i dezordine in limbajul graficii, London, Ed.
Harry N Adams, 1994

Quéré, Henri: “L’affiche électorale: positions et parcours”, In Nouveaux
Actes Sémiotiques, nr.2, Limoges, Trames, U. de Limoges, 1989, pp 12-26

Pastoureau, Michel: Stofa diavolului, lasi, Institutul European, 1998
Searle, John Rogers: Les actes de langage, Paris, Les Edi de Minuit, 1972
Stoichita, Victor Ieronim: Efectul Don Quijote, Bucuresti, Humanitas, 1995

Thoveron, Gabriel: Comunicarea politica azi, Bucuresti, Ed. Antet, 1996

2/ 2006



