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INDICATORII ARGUMENTATIVI SI TIPOLOGIA ARGUMENTELOR
IN TEXTUL PUBLICITAR

INDICATORII ARGUMENTATIVI SI TIPOLOGIA
ARGUMENTELOR IN TEXTUL PUBLICITAR

Brindusa-Mariana Amalancei

Résumé: Nous nous proposons d’identifier, a partir des
classifications des arguments réalisées par Constantin Salavastru, Vicenzo
Lo Cascio et Jacques Meeschler, les types d’arguments que [’on rencontre dans les
textes publicitaires. Parmi ces arguments, on peut mentionner: ['argument de la
transitivité, I’argument par exemple, I’argument par illustration, I’argument
par modeéle, I’argument par analogie, I’argument par métaphore, etc.

Mots-clés: argument, these, indicateurs argumentatifs.

Orice argumentare cuprinde unul sau mai multe argu-
mente (probe) si teza (concluzia) care este sustinuta cu ajutorul lor.
Argumentele sau probele, care iau forma unor propozitii argumen-
tative la nivelul discursului argumentativ, se afla in anumite relatii
unele cu altele. In baza acestor relatii, teza (concluzia) este con-
secinta necesara a propozitiilor argumentative (si astfel asistam la
sustinerea tezei) sau, dimpotriva, se géseste 1n raport de opozitie cu
acestea (situatie 1n care avem a face cu respingerea tezei).

Aceste relatii dintre argumente sunt marcate in discursul
argumentativ prin cuvinte sau sintagme specifice, care indica tipul
relatiei logice existente intre propozitiile argumentative. Ele arata
modurile de juxtapunere a probelor in cadrul unei argumentari,
motiv pentru care poartd numele de indicatori ai juxtapunerii
argumentelor, sau pun in evidenta faptul cd anumite argumente
Intemeiaza sau nu o tezd, in acest caz numindu-se indicatori
argumentativi ai intemeierii ',

Cele doud categorii de indicatori ai argumentarii mentio-
nate, au un rol fundamental in a preciza cum se realizeaza argu-

Brindusa-Mariana Amiliancei



ROSLIR
Revista Romdnda de Semio-Logicd (Pe Internet)

mentarea (indicatorii juxtapunerii argumentelor) si care este dimen-
siunea ei — sustinere sau respingere — (indicatorii Intemeierii tezei).

Indicatorii juxtapunerii argumentelor exprima, in general,
relatiile logice de conditionare sau de opozitie dintre argumentele
aduse pentru sustinerea/respingerea tezei: Dacd..., atunci..., sau...,
sau...; dar (rolul sau fiind acela de a arata, atunci cand acest cuvant
este utilizat cu functii argumentative, ca doud sau mai multe
propozitii sunt in relatie de opozitie contextuald la nivelul
continutului), cum etc. Astfel de indicatori 1i intalnim, de exemplu,
in textul reclamei Baileys [Foto 1]: (...) Consumatorii de astazi
savureaza Baileys nu doar la ocazii speciale, ci si in momentele de
relaxare ale fiecarei zile. Noul design contemporan al sticlei
reflecta un stil mult mai putin formal — stilul casual. Dar cum
definim acest stil relaxat? Putem fi relaxati si stilati in acelasi
timp? Ei bine, daca Kate Moss si stilul ei au vreo legatura cu
raspunsul, atunci noi spunem ca da: stilul casual sic face astazi
furori nu numai in garderoba noastra, ci i la fiecare pas care ne
defineste stilul de viata (...).

Indicatorii argumentativi ai intemeierii exprima, la nivelul
limbajului comun, raporturile de determinare dintre probele
(argumentele) aduse si teza al carei adevar sau falsitate trebuie
dovedite. Acesti indicatori argumentativi vor fi folositi atat pentru
sustinerea tezei, ct si pentru respingerea ei. In functie de forma
argumentdrii, indicatorii argumentativi ai Intemeierii pot fi
clasificati, din punctul de vedere al lui Constantin Saldvastru ", in:

a) indicatori ai intemeierii progresive (denumiti indicatori
ai concluziei In terminologia anglo-americana): deci, asadar, prin
urmare, in consecintd si altii cu functie identicd; un asemenea
indicator il regdsim n reclama pentru tratamentul Techni SPA de la
Guinot [Foto 2]:

In curdnd se instaleazd vremea frumoasd i vrei si ardfi
petfect. Te gandesti chiar la o interventie chirurgicalal,] dar iti
este frica de tot ce inseamnda riscurile operatiei i post-operator (sa
porti pantalonul acela insuportabil timp de sase saptamani este un
adevarat infern!). Nu-ti face grijil... SILHOUETTE se gdndeste
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la tine!... Si ca intotdeauna are SOLUTIA. TRATAMENTUL
TECHNI SPA DERMO.LIPO.ASPITATIE de la GUINOT. Unic
in lume, tratamentul profesional ce invinge celulita se aplica exact
acolo unde este nevoie i inca de la prima sedinta rezultatele sunt
remarcabile, datorita celor trei actiuni simultane intr-un singur
gest (...). Decil,] scapi de bisturiu si[,] totusi[,] si de centimetri in
plus! (...);

b) indicatori ai intemeierii regresive (sau indicatori ai
premiselor): deoarece, fiindca, pentru cd, intrucdt etc.; identificam
un indicator al intemeierii regresive in reclama companiei British
Airways [Foto 3]:

(...) Capitala Marii Britanii este doar la un pas. Pentru ca
British Airways iti ofera acum cele mai multe curse directe pe
saptamdna spre Londra la un pret foarte bun. Calatoresti
confortabil si ifi alegi aeroportul de destinatie: Heathrow sau
Gatwick.

Indicatorii argumentarii progresive sugereaza o anumitd
ordine temporald n privinta intemeierii concluziei (tezei): In primul
rand se dau premisele (argumentele, probele) si apoi, pe baza lor,
se formuleaza concluzia.

Indicatorii argumentarii regresive releva o altd ascendenta
temporala a relatiei dintre argumente si teza: mai Inti se da teza si
dupd aceea se aduc argumentele pentru sustinerea ei.

Constantin Sdlavastru este de pdrere cd pe aceastd dubla
functionalitate a indicatorilor intemeierii argumentarii se sprijind
distinctia intre argumentare si rationament. Intr-un rationament,
dupd cum ardta Aristotel, din premisele date rezultd cu necesitate
concluzia, rationamentul putind fi astfel asociat mai curdnd cu
argumentarea progresiva, deoarece In argumentarea in sensul strict
al cuvantului teza este datd, iar ratiunile (argumentele) ei trebuie
cautate. Asadar, argumentarea regresiva constituie ,,nucleul dur” al
argumentarii. Autorul stabileste urmatoarele distinctii intre argu-
mentare §i rationament: ,,in argumentare, teza este data si se cautd
argumente pentru ea, in rationament, premisele sunt date si se cauta
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concluzia necesara a lor. In rationament, orice concluzie e perfect
egala din punctul de vedere al rationalitatii, daca ea rezulta cu nece-
sitate din premise. In argumentare, 0 anumita teza este valabila,
acceptatd numai daca ea poate fi Intemeiata. Daca ea nu poate fi
intemeiatd, Tnseamna cd argumentarea nu reuseste. In rationament,
avem intemeierea asa cum trebuie sa fie, In argumentare avem in-
temeierea asa cum este in practica discursiva cea de toate zilele” ™.

Instrumentele lingvistice care ajuta la realizarea legaturilor
dintre enunturi sunt numite de Vicenzo Lo Cascio " indicatori de
forta, acestia avand rolul unor conectori textuali si putandu-se
clasifica dupa functia pe care o exprimd. Extinzind sfera
indicatorilor argumentativi stabiliti de Constantin Salavastru,
Vicenzo Lo Cascio adauga, pe langd indicatorii care marcheaza
teza si cei care introduc datele sau argumentele (echivalenti ai
indicatorilor intemeierii progresive si, respectiv, ai Intemeierii
regresive din clasificarea lui Saldvastru), indicatorii ce insereaza
regula generald, sursa ori rezerva, dar si categorii majore, cum ar fi
argumentatia in ansamblu. Autorul distinge, asadar, urmatoarele
tipuri de indicatori de forta:

a) care introduc macroargumentul: vom demonstra de ce, ca
sa mad exprim mai clar, rationamentul este urmatorul; corpul
textului din reclama la Skoda Fabia 1.4 TDI/ 75 CP [Foto 4] se
evidentiaza prin folosirea unui asemenea indicator: S-a demonstrat:
Skoda Fabia 1.4 TDI/ 75 CP are un consum record de numai 2.6
/100 km. A dovedit-o Gerhard Platmer, un pilot profesionist, care
a traversat tara in diagonald de la Constanta la Oradea (840 km),
in conditii reale de drum. lar performanta l-a uimit si pe el (...);

b) care introduc un argument sau un dat (numiti
Justificatori): fiindca, pentru ca, de fapt, in fapt, dat fiind ca, cum,
dovada ca etc; unul dintre acesti indicatori justificatori il
identificam in textul celor doud reclame pentru telefonul Samsung
SGH-E530 [Foto 5,6]: Incd nu te ajutd sa te coafezi/ Inca nu-fi
pregateste micul dejun. Dar aproape ca te-ai astepta s-o faca §i pe
asta. Pentru ca noul telefon Samsung E530 este alaturi de tine in
cele mai intime momente: iti calculeaza caloriile, iti monitorizeaza
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greutatea, iti arata bioritmul, ifi face lista de cumpdraturi §i chiar
iti recomanda ce parfum sa folosesti! (...);

¢) care introduc teza sau concluzia (concluzivi): deci, asadar,
prin urmare, iata de ce etc.; un astfel de indicator il regasim 1n
textul reclamei Joe [Foto 7]: Fetele cool tin la silueta lor. Asa ca
vara asta noua napolitana Joe Yoghurt Delight se gaseste la loc de
cinste in orice trusd de plaja (...);

d) care introduc regula generala (generalizatori): pe baza
regulii care susfine cd...; dat fiind ca..., e valabil ca.../rezultd
cd...latunci...; se stie cd...; admitdnd ca...; presupundnd ca...;
avdnd in vedere ca... atunci etc. ; un indicator generalizator se
intalneste n cea de-a doua parte a corpului textului din reclama
pentru Skoda Fabia 1.4 TDI/ 75 CP [Foto 4]: (...) lar|,] daca mai
luam in considerare ca un bilet de tren pe aceeasi rutd este mai
scump, iar [sic!] in Skoda Fabia incap comod 4 persoane, e de
inteles de ce nu vei mai vrea sd calatoresti decdt cu Fabia,

e) care introduc modalitatea sau calificatorul (modali): dupa
cat se pare, dupa mine etc.; 1n textul reclamei pentru centrele de
slabit, infrumusetare si fitness Silhouette [Foto 8] apare un
indicator de acest fel: (...) A fost o seara magica (ca toate serile
Silhouette), care, din punctul meu de vedere, a avut un singur
defect: nu am cdstigat nici unul din cele 10 premii puse in joc la
tombola (...),

f) care introduc sursa, autoritatea (garanti): dupa cum spune
autorul...; textul reclamei pentru Bio-CLA 1000 si Bio-Chrom
FTG [Foto 9] contine un asemenea indicator garant: ,,Ma simt mult
mai atragatoare acum”, spune loana Colac, uimita cdt de usor a
fost sa slabeasca cu Bio-CLA 1000 si Bio-Chrom FTG (...);

g) care introduc rezerva (de relativizare): doar daca nu, in
afara de etc.; reclama la absorbantele Always Ultra [Foto 10] ofera
un exemplu de folosire a unui indicator de acest gen: In zilele
delicate, cdteva exercitii usoare precum dansul te pot ajuta! Numai
sd nu exagerezi...;

h) care introduc o contra-opinie (alternativi): nu cred ca, nu
sunt de acord cand spui ca, nu mi se pare cd, nu ma convinge teza

Brindusa-Mariana Amiliancei
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ta ca, ai putea sa-mi spui de ce etc.; nuanta unui indicator alternativ
o simtim in textul reclamei Mobexpert [Foto 11]: In fond, a avea
stil nu este o chestiune neaparat legata de bani (...), fraza ce ar
putea fi reformulatd astfel: ,,in fond, nu cred ca a avea stil este o
chestiune neaparat legata de bani”.

In functie de inserfia discursivd, Jacques Moeschler impar-
te acesti indicatori, pe care 1i numeste conectori, n introductori de
argumente (de altfel, daca, chiar) si introductori de concluzie
(deci, totusi). Pentru el, notiunea de conector desemneaza un
morfem (conjunctie, adverb, locutiune adverbiald) care articuleaza
doud enunfuri ce intervin intr-o strategie argumentativa unica.
Jacques Mceschler distinge, in acelasi timp, din punctul de vedere
al orientarii, intre conectori orientati (de altfel, chiar) si conectori
anti-orientati (dar, totusi), subliniind faptul cd, spre deosebire de
argumentativa a enuntului pe care il modifica, conectorul articu-
leaza doua acte argumentative, aratand ca interlocutorul este dispus
sa renunte la unele argumente 1n favoarea concluziei, dar nu si la
ultimul *. Putem afirma, referindu-ne la publicitate, ca nu intotdea-
una prezenta acestor indicatori este explicitd, ei subintelegandu-se,
de multe ori, din context.

In ceea ce priveste argumentele intilnite in textele publi-
citare, am identificat urmdtoarele tipuri:

a) argumente cvasi-logice; un exemplu de mesaj
publicitar 1n care rationamentul se intemeiaza pe un argument din
aceasta categorie, argumentul tranzitivitdtii, este oferit de Vicenzo
Lo Cascio: ,,VOLITAL este compania de zbor a Italiei, tara plina de
istorie si elegantd, astazi una dintre cele mai moderne téri din lume,
posedind o tehnologie foarte avansatd. Volital, o companie
modernd, sigurd, care va garanteaza eleganta si experienta” '

b) m argumente bazate pe structura realului, din randul
carora ar putea fi mentionat argumentul risipei (ce introduce o
argumentare pentru continuitate), Intr-o formulare, tipic publicitara,
de genul: Acest produs iti este prea util ca sa nu-l cumperi,
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m argumente bazate pe legdturi care creeazd
structura realului, din aceastd clasd intdlnindu-se in publicitate
argumentarea

P prin exemplu (ca in textul reclamei pentru aspiratorul
Philips Performer [Foto 12]: (...) Daca ai un aspirator care isi
face temeinic treaba, nu trebuie sa muncesti mai mult decdt de
obicei. Philips a lansat recent o noud gama de aspiratoare special
create pentru a oferi o curdtenie desavdrsitd, in conditii superigi-
enice. De exemplu, Philips Performer — campion la capitolul igie-
na! (...)Philips Performer are cea mai mare putere de absorbtie la
periel,] existenta la un aspirator: cu ajutorul celor 425W, particu-
lele de praf sunt aspirate chiar si din cele mai dificile suprafete,
cum ar fi covoarele groase sau colturile greu accesibile...),

P prin ilustrare (asa cum se Intdmpld 1n reclama la
cuptorul cu microunde Steam Chef de la LG [Foto 13]: Majoritatea
dietelor de slabit sau pentru mentinerea greutdtii sunt bazate pe
alimente consumate fie in stare naturald, fie gatite la aburi.
Aceeasi metoda de gatit este recomandata de specialisti si celor
care-si doresc o alimentatie sanatoasa, bogata in vitamine §i
substante hranitoare, dar fara grasimi si colesterol. Cum se face ca
mdncarea preparata la aburi este mai sanatoasa si mai hranitoare
decdt cea pregatita prin metode traditionale? Simplu: transfor-
marile prin care trec alimentele in timpul gatitului cu aburi
garanteazd pastrarea proprietatilor acestora. Atdt aspectull,] cdt si
substantele hranitoare ramadn aproape intacte. Daca vitamina C
din legumele fierte in apa ramdne doar in proportie de 40%, prin
fierbere la aburi se pastreaza mai bine de 70%. Gatitul cu aburi se
dovedeste o metoda mult mai sandatoasa si fata de prdjirea
alimentelor in ulei. Vitaminele si substantele hranitoare nu se mai
pierd si nici nu mai poate fi vorba de grasimi. Din toate aceste
motive, mesele pregatite la abur vor fi mai sandtoase si mai
hranitoare, chiar daca sunt mai putin consistente. Pentru a gati cu
aburi, ai nevoie de un dispozitiv special. Chinezii, mari amatori de
bucate preparate la aburi, folosesc un vas din bambus asezat
deasupra unui alt vas in care se fierbe apa. Cu putin efort, poti
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cumpdra sau pofi improviza acasd ceva asemandator. Mult mai
practic este insd sa te bucuri de toate beneficiile gatirii cu aburi cu
ajutorul unui cuptor cu microunde multifunctional, care are
incorporat un accesoriu special pentru a facilita gatirea cu aburi.
Cuptorul cu microunde Steam Chef de la LG este unul dintre cele
mai performante cuptoare care pot gati cu aburi. Consuma cu
50% mai putin decdt un cuptor obisnuit §i este de patru ori mai
rapid! Cu Steam Chef poti sa gatesti aproape orice, de la
extravagantele refete din bucataria chineza pana la traditionalele
sarmalute. Si toate acestea cu aburi, cea mai sandtoasa modalitate
de a gati din cdte existd.),

» prin model (la acest tip de argumentare, bazat, de fapt,
pe argumentul autoritatii, publicitatea recurgand frecvent, ca, de
pilda, in reclama pentru epilatorul Silk-épil SoftPerfection de la
Braun [Foto 14]: Ca supermodell,] Heidi Klum duce o viatd foarte
agitata. Ultimul lucru care ar trebui sa o ingrijoreze este parul
nedorit. IA,ti suna cunoscut, nu? Care e secretul ei? De cdnd i-a
recomandat o prietena, Heidi foloseste Silk-épil...),

» prin analogie (un exemplu ne este oferit de spotul
publicitar pentru uleiul Unisol, difuzat la TVR 1, pe 9 aprilie 2006,
ora 17.25: ...Asa cum din rosiile culese din gradina se face un
bulion natural, tot asa noul Unisol contine doar uleiul obtinut din
prima presare a semintelor de floarea-soarelui.. .),

» prin metafora (textul reclamei la cafeaua Selected de la
Elite [Foto 15] este edificator in acest sens: O ceasca de cafea
Selected. Un sir de clipe fierbinti, pe care nu te poti opri sa le
savurezi cu ochii inchisi de placere...);

c) m argumentele rationale; pe 1anga

» argumentul autoritatii,

» argumentul prin ilustrare si

» argumentul prin analogie, exemplificate in paragraful
anterior, in publicitate mai apar

»argumentul prin comparatie (in reclama la Skoda
Fabia Lady [Foto 16]: Speciala ca orice femeie),
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» argumentul prin diferenfiere (in textul reclamei
pentru aparatul de fotoepilare Epi-C Plus [Foto 17]: ...Spre
deosebire de alte aparate de fotoepilare, EPI-C PLUS poate fi
folosit si pe pielea bronzata),

» definitia (tot in reclama la Epi-C Plus [Foto 17]: Ce
este EPI-C PLUS? Este un aparat revolutionar, unic in Romdnia,
ce foloseste lumina inalt pulsata, in scopuri terapeutice),

» argumentul cauzd-efect (in textul reclamei pentru
aspiratorul Philips Performer [Foto 12]: ...Daca ai un aspirator
care 1si face temeinic treaba, [atunci] nu trebuie sa muncesti mai
mult decdt de obicei...),

» argumentul tdcerii (Jacques Colson da exemplul
acelor spoturi publicitare n care ni se aratd doud teancuri de rufe
albe, unele, bineinteles, mai albe decét celelalte. Ni se spune ca
rufele spalate cu detergentul X sunt de un alb strdlucitor,
surprinzator, nemaivazut etc. Un lung discurs despre calitatile
detergentului X, dar nici un cuvant in privinta teancuui de rufe mai
putin albe, care au fost complet ignorate, desi ele s-au aflat sub
ochii tuturor telespectatorilor "ii);

m argumentele emofionale; dintre aceste argumente,
Vicenzo Lo Cascio considera ca, in publicitate,

» petitio principii reprezintd una dintre cele mai
frecvente strategii argumentative, autorul dand urmatorul exemplu:
PC 60: PENTRU TINE CARE DORESTI TEHNOLOGIA
GERMANA IN SLUIBA COMPANIEI TALE. Pentru tine, care ai
decis sa ai in compania ta tot ceea ce exista mai bun, fara
compromisuri, am realizat PC 60: o bijuterie tehnologica, fiabil si
cu performante inegalabile, multumita caruia Commodore a
devenit numarul 1 in Germania la vinzarea de PC. Companiile
cele mai importante au ales Commodore ca furnizor principal. Si
tu, pentru compania ta, alege PC 60: pentru ca este eficient, sigur,
iar raportul pret/performante numai Commodore ti-l poate oferi.
In acest anunt publicitar se fac, in mod evident, o serie de afirmatii
in legaturd cu produsul, afirmatii care ar trebui demonstrate; n
schimb, singura proba este faptul ca produsul se afla pe primul loc
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in topul vanzarilor din tara care il produce, fara ca aceasta sa
demonstreze ci s-ar datora caracteristicilor enumerate *".

Ceea ce se impune ca o concluzie a aspectelor prezentate
este faptul cd putem vorbi, asa cum s-a constatat din exemplele
oferite, despre existenta unui parcurs argumentativ in unele texte
publicitare. Se ridica totusi intrebarea daca textul publicitar poate fi
considerat o argumentare in adevaratul sens al cuvantului. Parerea
noastrd in acest sens este ca avem a face cu o argumentare sui
generis, Intrucat pe cai diferite se Tncearca sa se ajunga la rezultatul
dorit, adica la a-l1 convinge pe receptor sa achizitioneze produsul
promovat. Discursul publicitar vizeaza o influentare mai ales prin
afect, adoptand o strategie care se regaseste n ceea ce pentru lon
Coteanu constituie reforica empirica: ,Pentru a atrage pe
conlocutor de partea sa, pentru a-l1 Indeparta de altii, pentru a-i
scoate din cap ceva, vorbitorul se sileste sa-l «prinda» pe celalalt
in mreaja vorbelor sale — cum se spune popular —, sd-i ghiceasca
gindurile, refuzul sau aprobarea, recurgind la o retorica, desi nici
nu stie adesea ca asa se numeste dibdcia sau priceperea de a-i
convinge pe altii cu vorba, o «dibacie» care nu e la urma urmelor
decat asocierea sustinuta dintre regulile cerute de modul obisnuit
de exprimare §i necesitatea atingerii unui scop practic” (subl. n.) ™.
Enuntul subliniat oglindeste convingator strategia la care se recurge
adesea in creatiile publicitare, determinandu-ne in acelasi timp sa
consideram publicitatea o sublimare practicd. Din punct de vedere
tehnic, dacd avem in vedere faptul ca retorica veche urmarea
persuadarea unor oameni educati §i cd publicitatea se adreseaza
unui public divers si neinstruit, putem afirma cd in cazul
discursului publicitar se ajunge la un rafinament superior, fiind
vorba despre o receptare pentru a provoca o atitudine.
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Foto 17

Elle,
octombrie 2005
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CATRE O SEMIOTICA A PSALMILOR ARGHEZIENI

Mirela Arsith

Abstract: The political discourse, as micro-sign, can constitute
itself, just like any other type of discourse, into a language-object of
semiotics. In order to shape a deciphering strategy for a text from Arghezi
we start from the assumption that we are in a semiotic space, which gives to
its interpreter, at any reading, new meaningful possibilities. We cannot
accept the idea of an unlimited semiosis of this modern “psalter”. The
generic, intertextual and transtextual insertion of the psalms already directs
the interpretation of these poems to the recognized meaning of the Biblical
text, repeated so many times in Romanian literature. The semiotic reading
that we suggest will try to reveal the significant contents of the two
fundamental poetic signs that organize the poetic text: the invoking self, on
the one hand and the subject of his invocation, the Divinity, on the other
hand.

Key-words: semiotic reading, psalm, intertextuality, hyper-
codification, sign, symbol, semantics, divine sign

L. Repere ale unei abordari semiotice

Semiotica descrie proximitatile diferitelor sisteme de semne,
pentru a urmdri transformarile sensului, adicd individualizarea
semnificatiei Tn urma convertirilor multiple impuse de practica
sociald. Semioticianul american Charles Morris afirma despre acest
domeniu ca ne oferd fundamentele Intelegerii principalelor forme
de activitate umana, precum si a interdependentei lor, deoarece
toate aceste forme de activitate si de dependentd ,,isi gdsesc o
expresie in semne, care sunt mediatori ai activitafii* Ca teorie si
metoda ce studiaza capacitatea fiintei umane de a genera functii -
semn si de a opera cu ele In procesele de comunicare, semiotica s-a
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impus ca discliplina care studiaza utilizarile semnelor in procesele
de semnificare comunicativd, dar si semnele si sistemele
semnificante din naturd, gandire si societate. De asemenea, aceasta
stiintd s-a instituit si ca metalimbaj ce are competenta de a explica
evolutia diferitelor categorii de limbaje - obiect, de la cele fizice, la
cele lingvistice .

Ca macro-semn, discursul poetic, asemenea oricarui alt
gen de discurs, se poate constitui in limbaj-obiect al semioticii.
Astfel, devin posibile explicarea structurii abstracte a sistemelor
lingvistice de semnificare, precum si analiza proceselor pe
parcursul cdrora utilizatorii aplicd practic aceste sisteme cu scopul
de a comunica, adica ,.de a desemna stari ale unor lumi posibile
sau de a critica si de a modifica chiar structura sistemelor ™.

Discursul poetic nu reprezintd numai un ansamblu de
cuvinte inlantuite Intr-o succesiune corespunzatoare si intr-o forma
corectd, sau un sistem de propozitii logice aflate intr-o relatie
corectd unele cu altele, sau judecati intr-o relatie corectd cu
obiectul, ci Tnseamna toate acestea considerate Tmpreuna.

Macro-semnul care este discursul are o anumita structura,
este conectat la realitatea non - lingvistica prin referinta si sens,
transmite un mesaj receptorilor reali sau potentiali si isi propune
obtinerea anumitor efecte. In sensul cel mai larg, discursul
reprezintd expresia verbald a gindirii si expresia oratorica a unui
locutor; prin discurs, competenta noastra lingvistica se actualizeaza
in performanta.

Paul Ricoeur afirma ca discursul se rosteste intotdeauna
despre ceva; ,,el se refera la o lume pe care pretinde ca o descrie, o
exprimd, ori o reprezinta”. Dupd hermeneutul francez, orice
discurs fixat prin scriere devine text: ,.fixarea prin scriere este
constitutiva textului insusi™. In semiotic este predominant un
punct de vedere diferit, formulat de Julia Kristeva, dupd cum
urmeaza: ,,Mai mult decit un discurs, adica un obiect de schimb
intre un destinator si un destinatar, practica semnificanta pe care o
abordam poate fi consideratd ca un proces de producere de sens*“".
Prin urmare, ,,practica semnificantd* poate fi studiata ca un proces
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de structurare, care produce si transforma sensul Tnainte ca acesta
sa fie constituit si pus in circulatie.

Heinrich Plett utilizeazd pentru discurs, termenul fext.
Acesta se constituie ca ,,«semn lingvistic originar» [...] macro- sau
super-semn, iar celelalte unitati lingvistice [...] reprezinta doar
parti de semn* ™.

Asadar, prin discurs se manifestd intentionalitatea
locutorului, actul specific uman de a institui sens si valoare ,,Jumii*
pe care acesta o exprima.

Un text estetic implica un travaliu semiotic special, adica o
manipulare a expresiei, care provoacd si este provocatd de o
reasezare a continutului. Aceastd dubla operatie se reflectd intr-un
anume mod asupra codurilor care servesc drept baza actului estetic,
determinind un proces de schimbare de cod. Intregul demers
produce, adesea, un nou tip de viziune asupra lumii.

In alchimia artei trudnice de potrivire a cuvintelor se
opereazd semiotic, prin transfigurare, intrupare, concentrare.
Discursul poetic, in calitatea Iui de semn, in-fiinteaza infabilul.
Receptorii se regasesc In mesajul acestui tip de discurs si il adopta
ca ,.limbaj* personal.

Poetica argheziana se deschide spre religiozitate prin
accentele de gravitate cu care percepe rolul si semnificatia
cuvintelor ce poarta in ele miracolul Facerii si prelungesc, in timp,
Creatia. A crea inseamna ,,a face din nou®. ,, Natura, lumea, omul,
viata sunt niste poeme care comunicda intre ele, fara sfarsit,
imprumutandu-si taina din lumind si melancoliile obscure. Intre
Poezie si Dumnezeu este o legatura ca intre forma si culoare. [...].
Poezia are in samburele ei o divina naivitate, care se intdlneste in
floare, in pasdre, in bucurie, in entuziasm* **. Lumea pe care o
creaza poetul implica incercarea de a limpezi intelesurile existentei
ce ne-a fost datd. Traim intr-un univers de simboluri pentru ca
avem nostalgia eternitdtii. Artistul creeaza lumi, raportindu-le la
Lume, la ceva preexistent.
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II. Arhitextul

In cultura iudaica, psalmul reprezinti un imn de slava si
de rugaciune, o cantare de bucurie si de multumire care se cantd pe
fondul unui acopaniament de harpi. In cultura cresting, psalmul
este o cantare sau o rugaciune inspirata de Sfantul Duh.

In ambele culturi, aceste cantiri cuprind invataturile
fundamentale despre Dumnezeu, despre lume, despre relatia
directd dintre fiinta suprema si faptura creata, activitatea omului ca
fiintd morala si evolutia sentimentelor religioase.

Primul psalmist, in timp, este considerat Moise. Lui i se
atribuie Psalmul 90/89, al carui prim verset ne introduce intr-un
imn de slava: ,,Doamne, Tu ai fost locul nostru de adapost in toate
generaiile“ ™. Urmeazi David, psalmistul lui Israel, prin ex-
celentd. Textul ebraic si vechile traduceri 1i atribuie lui David 81 de
psalmi. Regelui Solomon, urmasul lui David, i se atribuie Psalmul
72/71, care incepe cu o cerere: ,,Dumnezeule, dc? Jjudecatile Tale
imparatului §i da dreptatea ta fiului imparatului“ ", dar si Psalmul
126, care afirma necesitatea suportului divin in toate demersurile
omenesti: ,, Daca nu zideste Domnul casa, degeaba lucreaza cei ce
o zidesc“ . Asaf, psalmistul care i-a urmat lui Solomon, este cel
dintdi care va exprima, cu o interogatie vehementd, sentimentul
disperarii, generat de abandonarea omului de catre Divinitate:
,,Pentru ce, Dumnezeule, ne-ai lepadat pentru fotdeauna? “ ™.

Acesti psalmi se constituie n arhitextul, mater genitrix,
din care s-au multiplicat, in calitate de hipertexte, alte imnuri, ce
aveau sd diseminezele mesajele de slava, cerere, implorare, ajutor
catre divinitate, dar si de sprijin sau de blestem Tmpotriva
vrajmagilor credinciosului si ai lui Dumnezeu: ,, Dumnezeul laudei
mele, nu tacea! Caci gura omului rau i gura inselatorului sunt
deschise impotriva mea [...] Urmasii lui sa fie nimiciti §i sa li se
steargd numele in generatia care va veni* il

Psalmii davidici, psalmii Noului Testament se constituie in
arhisemn pentru psalmii arghezieni. Fenomenul de transtextualitate
se manifestd inca din f#itlul ales de Tudor Arghezi pentru acele
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poezii care, prin tematica lor comuna, trimit la psalmii biblici. Dar,
facand aceastd constatare, trebuie si observam imediat si
contradictia fundamentala ce separa cele doua tipuri de poezie.
Psalmii  biblici sunt conceputi ca imnuri inchinate
divinitatii, a cdrei existentd nu este nici o clipa contestata, pe cand
cei arghezieni se confruntd cu Unicul, cu Esenta, traite doar
incomplet si confuz, in fragmentalitatea mundana; proiect eroic si
utopic al carui esec este sursa deznadejdii si a initiativelor sisifice.

IIIL. O lectura semiotica a psalmilor arghezieni

In conturarea unei strategii de decriptare a textului
arghezian, plecdm de la premisa ca ne situdm intr-un spatiu semiotic
semnificative. Nu putem accepta ideea unei semioze nelimitate a
acestei ,.psaltiri“ moderne. Insertia generica, intertextuald si
transtextuala a psalmilor orienteaza deja interpretarea acestor poeme
in sensul consacrat de textul biblic si reeditat, de atatea ori, si in
literatura roména. Lectura pe care o propunem, o lecturd semiotica,
va incerca sa reveleze continuturile semnificante ale celor doud
semne poetice fundamentale care organizeaza textul poetic: eul care
invocd, pe de o parte si subiectul invocatiei sale, divinitatea.

II.1. Coduri active in psalmii arghezieni

In psalmii arghezieni intalnim efortul suprem al poetului
pentru cucerirea formei lexicale, capabild sa transmita mesajul. Ivit
in poezie, cuvantul devine imobil, fiindca acolo fsi pierde
posibilitatea de deplasare sau de inlocuire fard prejudicii estetice
ireparabile. Potrivirea cuvintelor devine o unitate a unei alte ordini.
Cuvantul implicat intr-o ordine poeticd nu urmareste convingerea
receptorului, ci obtinerea unei emotii estetice.
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Vocabularul e harta prescurtatd si esentiald a naturii si
omul poate crea din cuvinte, din simboluri, toatd natura, din nou,
transformand esenta 1n semn. Cuvantul permite evocarea §i
punerea in functiune a tuturor puterilor Inchipuite §i sacre;
nealdturat unei Tmprejurdri, el are o viata personald, imprumutati
de la lucruri si poate ajunge o putere de sine statatoare.

Prin codurile textuale, ce Inglobeaza subcodurile estetic,
retoric, stilistic i artistic, poetul isi organizeazd emotiile si
sentimentele in sisteme de semne ce aspectualizeaza, intr-o
manierd graduald, incoativul, durabilitatea si permanenta. ,,A vedea
viata culturii ca o tesaturd de coduri si ca o (re)chemare continud
de la cod la cod inseamnd a cauta reguli pentru activitatea
semiozei...Batalia pentru cod a fost o batalie impotriva
inefabilului“ ™. Cel care codifica va stipani procesul de codificare
in asa fel incat va rezulta o reduplicare partiala a ideilor aflate in
spatele codificarii originale, impunand, astfel, pand la un punct, o
conceptie comund in cadrul obiectivitatii impartasite perceptual si
dincolo de ea ™.

Semiologic, ,,mediul* comunicarii poetice argheziene
poate fi redus la un sistem de coduri interferente, in maniera
sinestezica romantic-simbolista.

Codurile interpretative deschid calea conotatiilor multiple
prin accesarea subcodurilor perceptive si ideologice.

,Izvoarele si stanca, padurea, umbra, vantul.

Al tau e si cuvantul inchis ca si pamantul.

St in furtuni §i viscol, ca si-n tdcerea sfanta,

Se aude vocea lumii ca blestema si cdnta.

Dar semnele, doar semne razlete si-adunate,

Nu mai mi-ajung parute si nici —adevarate .
(Psalmistul)
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II. 1. 1. Coduri senzoriale:

a) Sunete: zgomot vs. liniste. Linistea, necuvantul este metafora
incomunicarii:

1 se facu-ntuneric, tdcere si racoare" sau

,,Ruga mea e fara cuvinte,

Si cantul, Doamne, mi-e fara glas"

b) Semnele materiale: semnul metonimic de cea mai Inalta
frecventa este, in registrul celest, steaua:

., Te-ntrezarii in stele, printre pesti” sau
,,Din ale carui miezuri vii de stele

Cerc sa-mi inghet o boaba de margea” .

De asemenea, am putut identifica o corelare oximoronica
in codul luminii:

..In stralucirea noptii, mari stelele §i oarbe
Chemdéndu-ma-n Tarie, prapastia ma soarbe".

precum si codul luminii polarizate:
,,Opaitele noptii s-aprind la mii de posti,
Din tari in tari de stele, din ce in ce mai sus
Si se facu-ntuneric,. tdcere §i racoare”

¢) campul vizual hiperbolic:
Satul de ce se vede, flamdnd de nu se vede'.

d) albul si negrul:

., te scrutez prin albul tau vesmant"
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LArd... ca un taciune'.

Dialogul intertextual incepe de la t#iflu, marturisind
nostalgia poetului dupa absolut. Continutul textelor exprima, insa,
drama fara iesire a celui menit sa creadd, dar care este ocolit,
sistematic, de revelatie.

Daci ea nu se produce — fiindca muritorilor care atenteaza
la dogma le este interzisa — Tudor Arghezi se multumeste cu un
semn cdt de mic venit din partea divinitatii:

., Trimite, Doamne, semnul departarii,
Din cand in cdnd, cate un pui de inger
Sa bata alb din aripd la luna,

Sa-mi dea din nou povata ta mai bund.

Imprumutul unor motive biblice trebuie inteles ca para-
frazd poetica, fiindca, de fiecare datd, Tudor Arghezi vine cu o
completare sau cu o intepretare care se abate flagrant de la textul
sacru. Psalmii arghezieni aduc un nou principiu, cel al asteptarii
frustrante, becketteene. Astfel, discursul sau este unul dramatic,
intr-un mod nedefinit de a fi. ,,O asteptare, o inselare a ei,
asteptarea acestei ingelari, inselarea asteptarii, intr-o succesiune
fara sfarsit“ ™.

,» Lare sunt singur, Doamne, §i piezis!
Copac pribeag uitat in campie,

Cu fruct amar si cu frunzis

Tepos si aspru-n inddrjire vie “.

IntAlnim in aceste versuri un prim nivel de
intertextualitate, Tmprumutul motivului copacului, prezent in
psalmii biblici: ,,Se satura de apa copacii Domnului, cedrii din
Liban, pe care i-a sadit EL In ei isi fac pasdrile cuiburi; iar barza

- ¢ XVi

isi are locuinta in chiparosi
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Arghezi se compard cu ,,un copac in campie “, dar cu unul
,uitat” caruia i se refuza rodul mult asteptat.

JAstept crampeie mici de gingasie,
Cdntece mici de vrabii si ldstun

Sa mi se dea si mie,

Ca pomilor de rod cu gustul bun*.

Pasdrile din versurile argheziene reprezintd asteptarea
continua §i zadarnicd, pe cand pasarilor din psalmul biblic ,./e
rdsund glasul printre ramuri “ >

Prin transgresarea relatiilor ,,normale* ntre semnul verbal
si lucrul semnificat, semnul verbal genereaza un sistem derivat, cu
specificitate semioticd. Cuvantul devine ,,poetic* nu ca semn, ci ca
simbol si, in aceasta calitate, depaseste cadrul lingvisticii. Semnul
si simbolul sunt complementare in evolutia limbajului. Semnele
lingvistice furnizeaza simboluri atunci cand subiectul le poetizeaza,
investindu-le cu sinele lui. La rAndul sau, semnul actual poate fi
vestigiul unei valori stilistice originare.

Prin analiza semiotico-literard a psalmilor arghezieni pe
care ne-am asumat-o, am dorit sd relevam creativitatea limbajului
ca sistem de semne prin care se asigura trecerea de la imagine la
imaginar, de la reprezentare la constiinta (re)semnificarii semnelor
(lingvistice).

Am urmdrit sd probdm faptul cd semnificatia fiecarui
semn poetic minimal este rezultanta unor relatii permanente si
mereu variabile Intre:

(a) virtualitatile sale semantice din perspective limbii
nationale;

(b) virtualitatile sale semantice in planul paradigmatic al
limbajului poetic;

(c) semnificatia globala a poemului, 1n structura caruia se
inscrie prin relatii sintagmatice.

Lexemele analizate, arhaismele sau cuvintele cu o
circulatie limitata utilizate de poet au configurat in jurul lor un
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sistem coerent de sensuri, care se referd la legea divina, la
meandrele relatiei omului cu Dumnezeu. Momentele de cautare, de
nesigurantd sunt transpuse de psalmistul roman intr-un context
poetic in care cuvintele vibreaza o data cu ideea, ca o conditie de
duratd a poeziei peste om si peste timp.

Fiinta umana intuieste suprarealitatea divina si traieste acut
sentimentul de ,creaturd“. Intre forta suprarealititii divine si
fragilitatea fiintei umane se naste trairea religioasa a relatiei om
— Dumnezeu. Tudor Arghezi a dorit sa exprime prin cuvinte
aceasta relatie, In ipostaza de continut semnificat. Totodata,
artistul are constiinta divinitatii pe care o invidiaza cu fervoare,
dar si plin de remuscari:

,,Ruga mea e fara cuvinte,

Si cantul, Doamne, mi-i fara glas
Nu-ti cer nimic. Nimic ti-aduc aminte.
Din vesnicia ta nu sunt mdcar un ceas.
[...]

Te caut mut, te-nchipui, te gandesc .

Teatralizarea ideilor, aerul de poveste, de ,,mit* activizat
prin constanta adresarii, ne indeamna sa tratam Psalmii unitar,
ca supersemn dramatic. Discursul dramatic nu priveste numai
piesele literare din genul respectiv, ci desemneaza orice mecanism
de comunicare prin dialog, chiar cand acesta este disimulat in
monolog, in vorbire interioara etc.

Ansamblul psalmilor, analizat sub aspect combinatoriu

si integrativ, evidentiaza o structurd deschisd, repetitiva, un joc
constructiv ce exploateaza posibilitatile combinatorii ale
modelului arhetipal. Obsedantele variatiuni pe aceeasi tema
valorificd tiparul preexistent, al psalmilor davidici.
Prin analogie cu Charles Peirce care afirma ca semnul, obiectul si
interpretantul coopereazi intr-o semiozi nesfarsita ™, putem
intrevedea in psalmi un sistem de semne care deschide procesul
unei semioze ce evolueaza de la arhitext spre hipertexte.
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1L 1. 2. Indicii unei semiotici gestuale.

Codurile corporale vizdnd mimica, gestualitatea,
proxemica sunt sustinute de codurile comportamentale ale jocului,
ale schimbdrilor de rol, ale ,,vanatorii“ ritualice. Separarii dintre
spatiul nonuman, al dumnezeirii, conceput de Arghezi drept un alt
loc, care isi prelungeste prezenta cu ajutorul gestului si cel uman,
redus, conceput ca un aici, i se opune exercitarea unei tentative de
unire violentd prin actul vanatorii, cu intreaga sa simbolica
gestuala:

,,Cercasem eu, cu arcul meu,
Sa te rastorn pe tine, Dumnezeu
(Sunt vinovat ca am rdvnit)

Dihotomia dorintd versus Infaptuire este resimtitd si la
nivelul discursului gestual in care sunt incluse practici cinegetice.
Formele mixte de gestualitate sunt sursele unui efect perlocutionar
ambiguu. Comunicarea gestuald genereaza semioze prin stabilirea
unor corelatii intre planul expresiei si planul continutului.
Atitudinea duala a eului liric se observa la nivelul gestualitatii
antagonice modale. Astfel avem categorii ale expresiei miscarii
corpului prin gesturile antitetice de deschidere si de inchidere:

,»Cu bratu-n intins, cu pumnu-nchis...
(Sunt vinovat ca am rdvnit)

Gesturile de substituire, manifestarea gestuala a continu-
tului, obiectele de comunicare ce sunt sunt fie substantive ,,arc”,
fie functiuni prin verbe precum ,,a rasturna* urmdaresc replica des-
tinatarului. In semiotica semnelor ,,haturale® se resimte reducerea
semnificantului la o figura elementara precum,,cu pumnu-nchis...

Relatia spatiala cu divinitatea este perceputa drept refuz al
comunicdrii. Omul doreste cunoasterea obiectuald, concretd,
reducerea distantelor pana la atingerea tactild a Celuilalt divin.
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Gestul reitereaza, 1nsa, intangibilitatea divinului: ,,Ca sa te-
ating, tards, pe radacina” sau ,,Vreau sa te pipai si sa urlu:
«Este!»“. Certitudinii cdutate a apropierii i se substituie Tndoiala

indepartarii. Distanta codifica asfel, si In planul relatiei cu
divinitatea, interdictia:

., Esti visul meu, din toate cel frumos
St nu-ndraznesc sa te cobor din cer gramada
(Te dramuiesc in zgomot si-n tacere)

Codul expresiei vizuale este reprezentat printr-o
gestualitate partial mimetica, expresiva, comunicativa si sacra:

,,Se roaga catre tine cel ingenuncheat
Sau

»Te-am urmarit [ .. .]
Pe genunchi si coate tards, in patru labe .

Trebuie remarcat faptul cd divinitatea se arata exclusiv
prin semne pe care omul este chemat sa le decodifice. Atunci cand
ia o formd sesizabild vizual, Domnul apare ca un stdpanitor
(simbolica monarhului, a imparatului):

Sfintii-au lasat cuvant ca te-au vazut
St cd purtai toiag §i barba-ntreaga.
Te-ai aratat adeseori fapturii
Si-ntotdeauna-n haine de-mparat*
(Pentru ca n-a putut sa te-nteleaga)

Insa codul nu reprezinti doar o reguli de corelare, ci si un
ansamblu de reguli combinatorii. Din aceasta perspectiva, codul
este considerat o competentd gramaticald, ce prevede si un lexic si
0 sintaxa.
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Codurile culturale Tncorporeaza ceva ce este mai mult
decét cultura si o leagd de realitatea ulterioard a Tmprejurarilor
fizice; este mai mult decit limba si cadrul in care limba
functioneaza. Realitatea nu mai este conceputd ca fiind ceva ce 1l
exclude pe observator, ci se considera cd ea 1l include pe acesta, cu
tot ceea ce este dependent de el, fiind un TEXT al experientei
specific umane. lar comunicarea deschide lumi posibile, dincolo de
realitatea obiectiva.

IV. Semnul divin si interpretul

Relatia psalmistului cu Dumnezeu este una de factura
semioticd, o relatie a omului cu semnul, relatie ontica 1n special,
mai putin gnoseologicd. Drama psalmistului este problema
recunoasterii semnului divin ca si semn. Ceea ce lipseste in ecuatia
semioticd este incapacitatea semnificarii, cdci semnul este
recunoscut ca si semn doar In calitate de marca formala a unei
realizari simbolice. ,,Semnul se afla chiar intr-dnsul. Mai este el
semn al Altuia, semnifica el altceva decdt o preasubiectiva
nalucire?“ ™,

»-Te-am dus de-a lungul vremii in mine, ca un semn...
Si, far-a te cunoaste, mi-ai fost imbold si-ndemn‘
(Psalmistul)

Drama este a ,in-fiinfarii semnului“(N. Balotd). Acest
semn are o fiintd (o semnificatie, un sens), corespunde ea fiintei
divine? Poezia psalmistului nu este itinerariul misticului, un traseu
initiatic ce urmareste comuniunea inefabila din actul credintei, ci
unicul drum al unui om al semnului (interpret) care cautd , fiinfa“
acestui semn. Cautarea mistica nu se desavarseste, nu se Tmpli-
neste, datorita esecului semiozei, drumul psalmistului se pierde in
noapte, in bezna:
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.1 toate ale tale, menite sa ma-nfrunte,

Au fost ca niste slove cuprinse-n umbra mare

De vesnicii rostite in cdte-o scaparare,

Izvoarele i stdnca, padurea, umbra, vantul.

Al tau e si cuvantul inchis, ca si pamdntul.

Si in furtuni si viscol, ca si-n tdacerea sfantd,

Se-aude vocea lumii ca blestema si canta,

Dar semnele, doar semne, razlete si-adunate,

Nu mai mi-ajung, parute §i nici adevarate
(Psalmistul)

Tragedia psalmistului se consuma in si prin cuvant, el
dispune de cuvant, pe care 1l opune ticerii divine intr-o relatie de
comunicare etern asimetricd: ,,monolog al celui ce vorbeste in
pustiul marei taceri, psalmul arghezian consemneazd neputinta de
a da cuvantului o fiinta, alta decdt aceea a poeziei“ ™. Triada
fundamentala realitate-gandire-limbaj, Tn spiritul céreia poate fi
inteleasd aceastd situatie semioticd, poate fi descompusa, in
interpretarea lui Traian Stanciulescu, 1n trei semioze majore, in
masurd sd prezinte 1n termeni culturali mecanismele creatiei lumii.

Exista, astfel:

a) modelul creatiei de tip ,,discurs/nontext™, in care lumea,
realitatea aflatd Tn stadiul de ,,nontext”, presemiotic, devine
semnificativa In urma interventiei divine;

b) modelul de tip ,text-nondiscurs, In care lumea este
inteleasd ca fiind o structurd semnificantd coerentd in virtutea
functionarii unor legi imanente;

¢) modelul ,,nondiscurs/nontext* in care lumea apare ca o
constructie culturald a fiintei, care proiecteazd peste realitatea
existentd propria subiectivitate *. Acest model reia binecunoscutul
triunghi semiotic al Iui Ogden si Richards , ale carui laturi,
reprezentdnd semnificantul si semnificatul, cele doud dimensiuni
fundamentale ale semnului de la Saussure incoace, se Tmplinesc
doar in raport cu baza triunghiului ce figureaza Insusi procesul de
semnificare.
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Revenind la contextul psalmilor, relatia de comunicare cu
divinitatea este explicata de semioticianul roman pe filiera a ceea
ce dogmatica crestind numeste ,.triplul ipostas®. ,,.Semioza divina“
ar include relatia dintre Dumnezeu-Tatal (semnificat), Duh
(semnificare) si Fiul (semnificant) ™. Cautarea divinitatii ar putea
simboliza cautarea Sensului originar, a rostului existentei. Dar
Dumnezeu rdmane mut:

,»Nu-ti cer un lucru prea cu neputintd

In recea mea-ncruntatd suferinfd.
Daca-ncepui de-aproape sa-ti dau ghes,
Vireau sa vorbesti cu robul tau mai des .

Reprezentarile extreme ale divinitdtii se inscriu fie in zona
unui materialism obiectiv, ce refuza dimensiunea transcendenta:

., Pentru ca n-a putut sd te-nteleaga
Desertaciunea lor de vis si lut,
Sfintii-au lasat cuvant ca te-au vazut
Si ca purtai toiag i barba-ntreaga.

Te-ai aratat adeseori fapturii
Si-ntotdeauna-n haine de-mparat,
Amenintand si numai suparat,

Ca se sfiau de tine si vulturii.
(Pentru ca n-a putut sa te-nteleaga),

Cuvantul reprezintd substanta rugdciunii, a poeziei, el
mediaza cele doua lumi . Cearta cu divinitatea, cu un Dumnezeu
care este, 1n sine, cuvant, este resimtitd ca o crizd a cuvantului, care
1i este refuzat psalmistului. ,, Cearta lui Arghezi cu Dumnezeu este,
mai presus de toate, confruntarea sa cu Logosul, cu Dumnezeu-
Cuvdntul. Resentimentul celui care se stie om al Cuvdntului se
indreapta tmpotriva aceluia care, fiind socotit Cuvdntul insusi, se
refuza cuvintelor umane. Logosul il atrage si il respinge deopotriva
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pe psalmist. Chemarea sa (dubla: ca profet si ca poet) este
condamnarea sa. Toate ambivalentele, ambiguitatile i
paradoxurile naturii sale isi au originea in aceasta criza a
Cuvantului “ *™:

»Ruga mea e fara cuvinte
Si cantul, Doamne, mi-e fara glas.
Nu-ti cer nimic. Nimic ti-aduc aminte.
Din vesnicia ta nu sunt mdcar un ceas*.
(Ruga mea e fara cuvinte)

Ruga, echivalenta in acest context cantecului, exprima, 1n
fapt, limitele cuvantului. Nu este ticerea convocatd aici, ci
imposibilitatea gasirii unei forme simbolice . Vointa nepermisa de
a ajunge dincolo de cuvinte, In miezul semnificatiei, este pedepsita
prin retragerea cuvantului. Cuvantul se refuza fiintei, fiinta se
refuza cuvantului.

Cuvantul arghezian readuce in psalmi delicata si
controversata distinctie intre continut, ca mesaj crestin revelat si
forma, ca intuitie a sacrului nerevelat, n conditiile in care ,,stiinfa*
despre Dumnezeu devine mai congstientd de sine, prin cristalizarea
dogmelor crestine), iar prezenta (simtirea) lui Dumnezeu in profan
se pierde. Putem aprecia ca problema devenirii crestine, in viziunea
lui Tudor Arghezi pleaca de la Intrebarea: de ce sacrul se retrage,
treptat, din cultura laica si din spatiul vietii cotidiene, devenind tot
mai mult un obiect strict al ritului religios si al teologiei ?

Dupa Martin Heidegger, sub raport existential, limba este
discurs, a carui functie constitutiva devine mai clara prin cele doua

ey XX1v
Studiul fenomenului ,,ticerii* este prezent n semiotica si poetica.
Analiza semiotica asupra limbii n termenii relatiei ei cu tdcerea
marcheaza intoarcerea atentiei catre densitatea si ambiguitatea
cuvintelor. Limbajul poetic poate fi Inteles si ca sprijin in studiul
tacerii, iar Martin Heiddegger credea ca o cunoastere autenticd a
fiintei este cea tacitd ™. Cel care tace poate ,,sa dea sa se
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Inteleagd®, constituind comprehensiunea la care cuvantul nu a
ajuns.

,,Ruga mea e fara cuvinte,

Si cantul, Doamne, mi-e fara glas.
Nu-ti cer nimic. Nimic fi-aduc aminte
Din vesnicia ta nu sunt macar un ceas .
(Ruga mea e fara cuvinte)

~Ruga fara cuvinte' este cea care se petrece ,,in ascuns™.
in Evanghelia dupa Matei putem citi indemnul urmator: ,, Cdnd va
rugati, sa nu fifi ca fatarnicii, carora le place sa se roage stind in
picioare in sinagogi si la colturile strazilor, ca sa fie vazuti de
oament.[...] Ci tu cdnd te rogi, intrd in camaruta ta, incuie-fi usa §i
roagd-te Tatdlui tau, care este in ascuns ““". Ostentatia in actul
rugaciunii anuleaza nsasi esenta ei, de comunicare specifica in
raport cu divinitatea.

Existd o enormd diferentd tranganta intre exemplul per-
sonal si gestul ostentativ, care urmareste doar reactia de apreciere
din partea celorlalti, fara sa fie in acord cu vreo pornire interioara,
spirituala. ,,Cand va rugati sa nu folositi repetari fara rost, ca
paganii, care gandesc ca, daca spun o multime de cuvinte, vor fi
ascultafi“ ™.

Prin versurile

.91 cantul, Doamne, mi-e fara glas
Nu-ti cer nimic. Nimic fi-aduc aminte
Din vesnicia ta nu sunt mdcar un ceas

psalmistul recomanda, urmandu-l pe evanghelist, un mod de a te
ruga, ,,in ticere®, ,fara glas, fard a cere ceea ce stii ca se afla in
stdpanirea absoluta a unei puteri care te depaseste.

Fiecare invatatura existentiald sfarseste intr-un fel de tacere:
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,,Domnul tace
Glasul nu-si trimite-ncoace ““.
(Denie)

Consideram ca Tudor Arghezi a reusit, prin psalmii sai sa
demonstreze ca, alaturi de rostire, tacerea apartine fondului de
universalitate al limbajului ca dimensiune umana. Ca si ascultarea,
tacerea este nu numai semnificativa din punct de vedere semantic,
ci si comprehensiva din punct de vedere ideatic, ea pregitind si
facand iminenta comunicarea.

V. Concluzii

Am putut realiza studiul psalmilor arghezieni si din
perspectiva , rostirii care vorbeste®, ce aduce laolaltd limba si fiinta.
Din perspectivd semioticd, receptorul psalmilor este cel care
decodifica. Se pleaca de la ipoteza ca decodificarea poate sa redea
continutul sau intelesul original al mesajului. Insa, receptorul poate
fi la fel de creative ca si autorul, de vreme ce ambii aduc in text
propria lor experientd culturald, prin intermediul codurilor pe care
si le-au insusit.

Psalmistul se cufundd, se proiecteaza, se topeste 1n
obiectele exterioare, interpreteaza eul celorlalti, dupd propriul eu,
trdieste miscarile, gesturile, sentimentele si gandurile lor,
personifica totul ca pe o unitate originald intre intuitie i senzatie.
Corelatia dintre evocativ si invocativ, trecerea de la interogatia
pasivd, contemplativd la forma sa activa, vizind nu numai
configurarea unui spatiu edenic, dar si atragerea acestuia in
prezentul liric marcheaza traseul lirismului arghezian.
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_ SEMN, TEXT SI INTERPRETARE
IN VIZIUNEA LUI SCHLEIERMACHER

Cristina Cirtitd Buzoianu

Rezumat: Aceastd lucrare isi propune sa abordeze cdfiva termeni
importanti ai conceptiei lui Schleirmacher privind analiza hermeneuticd. El va
delimita clar in hermeneutica doud tipuri competente: cea filologica — menitd sa
reconstruiasca paternitatea textului in toata nuditatea sa — §i, respectiv, cea
psihologica — insdarcinata cu arta divinatiei sau a performantei intuitive. Sensul
banuit (propus de analiza textuald, numita de Schleiermacher ,,interpretare

gramaticald”) dicteazd ordinea si configuratia literelor. Insd hermeneutica nu

poate fi una a adevirului, ci devine o hermeneuticd a suspiciunii. Increderea in
literd se diminueazd, iar semnul isi pierde din autoritate, iar odata cu el si textul.
Un nou text sta pe cale sa se nascd, unul care nu mai este produs, ci care se
produce pe parcurs.

Expresii cheie: semn, text, discurs interpretare, hermeneuticd.

wAsa cum orice discurs prezintda o dubla raportare la
totalitatea limbii i la totalitatea gandirii creatorului sau, orice act
de comprehensiune comporta doud momente: a intelege discursul
ca un decupaj din limba §i a-l intelege ca fapt al subiectului care
gandeste”.

Pentru Schleiermacher, procesul intelegerii este invers
celui al alcdtuirii unui discurs. A intelege inseamnd a gandi, a
descifra expresia lingvistici pe care autorul a incercat sd o
transmita. Astfel ca hermeneutica se ocupd de discursul rostit sau
scris, nsa orice expresie lingvisticd poate fi abordatd din doua
perspective; pe de o parte discursul e un decupaj din ansamblul
unei anumite limbi.

Din acest punct de vedere fiecare discurs are o sintaxa
preexistentd. Limba preexista individului, iar acesta si-o insuseste
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ca pe un dat astfel incat limba devine un element supraindividual.
In secolul al XIX-lea, filosofii Friedrich Schleiermacher si
Wilhelm Dilthey au largit orizontul hermeneuticii, incluzand si pe
cititori in procesul de analizd. Dupd Schleiermacher, n actul
lecturii, cititorul lasa libere intentiile autorului. Interpretarea ar in-
semna atunci, Incercarea de a se pune in situatia autorului si, retra-
ind actul creatiei, sa se descopere sensul posibil al operei de arta.

Fr. Schleiermacher a operat mai intéi distinctia intre ,,nein-
telegere” (Unverstidndnis) si ,.Intelegerea gresita” (Miflverstindnis),
delimitdnd clar in hermeneuticd doud tipuri competente: cea
filologica — menitd sa reconstruiasca paternitatea textului in toata
nuditatea sa — si, respectiv, cea psihologica — insdrcinata cu arta
divinatiei sau a performantei intuitive. Aceasta distributie n
practica hermeneuticd nu l-a facut insd pe Schleiermacher sd se
despartd de idealul kantian, dupa care puteau fi echivalate aceste
trei niveluri semantice: intentio auctoris, intentio operis, intentio
lectoris. Cu alte cuvinte, ,,neintelegerea” va trebui dezlegatd, in
principal, prin disciplina sinteticd a hermeneuticii, iar ,.gresita
ntelegere” de catre stiintele exacte.

Intre text si semn existi o similaritate de structurd.
Semnificantul desemneazd materialitatea literelor, tesatura vizibil,
iar semnificatul desemneaza sensul care In viziunea clasica este
conceput ca originar, univoc si definitiv. ,,Semnul clasic” mizeaza
pe un ,sens finit”, inchis in obiectualitatea sa, fiind opus ideii de
libertate.

Textul clasic e un ,,macrosemn’’ care inchide ceea ce a fost
spus intr-un semnificat inert si precis. Textul este ceva ,,produs” si
semnificatul e sinonim cu adevarul. Cu toate acestea, textul este
coruptibil.

Sensul banuit (propus de analiza textuald, numitd de
Schleiermacher ,.interpretare gramaticald”) dicteaza ordinea si
configuratia literelor. Insi hermeneutica nu poate fi una a
adevarului, ci devine o hermeneuticd a suspiciunii. Increderea in
litera se diminueaza, iar semnul 1si pierde din autoritate, iar odata
cu el si textul. Un nou text sta pe cale sa se nascd, unul care nu mai
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este produs, ci care se produce pe parcurs. Texul devine plurivoc si
nu-i mai uneste pe Autor si Lector in proximitatea unui Adevar, ci
in jurul unei erotici (dupa Susan Sontag) si a ceea ce Barthes
numeste ,.jouissance”.

Dupa autor, hermeneutica ce se ocupd de acest aspect are
in vedere latura gramaticala a interpretarii, avand rolul de a incadra
enunturile Tn ansamblul lingvistic dat. Totusi, expresia lingvistica
nu este complet detasatd de autor pentru cad discursul este o
obiectivare, o transpunere a unui spirit viu in lumea obiectelor.
Limbajul este in mod originar expresia unui spirit. Prin urmare, pe
langa aspectul gramatical — impersonal, discursul este si actul unei
individualitati care vrea sd se exprime.

Hermeneutica are in vedere atét latura gramaticald, cat si
pe cea personald a interpretarii, apropiindu-se astfel de ceea ce
grecii numeau techné. O astfel de disciplina are rolul de a trece
dincolo de litera textului, spre a descoperi spiritul autorului sau,
plecand de la semnele in care acesta se obiectiveaza.

Aceasta laturd a hermeneuticii Schleiermacher o numeste
interpretare psihologica. Astfel, autorul propune o conceptie dua-
listd asupra limbajului, hermeneutica generald cuprinzand teoria
interpretdrii gramaticale si teoria interpretarii psihologice. Interpre-
tarea este o arta, dar ea trebuie sd urmeze reguli clare, aplicabile n
cazuri concrete, nu sa se rezume la precepte generale.

De cele mai multe ori Intelegerea se produce de la sine, dar
ea nu este intotdeauna corectd. Pentru Schleiermacher, neintele-
gerea este un fenomen general, iar intelegerea corectd este o
exceptie. Necesitatea hermeneuticii apare in momentul in care
constientizam dificultatea intelegerii unui discurs. Intelegerea este
un fenomen natural, iar neintelegerea apare ca un accident.
Schleiermacher inverseazd acest raport si vorbeste de
universalitatea neintelegerii.

Astfel, obiectul hermeneuticii devine discursul in sine, iar
interpretarea trebuie sa urmeze reguli stricte, fiindca orice discurs
are Tn mod natural si o laturd incomprehensibila. Interpretarea unui
text este o activitate continud. Fiecare cuvant ascunde o lume
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spirituala, care 1l depaseste pe utilizatorul semnelor. Trebuie si
intelegem un autor, aga cum s-a inteles el Tnsusi, si sd incercdm
chiar sa 1l Intelegem mai bine decat a facut-o el Insusi.

Interpretarea gramaticald pleaca de la faptul ca limbajul
este un universal prin care omul se singularizeaza, iar gandirea nu
existd farda limbaj. Hermeneutica trebuie sa conducd spre
ntelegerea continuturilor de gandire care existd numai prin limba.
Limbajul nsd presupune existenta celuilalt. De aceea, interpretarea
gramaticald presupune si o reflectare a traditiei spirituale pastrata in
limba. Limba este un organism viu, care acumuleaza cunostinte si
experientd cu fiecare generatie, ceea ce duce la modificarea
inevitabild a ei.

Interpretarea psihologica are in vedere textul ca expresie a
vietii i spiritului unui autor, sensul psihologic trebuie insa sa fie
simtit, intuit, ghicit, procedeu pe care Schleiermacher il numeste
,divinatie” si care mai tarziu se va numi empatie. Prin divinatie,
interpretul intrd In rezonantd cu sufletul autorului. Personalitatea
autorului se deschide Tnsa numai rareori si niciodatd complet. Un
mister principial neinteles se afld in spatele oricarei creatii.

Interpretarea psihologica este intotdeauna in desfasurare.
Ea nu fsi atinge niciodata tinta, ci numai se apropie de ea. Numai
prin , divinatie” interpretul se poate transpune in spiritul celui care a
scris textul. Interpretarea psihologica presupune in ultima instanta
descifrarea stilului unui autor. Acest demers nu poate fi rational —
discursiv, ci intuitiv. Sarcina interpretarii psihologice este intele-
gerea fiecarui discurs ca moment al trairii unui om determinat.

Cand 1intelegerea se produce de la sine, interpretarea
psihologica raméne fara obiect. Cand cititorul recepteaza un alt
sens decat cel al autorului unui discurs se ridicad problema
interpretdrii psihologice ce are rolul de a descifra mecanismul care
a produs o asemenea deviatie interpretativa. Pentru a fi cit mai
completd interpretarea trebuie sa tind cont nu numai de indivi-
dualitatea autorului, ci si de modalitatea aleasa pentru a se exprima.

Interpretarea gramaticala poate constitui obiectul unei
stiinte a interpretdrii, dar aceasta nu este o hermeneutica, in vreme
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ce interpretarea psihologicad care este veritabilul obiect al herme-
neuticii, nu poate fi niciodata abordata strict stiintific. Sensurile mai
profunde trebuie intuite de catre interpret, in functie de talentul
acestuia.

A interpreta nu Tnseamna doar a echivala termeni, enunturi
sau macrotexte, ci presupune si o punere 1n discutie a obiectului, o
trezire a sa. Astfel, obiectul semiotic devine locul unei intilniri
unde regdsim re-cunoasterea sensului (care e prezent Inaintea
lecturii noastre si care pre-exista si face posibild interpretarea) si un
adaos de semnificatie. Obiectul semiotic este rezultatul a ceea ce
spune la care se adauga ceea ce s-a spus despre el.

Nimeni nu poate intelege la modul absolut un text. Doar
Dumnezeu o poate face. Omul trebuie sa se multumeasca mereu cu
o intelegere limitata.
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Camelia M. Cmeciu

Abstract: Any election campaign can be interpreted as a “game” of
verbal and iconic representation. Our article focuses on the syntagm "x President”
which appears on every wall of our modern agora during this displaying of the
discourse of "the best”. Whereas the theoretical background relies on natural
logic, the empirical data are the election posters during the 2000 campaign in
Romania.

Key-words: natural logic, modality, verbal, spatial and temporal indices

L. Identitatea modala a candidatului politic

Adoptand perspectiva logicii naturale (Jean-Blaise Grize,
Georges Vignaux, Denis Miéville, Marie-Jeanne Borel), ne
asumdm reconstruirea portretelor verbale ale candidatilor politici
pornind de la reprezentarile lor discursive. Vignaux (1976: 217)
afirma faptul ca ,,notiunea de reprezentare discursiva implica ideea
de parcurs orientat”. Termenul ,,parcurs” ne trimite cdtre schema
narativd a lui AJ. Greimas (1966: 12-13): de-a lungul acestui
traseu, subiectul ,,infaptuieste” (faire) anumite actiuni, pentru ca, in
final, sa-si reconfirme identitatea (éfre), sau sa-si modifice
identitatea (paraitre). Dar, dincolo de aceste doua stari (a fi si a
pretinde a fi), se ascund anumite operatii de modalizare al caror
scop este de a intdri (modalitdti aletice — necesar si modalitati
epistemice — sigur), sau de a diminua (modalitati aletice — posibil si
modalititi epistemice — probabil) calitatile care sunt atribuite
identitatii fiecarui subiect.

Camelia Cmeciu



46

ROSLIR
Revista Romdnda de Semio-Logicd (Pe Internet)

Parcursul pe care noi 1l vom strdbate este unul regresiv: ne
vom deplasa, printr-o lectura decodificatoare, pornind de la
identitatea modala de suprafatd, ,transparenta” in discursul
»adevarului convenabil” si afisatd pe zidurile fortdretei politice,
catre identitatea modald de profunzime, dincolo de aceste ziduri
unde adevarul convenabil face loc verosimilului si indoielii.

De cate ori nu am citit pe afisele care acopera zidurile
agorei moderne sintagma ,,x Presedinte”, trecind mai departe,
spunandu-ne 1n gand ,,inca un individ care vrea sd fie Presedinte”?
Lipsa verbului copulativ din structura nominatiei lasd locul
(Presedinte).

Ekkhard Eggs (1994: 19) considera ca orice argumentare,
implicit cea politica, apare atunci cand existd o problema ce
necesitd o rezolvare. In cazul campaniei electorale prezidentiale,
problema ia forma necesitatii suplinirii unei lipse, care poate fi
redata prin urmatoarea intrebare: Cine va fi Presedinte? Aceasta
intrebare nu se doreste a fi retorica, ci, dimpotriva, trebuie sa-si
gaseasca raspuns atat in timpul situatiei de criza electoralda (x vy v
z = Presedinte), cat si la finalul acesteia (x = Presedinte =
Presedinte = x).

Rezolvarea acestei crize politice apare atunci cand se
gaseste fiinta (acel étre) care va purta titlul de Presedinte, adica
,persoana care conduce un organ de stat™. In democratie, intr-un
spatiu delimitat, orice cetitean (reprezentat prin variabilele
necunoscute: X v y v z) indeplinind anumite reguli stipulate de
legea electorald poate aspira la acest titlu profesional, care nu este
altceva decit ,,0 regula juridica de perceptie sociali™™. Nominatia
oficiala politica redata lexical prin recategorizarea unui substantiv
comun intr-unul propriu, ,.Presedinte”, constituie o strategie
(simbolica) prin care subiectii, construind verbal sintagme de genul
X Presedinte”, oferd viziunea (reprezentarea) lor in ceea ce
priveste modul de structurare a unui anumit spatiu social si politic
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1n care, cel putin in timpul campaniei electorale, ocupa din punct de
vedere lingvistic o pozitie ierarhic superioara.

Bineinteles ca variabilele necunoscute (X, y, z) vor purta
un nume $i un prenume, odata incheiatd perioada pentru depunerea
candidaturilor. Relatia stabilita intre cele trei variabile va fi una
disjunctd, iar modalitatea care va caracteriza legatura dintre acestea
si titlul oficial va fi una aletica pentru ca formula electorala x vy v
z = Presedinte va fi citita in felul urmator: fie x, fie y, fie z pot fi
Presedinte. Disjunctia si modalizatorul ,,posibil” sunt doud
caracteristici care diferentiaza clasa ,,Presedinte” de orice alta clasa.
Daca vedem pe stradd trei patrupede, care prezintd urmatoarele
trasaturi pertinente ,,corp suplu, acoperit cu blana deasd si moale/
.../ cu botul foarte scurt, cu maxilare puternice, cu mustati si cu
ghearele retractile si ascutite” (DEX, 1996: 797), atunci suntem
indreptatiti sa afirmdm ca x Ay A z = Pisica — atat x cat si y si z
(relatie de conjunctie) sunt sigur (modalitate epistemica) pisici —.
Dar daca ne situdm pe axa spatiald Romdnia la momentul toombrie.
noiembrie 2000 ¥ yom observa ci nu putem utiliza o lectura de tipul x A
y A z = Presedinti pentru cd doar o variabild necunoscutd va
corespunde trasaturii pertinente ,,a conduce un organ de stat” a
acestei clase. Conditia de baza ca formula x A y A z = Presedinti sa
fie valabild, este ca x, y, z sd apartind unor axe spatiale sau
temporale diferite:

- Axe spatiale diferite (Romania, Franta, Ungaria, anul
2000, luna decembrie)
x Ay A z = Presedinti — unde x = Ion Iliescu, y = Jacques
Chirac, z = Ferenc Madl)

- Axe temporale diferite (anii 1989, 1995, 1999 in Roméania)
x Ay A z = Presedinti — unde x = Nicolae Ceausescu, y =

Ion Iliescu, z = Emil Constantinescu

In timpul campaniei electorale, putem observa o relatie de
conjunctie intre cele trei variabile (x & y & z) doar daca atribuim
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substantivului Pregedinte adjectivul modalizator aletic posibil,
altfel, singura relatie dintre x, y si z va fi disjunctd, pentru ca doar o
variabild va ocupa pozitia din raspunsul final: x = Presedinte =
Presedinte = x. In lupta electorald, orice candidat tinde spre un
argument cvasi-logic (Perelman & Olbrechts-Tyteca, 1993: 282 -
288) — definitie ecuativa —, care sa ia forma antonomazei — Eu sunt
Presedinte — adica sa devina unicul reprezentant al ,.clasei” pe o
anumitd axd spatiald, la un moment clar delimitat Tn timp. Astfel,
modalitatea finala pe care mizeaza orice candidat nu este aleticd, a
adeveni Presedinte.

Arta strategiei persuasive de nominatie rezida nu atit in
cele doud obiecte (x, Presedinte), cat in modul de interpretare a
spatiului eliptic dintre aceste elemente verbale. Autopersuasiunea
fiind cea mai eficientd tactica de a persuada, consideram ca aceasta
strategie a nominatiei eliptice este o modalitate de a capta
destinatarul, care trebuie sd nu se opreasca la ceea ce constituie un
act de impunere printr-un titlu oficial aparent asumat, ci
dimpotriva, sa fie intrigat si sd se angajeze Intr-un parcurs regresiv,
care porneste de la o identitate modald de suprafatd cétre o
identitate modala de profunzime.

L1. Strategia ,,dublului joc modal”

Sintagma ,,x Presedinte” nu trebuie interpretatd intr-o
campanie electorala ca ,,x este Presedinte” pentru cd atunci am
afirma un neadevar. Dar daca plasam in fata verbului ,,a fi”” diferite
verbe modale nu se mai ridicd problema adevarului sau falsitatii
acestei propozitii, ci, mai degraba, vom putea decodifica rolurile pe
care si le asuma fiecare candidat prin constructia unei reprezentari
verosimile. De asemenea, nu trebuie sa neglijam faptul cd orice
étre ,ascunde” un faire discursiv, care apare sub forma unei
promisiuni electorale.
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Prin situatia — campania electorald — pe care ne propunem
sa o analizam, ne pozitiondm Tn domeniul politicului, relevant
normal al posibilului (Fresnault-Deruelle, 1993: 48). Desi politice
prin continut, afisele de pe zidurile agorei moderne trimit cétre un
alt domeniu, cel al publicitatii, relevant normal al dorintei, astfel
prinzind contur ceea ce am numit discursul ,adevarului
convenabil”, unde se combind In mod necesar posibilul cu dorinta.
Unitatea (promisiunea) pe care se construieste discursul electoral
va fi compusa din cuvant si imagine, necesar inselatoare
(Fresnault-Deruelle, 1993: 48), a caror finalitate pragmatica este
legitimitatea puterii. Echivalarea politicii §i a publicitatii cu
posibilul si, respectiv, cu dorinta releva identitatea modald de
suprafata a oricarui actant politic electoral:

A PUTEA (competenta politicd) + A VREA (dorinta
de aavea)="?

Inainte de a ,rezolva” aceastd operatie identitard de
adunare ne vom opri pentru a face anumite precizari n ceea ce
priveste interpretarea celor doud verbe modale din perspectiva
candidatului politic.

Identitatea modala A PUTEA + A VREA
de suprafata (competenta politica)
modalitate actualizantd ¥ (dorinta de a avea)
(pouvoir faire)
— modalitate epistemicd  modalitate volitiva
(croire étre) virtualizanta
a electoratului
Identitatea modala APUTEA + A VREA
de adancime (posibilitatea de a fi)

modalitate aletica (pouvoir (dorinta de a fi)
étre)
modalitate volitiva
virtualizanta a
candidatului
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Strategia dublului joc modal consta tocmai 1n aceastd demarcatie
dintre cele doud zone identitare ale candidatului. Se observa
prezenta unui alt actant, al electoratului, In acest proces modal de
definire. Acest lucru este posibil datoritd componentei dorinta,
caracteristicd a publicitatii, si care apare in structura de baza a
oricarei promisiuni electorale. Am tradus sintagma ,.dorintd
publicitard” prin verbul modal a vrea, dar se impune ldmurirea a
doua probleme 1n ceea ce priveste aceastd modalitate volitiva:

- subiectii care se asociaza cu verbul modal a vrea;
- pozitionarea diferitd a subiectilor pe cele doua niveluri ale
identitatii modale.

Desi tinta noastra finald este de a creiona portretul
politicianului, am plasat pe nivelul de suprafatd modalitatea
volitiva virtualizanta a electoratului prin sintagma A VREA
(dorinta de a avea). Explicatia pentru alegerea noastra se afla
tocmai 1n ceea ce Inseamnd dorinta n publicitate: Tntotdeauna
dorintele consumatorilor de a achizitiona un anumit produs vor fi
explicite, pe cand dorintele producdtorilor de a li se cumpara
produsele vor ramane implicite. Plecand de la studii de piata,
creatorii In publicitate vor refabrica dorintele caracteristice pentru
un anumit public-tintd. Astfel, ia nastere strategia persuasivd a
dublului joc: publicul-tintd vrea sa achizitioneze produsul pentru ca
raspunde dorintelor sale si in nici un caz producatorul nu doreste sa
vanda fard a satisface aceste dorinte.

Aceeasi strategie persuasivd se observda si In jocul
electoral. Desi sintagma ,,x Presedinte” poate fi interpretatd in trei
moduri — ,,eu pot sa fiu Presedinte” (modalitate deonticd); ,.eu
vreau sd fiu Presedinte” (modalitate volitivd a candidatului); ,.e
posibil ca eu sa fiu Presedinte” (modalitate aleticd) — se incearca,
prin recurgerea la dorinte care iau forma obiectelor cognitive sau a
locurilor comune, o noud modalitate de citire a acestei sintagme:

Electoratul vreacax sa deoarece crede ca x poate face
fie Presedinte
dorinta de a este sigur competenta politica a
avea un lui x
Presedinte
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Prin posibilitatea modald de reinterpretare a sintagmei ,,X
Presedinte” ajungem, de fapt, la autopersuasiune: nu x vrea sa fie
Presedinte, ci electoratul doreste ca x sa fie Presedinte, avand drept
motivatie competenta politica a lui x.

Putem astfel explica, de asemenea, pozitionarea pe cele
doua niveluri ale verbului modal a putea: intr-un afis electoral, nici
un candidat nu va asocia explicit titlului ,,Presedinte” modalizarile
aletice ,,e posibil” sau ,,poate”, ci va plasa pe nivelul de suprafata,
sub forma unei promisiuni verbale, competenta politica printr-o
reinterpretare a lui a putea aletic intr-un a putea deontic. Aceasta
abilitate va conferi candidatului siguranta epistemica (croire étre)
ca el va fi variabila necunoscuta din sintagma ,,x Presedinte”.

Dar am omis din operatia modala de adunare tocmai
efectul (rezultatul) produs de cele doud elemente (a putea + a vrea)
deoarece consideram cd legitimitatea puterii implicd o
recategorizare a cuvantului ,,necesar’: din adverb (cuvant/ imagine
necesar ingelator (inseldtoare) — sintagma lui Fresnault-Deruelle)
in adjectiv (cuvant/ imagine necesar(a)— cum candidatii doresc a fi
interpretat). Aceastd schimbare a categoriei gramaticale realizata
prin omisiunea adjectivului inseldtor ne ajutd sa realizim completa
identitatea modala de suprafata:

A PUTEA (competenta politicd) + A VREA (dorinta
de a avea) = A TREBUI (sa fie/ sa faca)

Putem aplica aceeasi strategie jocului modal dublu si
verbului a frebui. Necesitatea aletica din devoir étre poate fi
reinterpretatd ca o obligatie deontica devoir faire. Aceastd ultima
forma de modalizare apartine atit candidatului, cat si electoratului.
AJ. Greimas (1983: 87) alaturd modalitatii virtualizante deontice
devoir faire modalitatea volitivd vouloir faire, iar in urma
combinatiei celor doud forme de modalitate se instaureazd un
contract care trebuie satisfacut de ambele parti implicate. /Devoir-
fairel In cazul electoratului este dreptul si obligatia de a vota, iar
Ivouloir-faire/ este votul specific acordat unui candidat anume.
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Lipsa obligativitatii in ceea ce priveste votul specific constituie o
explicatie intre propagandd, care se axeazd pe instaurarea
sentimentului de teamd (Muchielli, 2002: 23), si persuasiune, care
creeazi impresia unei alegeri libere. In ceea ce priveste candidatul,
traseul parcurs de acesta este in sens invers: el porneste de la
Ivouloir-fairel, care este dorinta de a candida si, implicit, de a
castiga puterea, pentru a ajunge in punctul final /devoir-faire/, care
inseamna obligativitatea de a candida, dar nu ca impunere, cum ar
fi In cazul propagandei, ci mai degraba ca rezultat al competentei
politice sau ca vointa a electoratului.

L.2. Verbalizarea si operatiile nominatiei ,,x Presedinte’

Am mentionat faptul ca fiecare actant politic care
foloseste strategia nominatiei ,,.x Presedinte” creeazd propria sa
reprezentare ierarhicd a spatiului in care conduce. In continuare,
ne propunem sa analizam modalitatea in care formula standard ,,x
Presedinte” apare in dfigele electorale din campania din Romania
in 2000. Vom porni de la urmdtoarele cinci enunturi (variante)
explicite:

(1) Presedintele Romdniei Mari 2000-2008 Corneliu Vadim
Tudor

(2) Mugur Isarescu, Presedinte.

(3) Theodor Stolojan/ A venit Pregedintele.
(4) Manole Gheorghe Eduard Presedintele!
(5) Melescanu Presedinte

Aceste cinci exemple vor fi analizate luand 1n considerare
teoria logicii naturale a lui Grize si Vignaux, i anume, tipurile de
operatii care au loc atat la nivelul logicii subiectilor, cat si la cel al
logicii obiectelor. Dar nu ne vom opri doar la configuratiile ce re-
zulta din combinarea acestor operatii, ci, dimpotriva, dorim sa sur-
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pindem implicatiile contextuale ale anumitor indici nominali, ver-
bali, temporali, spatiali asupra sensului invariantei ,,x Presedinte”.

Legatura dorita de orice candidat dintre obiectul ,x” si
predicatul ,,a fi Presedinte” se realizeaza printr-o operatie de
ancorare (Grize, 1996), unde ,,a fi Presedinte” este un predicat cu
un singur loc + A fi-Presedinte(®) care este o proprietate atribuita
obiectului (o;—{x}). Trebuie sa facem o precizare in ceea ce
priveste structura acestui predicat. In acest caz, nu putem avea un
predicat cu douad locuri + A fi(e, *), care sa fie o relatie intre doua
obiecte (o;—{x}, a,— {Presedinte}), deoarece ,,a fi” este un verb
copulativ ce necesita automat prezenta in structura sa a unui nume
predicativ. Si totusi, verbul copulativ eliptic din enunturile explicite
(1), (2), (4), (5) are doua consecinte:

- o prima consecinta este faptul cd subiectii enuntatori nu sunt
interesati in predicatul care face legatura dintre cele doud
obiecte, cat, mai degrabd, in tipul de relatie care se stabileste
intre cele doua elemente. Am mentionat antonomaza drept
procedeul retoric (stilistic) care atribuie obiectului x
proprietatea de a fi unicul reprezentant al clasei Presedinte.
Din punct de vedere lingvistic, aceasta relatie poartd numele de
anaford, iar operatia de reluare 8 are scopul de a numi acelasi
obiect intr-o altd maniera. In cazul de fati, vom aplica operatia
0" prin care un obiect este golit de continutul siu. in aceasta
consta strategia politicd a jocului dublu: fiecare candidat
(Corneliu Vadim Tudor, Mugur Isarescu, Theodor Stolojan,
Manole Gh. Eduard, Melescanu etc.) doreste a fi perceput nu
doar ca fiinta sociald care poseda un nume si prenume, ci sd i
se atribuie, printr-un proces anaforic bazat pe o relatie
semantica de identitate (Eggs, 1994 185), atributul de a face
parte din clasa Presedinte: 6 {x}— {x, Presedinte}. Astfel se
doreste o depasire a definitiei numelui oferita de Thomas A.
Sebeok (2002: 83) drept ,,semnul cu clasa extensionald pentru
designatul sau”. Prin furnizarea acestei descrieri referitoare la o
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functie sociald unica (Presedinte), se incearcd o intensionalitate
a numelui propriu.

- cea de-a doua consecinta se referd la posibilitatea introducerii
unui operator modalizator in structura predicatului + A fi
Presedinte, astfel incat nominatia ,,x Presedinte” nu va fi
interpretata, printr-o operatie de ancorare, drept ,,x este/ (va fi)
Presedinte”, asa cum doresc candidatii, ci mai degraba va fi
reinterpretatd, printr-o operatie de determinare J, drept ,.X
poate fi Presedinte”; ,,x vrea sa fie Presedinte”; ,,x trebuie sa
fie Presedinte”. De fapt, a afirma intr-o campanie electorala ,,x
este Presedinte” constituie incalcarea unui adevar care poate fi
dovedit prin fapte. Tocmai din aceastd cauza identitatea
modala de profunzime a oricarui candidat trebuie s se bazeze
pe operatia logica de determinare care include in mod necesar
un verb modal, demonstrand astfel ca nominatia ,,x Presedinte”
nu e o valoare de adevar, ci un continut de judecata.

Desi prin logica obiectelor obtinem tipurile de operatii pe
care se axeaza invarianta configuratiei puterii ,,x Presedinte”, nu
putem sa neglijam faptul ca in structura de profunzime a fiecarui
exemplu se afla subiecte diferite. Fiecare propozitie va constitui un
adevar pentru persoana care rosteste respectivul enunt.
Polioperatia de ,,asumare de responsabilitati”’c, caracteristica a
logicii subiectilor, se aplica continutului unei judecdti si va produce
nu doar o simpla propozitie, ci un enunt.

Fiecare din cele cinci exemple este rostit intr-o situatie
spatio-temporald (alegerile electorale, Romania, 2000), astfel Incat
subiectul detine controlul asupra continutului de judecata redat in
enunturi. Structura de adancime a fiecarui enunt va include verbe
de atitudine propozitionald (a crede, a spune, a sti etc.), sau
modalitati de dicto (a fi sigur, a fi necesar etc.). Vom exemplifica
structura de adancime doar a unui exemplu:

(6) (Melescanu; crede / e sigur ca) Melescanu; Presedinte
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- acrede $1 a fi sigur au urmdtoarea structura:
+ A crede (s, A), £ A fi sigur (o, A), unde A marcheaza
locul continutului de judecatd (Melescanu
Presedinte).

Un dezavantaj al logicii subiectilor se referd la lipsa unei
restrictii In ceea ce priveste tipurile de enuntdtori in anumite
contexte. In afisul electoral, continutul de judecat din (6) nu poate
fi rostit decat de acel subiect ,Melescanu”, care intrd in
coreferentialitate cu obiectul ,Melescanu”. Acelasi lucru este
valabil pentru exemplele (1), (2), (3) si (4).

II. Indici nominali, spatiali si temporali

Din cele cinci exemple, se observa faptul ca doar
exemplul (5) corespunde invariantei ,,x Presedinte”, unde x =
Melescanu. Celelalte patru enunturi prezintd anumite variatii in
ceea ce priveste forma nominald — articularea substantivului
,-Presedinte” cu articolul hotarat ,,le” n (1), (2), (4) —, prezenta unor
determinatii spatiale — Romdniei Mari in (1) — sau temporale —
2000-2008 in (1) — De asemenea, enuntul (4) este singurul care
,sparge” continutul eliptic pe care l-am inserat in invarianta ,x
Presedinte” prin prezenta explicita a structurii verbale ,,a venit”.

Dar, pentru moment, sa revenim la indicii nominali,
spatiali si temporali. Operatia binara de localizare )\ (+,*) din logica
naturald are scopul de a asocia prin determinare un element al unei
clase de obiecte, situate pe primul loc, cu elemente deictice
temporale sau spatiale. In (1), prin aplicarea operatiei de localizare,
nominatia — ca Pregedinte x — este restransa prin prezenta unei
constrangeri spatiale — Romdnia — i temporale — 2000-2008 —.

Aceste doud tipuri de determinari au un dublu efect:
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- din punct de vedere lingvistic, printr-o atribuire teritoriald,
asistam la inserarea articolului hotardt ,le” in cadrul
substantivului ,, Presedinte”’;

- din punct de vedere logic, se observa delimitarea extensiunii
clasei Presedinte al carei rezultat va fi intensiunea
,.Presedintele Romaniei”.

Aceasta ultima observatie referitoare la intensiunea clasei
Presedinte ar putea constitui o explicatie pentru substantivul
articulat Pregedintele din enuntul (4) Manole Gheorghe Eduard
Pregsedintele!. Daca adoptam delimitarea extensiunii ca posibilitate
de justificare trebuie, Tn mod obligatoriu, s admitem 1n structura
de adancime a sintagmei existenta atribuirii substantivului
Romdnia. Dar existd o alta interpretare posibila: Pregedintele sa fie
perceput nu doar in relatie cu un anumit spatiu deictic (aici in
Romania) si timp deictic (acum 2000-2004), ci sa fie, de asemenea,
nvaluit” intr-o aurd mitica, fiind perceput ca ,,UNICUL” potrivit
pentru respectivul titlu oficial. Astfel, antonomaza, punctul final
dorit de orice candidat politic, se obtine lingvistic fie printr-un
substantiv nearticulat Presedinte, fie printr-un substantiv caruia i se
atribuie un articol hotarat Pregsedintele.

Se observa clar cum logica naturald poate sa redea doar
operatiile care se stabilesc intre obiectele discursului, fara a
surprinde 1nsd anumite chestiuni de nuantd in ceea ce priveste
continutul unor sintagme precum Presedintele Romdniei Mari sau
2000-2008. Explicatia unui indice adjectival — mare — sau a unui
numeral — 2000-2008 —, atribuiti substantivului Romdnia, se face
pe baza unor cunostinte enciclopedice. Ekkehard Eggs (1994: 28)
stabileste o ierarhie a celor trei niveluri care alcatuiesc un discurs:
»Cunoasterea enciclopedicdi domind structura argumentativa
(argumentativul), iar aceasta domind lingvisticul”. Subiectul
enuntului Presedintele Romaniei Mari 2000-2008 Corneliu Vadim
Tudor construieste nu doar reprezentarea unei pozitii in stat, cum se
poate deduce din invarianta ,x Presedinte”, ci, deopotriva,
introduce, prin sintagma Pregedintele Romdniei Mari, atat
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intensiunea clasei Pregedinte, cat si un element doctrinar al
partidului al cérui lider este. Adjectivul mare asociat substantivului
Romdnia ne trimite catre legitimitatea ,,protectiei identitatii
nationale” (Stoiciu, 2000: 270), element discursiv important al
Partidului Romania Mare din Roméania. Am putea afirma faptul ca,
printr-un joc metonimic, enuntatorul insereaza, de fapt, in sintagma
Pregedintele Romdniei Mari, numele partidului din care face parte
(Partidul Roméania Mare).

Operatia de localizare spatiald Tmpreund cu o cunoastere
enciclopedica a tipului de discurs vehiculat de acest partid de
dreapta ne-a ajutat in decodificarea sintagmei respective.

Acelasi procedeu 1l vom aplica si pentru decriptarea
numeralului 2000-2008. De aceasta datd, vom porni de la
Constitutia Roméniei 1991, art. 83, alin. (1): ,Mandatul
Presedintelui Romaniei este de 4 ani si se exercita de la data
depunerii juramantului”. Dar numeralul 2000-2008 acoperd o
perioadd de opt ani, adicd doud mandate prezidentiale, astfel
instaurAndu-se discursiv un sofism de acord (Salavastru, 2003:
348) prin refuzul ,,unei premise atunci cand ea constituie obiect al
acordului ntre parti”, iar in cazul de fata obiectul acordului intre
cele doud parti — Statul roman si orice candidat — este tocmai legea
invocata care este incalcatd. Desi am mentionat faptul ca, discursiv,
acest tip de ,,violare” a unor reguli externe este permis, nu putem sa
nu observam o incdlcare a unui principiu de baza al persuasiunii
politice, si anume faptul ca auditorul este cel care detine controlul
asupra legitimitatii puterii. Dar, prin impunerea discursiva a lui
Corneliu Vadim Tudor drept Presedinte timp de opt ani, se neaga
posibilitatea cetdtenilor de a vota in 2004.

Un contraargument al celor afirmate s-ar putea baza pe
invocarea competentei politice, negind astfel incalcarea dreptului
democratic de a vota. C.V. Tudor va putea fi presedinte si n
perioada 2004-2008 datoritd modalitatii deontice pouvoir faire,
care ar trebui sd contureze identitatea modala de suprafatd a
oricarui candidat. Materializarea acestei competente politice se afla
tocmai In promisiunea realizarii unei Romdnii Mari.
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I1.1. Indici verbali

Am mentionat faptul ca reprezentarea logicd a nominatiei
X Presedinte” poate fi realizatd printr-o operatie fie de ancorare,
fie de determinare, iar posibilitatea acestui joc dublu al interpretarii
se datoreaza lipsei verbului copulativ ,,a fi’, pe care l-am tradus
printr-un prezent simplu sau prin aldturarea unui modalizator. Nu
aceeasi modalitate de explicare vom adopta in exemplul (3)
Theodor Stolojan. A venit Presedintele. Timpul verbal — perfect
compus — exclude prezenta unui operator modal in structura
verbala, iar singura operatie posibild este cea de ancorare: + A
veni (), unde a veni este un predicat cu un loc ocupat de obiectul
o—{Presedintele}. Aceasta configuratie are de asemenea la baza
un proces anaforic axat pe operatia de reluare: 0 {Theodor
Stolojan}—{Theodor Stolojan, Presedinte}. Dar, dupa cum am
mentionat, logica naturalda se opreste doar la acest aspect
operational al configuratiei, neprecizind rolul timpului verbal
asupra sensului discursului publicitar politic. ,,A veni” este un verb
de actiune (Irimia, 1999: 19), spre deosebire de verbul copulativ ,,a
fi” care, Tmpreund cu o proprietate exprimatd adjectival sau
nominal, redau o anumita stare. Orice activitate de migcare implica
un anumit cdmp semantic (Kerbrat-Orecchioni, 1990: 50). In cazul
lui ,,a veni” politic, putem vorbi de un punct de plecare, un traseu
(campanie electorala) si un punct de destinatie (la Pregedintie).
Interesant este faptul ca ,,a veni” redd doar actiunea finald, cea de a
ajunge intr-un anumit loc, dar implicd in structura sa alte doua
verbe, ,,a porni”’, pentru punctul de plecare, si ,,a merge”, pentru
traseul parcurs. In contextul politic electoral, vom echivala cele
doua actiuni verbale cu dorinta de a candida si de a castiga pentru
»a porni” si, respectiv, cu acumularea unei competente politice
pentru ,.a merge”’. Aceasta binaritate se afld 1n structura verbului ,,a
veni” la orice timp exprimat.

Timpul perfect compus exprimat in afisul electoral (3)
denotd o anume anterioritate a procesului electoral care se

N

desfagsoara in momentul vorbirii. Aidoma enuntului (1) putem
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invoca o Incalcare a legii electorale. De aceastd datd, nu perioada
mandatului prezidential este contestata, ci, mai degraba, necesitatea
actiunii legitime de a vota: ce rost mai au alegerile din moment ce
exista deja un Presedinte? Astfel, nu asistdim oare la negarea
efectului persuasiunii In urma céruia electoratului i apartinea
decizia votului?

Totusi, vom adopta strategia jocului dublu si nu ne vom
limita doar la suprafata interpretarii timpului trecut ca o tehnica ce
transformd un proces electoral in curs de desfasurare intr-unul
nonnecesar. Nonnecesitatea alegerilor nu trebuie privitd ca explicit
reala (nivelul de suprafatd a interpretdrii), ci ca implicit aparenta
(nivelul de adancime a interpretarii). Vom pozitiona anterior
atributului ,,nonnecesar” adverbul ,aparent”, astfel procesul
electoral, care poate fi contestat prin existenta unui Presedinte,
devine aparent nonnecesar. Consideram ca aceastd aparentd
nonnecesara este, de fapt, inselatoare, avand o forta persuasiva mai
puternica decit nominatia ,,x Presedinte” care poate fi interpretata
ca o impunere. Iluzia prezentei unui Presedinte este creata prin
imbinarea a doud modalitati argumentativ-discursive:

- un aparent argument ad populi — Theodor Stolojan a fost ales
pentru ca are majoritatea voturilor —, unde temeiul — a fost
ales de majoritatea populatiei — constituie forta discursiva prin
care se doreste convingerea celorlati de a-1 vota pe Stolojan.
Schimbarea de comportament indusa presupune supunerea
fata de majoritate.

- antonomaza redatd prin substantivul cu articolul hotarat
Presedintele in locul unui substantiv cu articol nehotarat Un
Presedinte. Dacd cea de-a doua variantd se bazeaza pe
alegerea oricarui membru din clasa Presedinte, antonomaza
prin alegerea UNICULUI aduce in prim plan toposul calitatii
(competenta politicd a lui Theodor Stolojan va fi ilustratd sub
forma unui discurs tehnocrat, unde legitimitatea este
Levendicatd datoritd capacitdtilor sale administrative
superioare”, Stoiciu, 2000: 268).
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II1. Concluzii

Diferitele abordari asupra argumentarii (logica naturala si
neoretorica) au constituit cadrul teoretic In analiza nominatiei (x
Presedinte). Elipsa verbului din aceasta sintagmd a constituit
punctul de plecare in interpretarea modala a identitatii unui
candidat politic. Datele empirice din campania electorald din 2000
din Romania au aratat importanta anumitor indici verbali, spatiali si
temporali a caror interpretare nu se poate realiza prin instrumentele
logici naturale (Grize, Vignaux, Miéville, Borel), ci, mai degraba,
prin anumite cunostinte enciclopedice (sociale si culturale) care
constituie cadrul teoretic al neoretoricii (Perelman & Olbrechts-
Tyteca).
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NOTE

i Am preluat termenul ,,nominatie” de la Pierre Bourdieu (2001: 307),
care-l interpreteaza drept un monopol legitim de impunere oficiala.

" DEX, p. 845.

" Bourdieu, Pierre: Langage et pouvoir symbolique, p. 310.

™ Acest moment ¢ corespunde oricdrei perioade a unei campanii
electorale.

¥ Terminologia este preluata de la Greimas, Algirdas Julien (1983, 81).
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SEMIOTICA PROMOTIONALA
SI PARADIGMA GENULUI

Florinela Floria

Résumé: Notre propos essaie de mettre en évidence le fait
que le discours public et plus particulierement le discours publicitaire
conserve les structures stéréotypées de la représentation traditionnelle
du genre dans les mentalités courantes. On va analyser donc le
traitement publicitaire du rapport masculin / féminin sous [’angle de
la sémiotique promotionnelle.

Mots-clé: masculin, féminin, sémiotique promotionnelle,
produits éléctroniques

Tratamentul publicitar al genului obiectiveaza o serie de
modele culturale dominante in mentalul unei comunitati umane.
Publicitatea nu este altceva decét tranzactionare simbolica: publi-
citatea prezintd si (re)prezintd in egald masurd. Publicitatea propu-
ne, dar, ca sa parafrazdm un dicton celebru, destinatarul mesajului
sau, consumatorul, este cel care dispune. Imaginarul publicitar
vehiculat 1n spatiul public cu largul concurs al media propune o
codificare simbolica grefata pe asteptarile receptorilor sai. Traseul
semiotic al promotionalului ar putea fi exprimat, intr-o formulare
aproximativa, ca ,,da-i omului ceea ce-si doreste”, decodificarea
optimd a mesajului publicitar si efectul sau persuasiv fiind condi-
tionate de semiotizarea adecvata a stereotipurilor si normelor ce
caracterizeaza un moment istoric.

Reprezentarea genului in publicitate este subordonatda mo-
delelor culturale ce gireaza rolurile traditionale masculin / feminin
in societate. Conceptul de gen desemneazd 1in sociologie
extrapolarea diferentierii sexuale, de naturd biologica, la nivelul
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diverselor domenii ale activititii si vietii cotidiene. Genul este
astfel un construct social, supus variatiei culturale. In societatea
moderna, de tip occidental, se descriu mai multe moduri de ,,afisare
a genului”: barbatul neambiguu, femeia neambigud, barbatul sau
femeia homosexuali/bisexuali/travestiti.

Raportul masculin/feminin implica interpretarea dubletelor
conceptuale minte/trup, ratiune/pasiune, culturd/naturd la care se
adauga distinctia public/privat: ,,0 bund parte a complexitatii cultu-
rale si conceptuale a modului in care viata umana este organizata in
prezent rezultd din dihotomia dintre sfera privata si cea publica si
caracterizarea sexuald fundamentald a celor doua tipuri de
activitate™. Sfera privatd, domestici se refer la relatiile conside-
rate naturale: relatiile de rudenie, relatia dintre sexe, reproducerea
umana. Este, de asemenea, sfera corpurilor si a pasiunilor, a nevo-
ilor afective dar si a consumului, Tn opozitie cu sfera publica ce in-
clude productia si schimbul de produse. Sfera publica este marcata
de relatii de schimb intre indivizi, relatii considerate artificiale, deci
culturale, inerent superioare oricaror relatii naturale. Femininul este
asociat generic cu sfera privatd si atributele sale, de aceea incer-
carea de a patrunde 1n sfera publica este limitata de preconcepte:

,, a incerca inserarea deplina si echitabild a femeilor in
sfera publica in calitate de femei presupune infruntarea opozitiei
practice si conceptuale dintre interpretarea subiectivitatii lor in
sfera privata si tipul de subiectivitate care este adecvat relatiei
specifice sferei publice.(...) Nu putem regdndi rolul §i statutul
social al femeilor fara a regdndi totodata conceptiile noastre

sy il

despre naturd, pasiune, trup”’.
Sintetizand cele afirmate mai sus, s-ar parea ca spatiul
domestic, casnic, este cel atribuit Tn mod traditional femeii. Altfel
spus, preludndu-1 pe Norman Goodman, locul femeii este in casa,
al barbatului 1n afara ei.
Diferenta masculin/feminin este codificatd prin practici

simbolice menite sd absolutizeze distinctiile de ordin biologic.
Vestimentatia si modul de aranjare a parului specifice pentru un
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anumit gen, folosirea machiajului si a bijuteriilor sunt doar cateva
exemple Tn acest sens. Conformitatea cu un tipar socialmente
admis este inoculati de timpuriu ambelor sexe. In esentd, fetelor li
se impune asumarea unor roluri sociale n baza unor calitati
presupuse a fi mai dezvoltate la femei: empatie, tandrete, gingasie,
sensibilitate, abilitati domestice, aceste calitati ,calificindu-le”
pentru roluri prestabilite de ,,ingrijitoare” - cele care au grija de cei
din jurul lor. Baietii sunt dirijati spre asumarea unor tipare compor-
tamentale bazate pe competitie, curaj si responsabilitate fata de cei
dependenti de ei. Din punct de vedere sociologic se vorbeste deci
de grupurile sociale feminin si masculin, fiecare cu problematica sa
specifica. Din punct de vedere al comportamentului lingvistic s-au
constatat o serie de particularititi ale limbajului feminin manifes-
tate atat la nivel paraverbal (timbrul vocii), la nivel fonematic
(anumite moduri de pronuntie) cét si la nivelul structurilor frastice:
folosirea unor constructii care intensifica sau atenueaza (constructii
adverbiale: ,,poate”, ,.fard Indoiala”, ,,probabil ’; adjective calificati-
ve: ,dragut”, ,.dulce”, ,,scump’’; folosirea conditionalelor, a frazelor
interogative, a intonatiilor suspensive,a propozitiilor incidente si
exclamative). Repertoriul lexical este afectat de restrictii socio-
culturale ce se conformeaza modelului masculin / feminin acceptat
de societate. Se spune, uneori, ,,X vorbeste/nu vorbeste ca o
doamna” .

Distibutia rolurilor feminine si masculine in productiile
publicitare romanesti reflectd repartitia lor la nivel macrosocial.
Regasim femeia 1n clasica postura de ,hranitoare” si ,,ingrijitoare”
in publicitatea la detergenti si la produsele de curatenie, cultivarea
femeii ca obiect de consum estetic/erotic in publicitatea la
parfumuri si cosmetice, mai nou trist subiect al clipurilor oficiale ce
militeazd impotriva violentei in familie, a traficului de fiinte
umane, a abuzurilor de diferite feluri. Mai rar (extrem de rar) este
ipostaziatd 1n roluri de putere (femeia-politist, femeia-magistrat,
femeia aflatd intr-o functie sau demnitate politicd), fiindu-i
consacratd pozitia de ,femme de”/ ,femme deux” sau cu alte
cuvinte, 1n linia inauguratd de Simone de Beauvoir, ,.al doilea sex”.
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Relatiile de gen din Roménia stau sub semnul unei ,,ultime
inegalitdti”. Inegalitatea de gen pare a fi transcendentd tuturor
celorlalte diferentieri socio-culturale. Diferenta biologica, naturald
dintre barbati si femei 1si are corespondentul 1n viata sociala intr-un
sistem complex de diferentieri sociale, economice, politice si
culturale din care rezulta o pozitie inferioara a femeilor:

,In societatea roméneasca de acum si din totdeauna este
mai convenabil sa fii barbat decdt sa fii femeie. Ca barbat,
veniturile sunt mai mari, muncesti mai putin in gospodarie, ai o
pozitie privilegiata in familie, ai mai putine responsabilitati fata de
Sfamilie, mai ales fata de copii, esti mai bine vazut si apreciat in
societate, ai mai mult timp liber, esti mai prezent in viata publica,
te poti ocupa de politica si poti participa la deciziile referitoare la
ce se intdmpla in societate in mai mare masurd decdt femeile si,
mai ales, esti deservit de femef’iv.

Discutiile asupra genului s-au referit initial, in literatura
feministd, la relatiile din spatiul public, insd in ultima vreme se
accentueazd rolul multd vreme neluat In seama al femeii 1n
gospodaria clasica: ,,doamna casei este servitoarea sefa a gospo-
dariei”’(5)". Modelul social roménesc este dominat de o conceptie
patriarhald asupra distributiei rolurilor de gen 1n sfera publica si in
cea privati. In ceea ce priveste gospodaria, viziunea patriarhald
instituie o diviziune speciald a muncii dupa gen. Gospodaria
familiala din societatea moderna atenueaza multe din diferentele
care constituiau specificul unei astfel de diviziuni. Aceasta atenuare
s-a produs fie prin externalizarea unor activitati (de ex. ingrijirea
copiilor) fie prin introducerea tehnologiei (folosirea echipamentelor
casnice), insd de cele mai multe ori se poate vorbi de inlocuirea
patriarhatului clasic cu unul modern pentru cd, desi s-a schimbat
forma, fondul relatiilor dintre membrii comunitatii a rimas acelasi.

Vom avea in vedere, 1n lucrarea de fatd, modul in care
aceastd conceptie patriarhala asupra sferei private se imprima in
discursul publicitar. Vom urmdri, spre exemplificare, realizarea
semioticd a conceptului propus pentru doud imagini publicitare ce
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fac parte din campania promotionald a firmei ,,Altex” din perioada
2002-2003 si care au apdrut n revistele ,,Avantaje” si ,,Capital”,
publicatii care se adreseaza unui mediu asemanator ca varsta §i
preocupdri, dar diferit din perspectiva genului.

Conceptia generala a celor doua imagini este asemana-
toare. Structural, pagina (posterele au, fiecare, dimensiunea unei
pagini din revista respectivd) cuprinde, in cele 2/3 superioare,
discurs vizual; in 1/3 inferioara este inserat textul promotional.
Regasim 1n structura paginii semnificanti iconici (fotograme sur-
prinse in interiorul firmei), semnificanti lingvistici si semnificanti
plastici (mesajul publicitar este redactat 1n culorile emblematice ale
firmei). ,,Punerea 1n situatie” semiotica este realizata prin figurarea
unor actanti (chelnerul care isi serveste clientul) a caror prezenta n
cadru este esentiald pentru recuperarea semnificatiilor profunde ale
mesajului. Cele doud imagini diferd 1nsd prin cateva detalii:
posterul din ,,Capital” are pe fundal aparatura audio-video, cel din
Avantaje” prezinti aparate electrocasnice. In plus, imaginea
receptorului abstract, care apare in cadru in coltul din dreapta jos
privit din spate de catre interpret este, 1n ,,Capital”’, cea a unui
barbat, iar 1n ,,Avantaje” cea a unei femei.

Apreciem ca variatia de gen In privinta interpretantului
vizat are ecou in diferentierea reprezentarilor vizuale. Diadele
public feminin-aparaturd electrocasnica si public masculin-apara-
tura audio-video probeazd conceptia traditionald a rolurilor
masculin-feminin in gospodarie. Explicatia lexicald, care dezambi-
guizeaza mesajul, este Tnsa aceeasi pentru ambele imagini, ceea ce
indica faptul ca, in relatia cu publicul cumparator, firma nu face
discriminari de gen. Pe relatia de comunicare firma-client se
interpune insd instanta locutivad reprezentatd de revista suport
pentru materialul promotional. Configurarea diferentiata a univer-
sului masculin sau feminin este reflexul opiniilor curente despre
relatiile de gen, opinii din care se constituie orizontul de asteptare
al receptorilor reali ai mesajelor publicitar si editorial in functie de
care se modeleaza ,,adresarea’.
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Asa cum este perceputa de semiotica promotionald, ideea
de ,,concept” presupune un lant comunicational intre doua consti-
inte: a emitatorului si a receptorului. O idee abstracta, prezenta in
congtiinta emitdtorului, poate fi popularizatd sub forma unor
fapte” (afis, clip video, text, anunt radio-difuzat) percepute de
receptori diversi care recupereaza ideea initiald sub diferite forme.
Translatia ideii originale din congtiinta emititorului n constiinta
receptorului presupune o dinamica semiotica a codificarii-decodi-
ficarii ce suporta atat influente interne ( de ordin psihologic) cat si
externe (contextul socio-cultural). Conceptul este definit ca o clasa
de obiecte sau lucruri existente sau clase de fapte care se refera la
obiecte existente sau imaginare (libertatea, mecanica, destinul etc.).
Aceste clase sunt constituite pe baza unor corespondente formale
dintre obiectele sau faptele la care se referda conceptul care devine,
astfel descris, un semnificant secund, mitic.

Se considerd deci ca 1n perceperea unui obiect/fapt exista
elemente caracteristice care permit raportarea lui la schema gene-
rald a conceptului, sistem de relationare care implicd prezenta com-
plice a interpretului. Pentru impunerea conceptului unei campanii
publicitare este importantd cunoasterea, de cdtre cei care concep
orizontului de asteptare si a inventarului conceptual al receptorilor.
Reusita comunicarii promotionale prin intermediul conceptului
presupune adecvarea dintre ceea ce se propune ca reprezentari §i
asteptdrile grupului vizat.

Revenind la obiectul cercetdrii noastre, incercim sa
decelam publicul-tinta caruia i se adreseazd mesajul. Specializarea
de gen a reclamei a fost observata din caracteristicile cititorilor reali
ai revistelor-suport dar si dintr-o serie de marci interne, intra-
diegetice: fondul ,,problemei” (aparatura electrocasnicd) si recep-
torul anonim, inclus 1n imagine. Receptorul anonim ocupa, fata de
planul general al discursului iconic, o pozitie simetrica fata de cea a
receptorului concret, fiind plasat cu spatele spre noi, cu modulul
corporal orientat cdtre decor. Lipsesc indiciile faciale si marea
majoritate a celor corporale. In imagine este figurat doar bratul
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stang, sprijinit pe masd, tinind meniul. Detaliile anatomice si ves-
timentare arata identitatea de gen ntre receptorul abstract, inclus n
imaginea publicitara si publicul-tinta al revistei 1n care aceasta este
inseratd. Avansam, In consecinta, ideea ca publicul-tintd vizat de
mesajul publicitar se identifica in publicul vizat de tabloide.

Detaliind construirea conceptuald a reclamei observam,
aldturi de relatia diadica chelner-receptor, alte axe relationale: daca
imaginea chelnerului alcdtuieste, alaturi de cea a mesei de
restaurant, o izotopie tematica a ,,serviciilor’, receptorul abstract
poate fi corelat cu produsele electrocasnice vizualizate pe fundal.
De asemenea este evidentd o altd relatie: cea dintre lista de pe
meniu si oferta expusd in gros-plan, ofertd ce coincide cu
produsele enumerate in meniu. lerarhia monadelor ce alcétuiesc
discursul iconic se prezinta, in functie de distanta fata de interpret,
astfel: in plan indepartat se afld obiectele electro-casnice, urmeaza
chelnerul, masa si, in planul cel mai apropiat, receptorul abstract.
Relatia acestuia din urmd cu obiectele electrocasnice este
obligatoriu mediatd de chelner, fie direct, fie prin intermediul
meniului. Exista, de asemenea, o simetrie a elementelor de decor,
electrocasnicele si masa. Calitatea de agent sau pacient poate fi
atribuitd ambilor actori umani  figurati in imagine. Solicitand ceva
chelnerului, receptorul abstract se instituie ca agent, devenind
pacient atunci cand cererea 1i este satisfacuta.

Prezentarea narativizatd a protagonistilor interactiunii
iconice a evidentiat mai multe cupluri diadice: chelner-receptor,
receptor(consumator)-produs de consum, meniu-oferta expusa pe
fundal. Reprezentarile vizuale trebuie corelate si cu celelalte tipuri
de semnificanti: lingvistic si plastic. Sloganul care concluzioneaza
imaginea, ,specialitatea casei: confortul tdu”, materializeaza,
lingvistic, cele doua concepte in jurul carora este construit mesajul
publicitar: ,,casd” si ,,confort”. Triunghiul galben figurat intre
lumea imaginii si lumea textului evidentiazd relatiile triadice
cumparator-produs-casd, —cumparator-produs-confort, receptor-
serviciile firmei (exprimate metaforic de chelner)-produs.
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Lectura semnificantului lingvistic, ultima etapd in
parcurgerea paginii promotionale, este orientata de catre emitator
prin folosirea unor caractere tipografice Ingrosate in anumite
secvente: ,,Altex si gasesti tot ce vrei”, ,tehnicd de ultima
generatie”, ,,personal competent”, ,,sistemul flexibil de rate” etc. in
sfarsit, dar nu 1n ultimul rand, privirea se opreste asupra logo-ului
firmei si a siglei ei in care se regdseste conceptul de organizare a
reclamei: ,,mult confort, putin efort”. Se remarca, la acest nivel, si
relatia cromaticd rosu-galben solar ce va deveni o emblema
identitara pentru imaginea Altex.

Am incercat sa surprindem, in lucrarea noastra, persistenta
in mentalul colectiv romanesc a unor stereotipuri legate de rolurile
traditionale ale genului in societatea romaneascd, 1n care imaginea
femeii continud a fi corelata cu gospodaria, cu spatiul privat, In
pofida discursului egalitarist al perioadei comuniste. Acest aspect a
fost evidentiat Tn analiza de continut a unor imagini din campania
publicitard a unei firme distribuitoare de produse electrocasnice.
Am dorit sd demonstram corelatia dintre diferentierea semnifi-
cantului vizual si interpretantul vizat — destinatarul mesajului
publicitar si al celui publicistic deopotriva. Consideram ca
relevanta persuasiva a mesajului publicitar discutat rezidd tocmai
din acceptarea tacita a acestei ,,diferente”.
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CONTEXTUL IN TEORIA PERTINENTEI

Mircea Horubet

Abstract: Context is a key concept in pragmatics. Being a very
complex category there are lots of approaches to it. The role of context in
communication has become a matter of interest since sign ceased to be
considered only in the system it belonged to and began to be analyzed in use.
The distinction made between “sentence” and “utterance” had as
immediate consequence the understanding of the crucial role played by the
context in interpretation. The most revolutionary contribution to the matter
was brought by Austin and Grice; the former states that the very act of
producing an utterance is meaningful (it adds meaning to the content of the
sentence) and the latter makes the distinction between “what is said” and
“what is meant”, thus laying focus not on the meaning of the sentence but on
the speaker’s communicative intention. Context has generally been
considered similar to ‘communicative situation”, ‘circumstances of the act
of communication’, ‘social, psychological and physical environment’ etc. In
other words, it has been seen as a set of objective entities, of different
nature, which play a role in interpreting the meaning of an utterance. It is
the relevance theory which, for the first time, approaches the context as a
psychological construct, as a set, not of physical entities, but as one of
hypothesis. An utterance is relevant to a receiver when it yields positive
cognitive effects: contextual implications (new hypothesis about the states of
affairs in the world), strengthening, revision or abandonment of the already
existing hypothesis.

Key words: context, meaning, intention, relevance, cognitive
effect, implication, processing effort, communication, interpretation,
hypothesis, implicated premise, implicated conclusion.

I. Introducere
Contextul este una dintre notiunile cel mai frecvent

folosite 1n ultimul timp in lingvistica In general, in teoria
comunicarii §i pragmatica, in special. Urmare a acestui fapt, ar
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trebui sa existe deja definitii ale conceptului de context, care sa
corespundd abordarilor din diferite perspective: filosofica,
lingvistica, pragmatica etc. Paradoxal sau nu, se pare cd nu
existd nici o definitie, ci doar Incercari izolate de explicare /
descriere a extensiunii conceptului, a presupusei structuri a
acestuia. Destul de frecvent, In special in studiile ,.tradi-
tionale”, termenul este folosit pentru a explica/descrie diverse
aspecte ale procesului de comunicare, fard ca acesta (termenul)
sa fie definit, ca si cum ar fi o notiune de la sine inteleasd. Un
sdmbure de adevar existd in aceastd abordare; in limbajul
cotidian cuvantul context este foarte des folosit si, evident, nu
ridica nici o problema de interpretare. Intr-un schimb ca

A: Vasile a spus ca nu vrea sa te mai vadd.

B: In ce context a spus-0?
context este, de reguld, interpretat ca fiind sinonim (partial) cu
imprejurari/ conditii/ circumstante.

Pentru a ne apropia de semnificatia mai addnca a
conceptului de context consideram ca ar fi bine sd elucidam
,contextul” n care acesta a aparut ca o categorie, exprimata
explicit sau implicit, necesara explicarii /descrierii procesului
de comunicare. Acest lucru pare ca s-a intamplat atunci cand
s-a constatat cd semnificatia propozitiei (ca unitate lingvistica
de bazd) nu este suficientd pentru a considera actul de
comunicare Incheiat. Intuitiv, s-a perceput existenta unei pdarti
de semnificatie, sau chiar a unei alte semnificatii decit cea a
propozitiei, in alta parte, In afara semnificatiei strict literale a
acesteia. Asta a marcat ,,incapacitatea” semanticii (al carei
obiect de studiu 1l constituia tocmai semnificarea din
perspectiva strict lingvisticd) de a raspunde Intrebdrilor legate
de comunicare. In aceste conditii s-a conturat o alta disciplina,
pragmatica, care a incercat si raspunda acestor intrebari. in
termeni foarte simpli, pragmatica a plecat de la premisa ca
exista semne, in afara celor lingvistice, a caror semnificatie se
adaogd / modifica / inlocuieste chiar semnificatia propozitiei.
Am putea spune, pentru inceput, cd suma acestor semne
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aducdtoare de semnificatie in raport cu o anumitd propozitie a
fost consideratd a fi ceea ce numim acum context. Daca in
ceea ce priveste propozitia (sentence), identificarea semnelor
purtdtoare de semnificatie nu prezintd nici o dificultate, aces-
tea fiind entitati bine delimitate si definite de sistemul lingvis-
tic, in cazul contextului, problema este mult mai complicata.
Care sunt aceste semne a caror semnificatie se ia in conside-
rare? Ce naturd au ele? Cum se descifreazd semnificatia lor?
Semnificatia propozitiei se obtine printr-un simplu act de
decodificare. Sistemul / codul lingvistic pune, in principiu,
intr-o relatie stabild semnificatul cu semnificantul; altfel spus,
obtinerea semnificatiei semnelor lingvistice este un proces
automat, problema esecului, Tn acest caz, fiind aproape
exclusa. Situatia nu este aceeasi in cazul contextului. Nu mai
putem vorbi de un sistem omogen de semnificanti care, prin
conventie, sd trimita direct la semnificatii corespunzatori. Se
pare, asadar, ca nu (numai) prin decodificare se obtine sem-
nificatia elementelor contextuale, ci prin inferenta, proces
rational prin care, pe baza unor informatii perceptibile, care
constituie premisele, se obtin concluzii, pe care am putea sa le
considerdam semnificatii indirecte ale semnelor care constituie
contextul Tn cauza. Daca contextul implica proces rational,
atunci el nu poate fi luat in calcul decat In cazul comunicarii
umane, intentionate. Apare evident faptul ca cei doi actanti
(cel putin) ai unui act de comunicare se folosesc obligatoriu,
pe parcursul schimbului verbal, de context, acesta devenind
astfel un element necesar In schema procesului de comunicare,
fara de care aceasta, comunicarea, nu ar putea avea loc.
Réadacini mai indepartate ale contextului ar trebui
poate cautate n dezbaterile filosofice privind functiile limbii
ca sistem de semne, semnificatia unui semn in general, a unui
semn lingvistic in special si valoarea de adevar a unei
propozitii. Dintre multiplele functii ale unei limbi naturale se
pare ca functia referentiald joaca un rol foarte important.
Utilizand semnele lingvistice (§i nu numai) omul se refera /
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face trimitere la obiecte (in sensul cel mai larg) din lumea
reala. Limba i oferd un sistem de semne (conceptele) care
corespund tuturor claselor de obiecte din lumea reald. Dar in
majoritatea schimburilor verbale 1n care este angajat, omul nu
se refera la clase de obiecte, ci la un anumit exemplar al clasei,
la un individ (in sensul cel mai larg) concret, real. Lumea din
jurul nostru este In continud trasformare (panta rhei — totul se
afld in continud miscare, asa cum spunea Heraclit'), suma
trasaturilor semantice ale unui obiect la momentul t, nu este
identicd cu aceeasi sumd a lor la momentul t,. In interiorul
unei clase, indivizii au Tn comun doar un set de marci
semantice, un nucleu semantic. De aceea, nu este posibil sa
folosesti doar semnul care reprezintd clasa pentru a te referi la
/ a identifica un anumit individ al clasei, Intr-un anumit
moment. Aici s-a facut distinctia intre semn tip (care
corespunde clasei de obiecte) si semnul ocurenta / token care
face referire concretd la un anumit individ al clasei. Daca
individul reprezintd o suma unica, irepetabild de trasaturi
semantice, aceasta unicitate trebuie in mod necesar pusad in
relatie cu un anumit moment pe axa timpului. Se produce
astfel diferentierea propozitiei de enunt: propozitia poate fi
consideratd un semn tip, care face referire la o clasa de situatii
rupte de lumea reald; enuntul — ocurenta - este o propozitie
care ,se intdmpld”/care este rostita la un moment unic,
irepetabil si trimite la un individ / fapt / stare de lucruri unica
si irepetabila din lumea reald. Propozitia poate acoperi ca
semnificatie clasa de situatii, nu situatia reald, unicd si
irepetabila pe care vorbitorul doreste sd o evidentieze. De fapt,
care este diferenta explicitd dintre propozitie si enunt, ce se
intAmpla prin rostire ? In plan abstract si tehnic putem spune
cd propozitia este unitatea de baza in lingvistica iar enuntul
unitatea de baza Tn comunicare, sau ca propozitia apartine
limbii, in timp ce enuntul apartine limbajului. Altfel spus,
propozitia este o entitate lingvistica abstractd care are un
singur rol, acela de a explica / descrie sistemul lingvistic ca
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sistem inchis, fara nici o legaturd cu lumea reald; in consecinta
si semnificatia unei propozitii este data doar de semnificatia
elementelor lingvistice ce o compun.
Propozitia nu este rostitd de nimeni si nu este adresata
nimanui; asadar, propozitia nu comunicd nimic.
Enuntul, pe de alta parte, este o propozitie
e rostitd de un emitdtor, la un anumit moment,
intr-un anumit loc
e adresatd unui anumit receptor
e al cdrei rost este acela de comunica
receptorului un gand unic i irepetabil al celui
care a rostit-o

Se observda ca, in timp ce propozitia constituie ea
insdsi un sistem (format din elementele lingvistice ce o com-
pun), enuntul este doar o parte a unui sistem in care, alaturi de
enunt, intrd emitatorul si receptorul, intrd timpul si locul in
care acesta a fost produs. lata cateva elemente care ar putea fi
considerate ca facind parte din context, care ar putea explica
diferenta dintre semnificatia propozitiei si cea a enungului.

Daca se considera semnificatia unei propozitii prin
prisma valorii sale de adevar (masura in care semnificatia pro-
pozitiei corespunde unei stari de lucruri adevarate sau nu din
lumea reald) observam ca aceasta, valoarea de adevar, nu se
poate verifica deciat in cazul enuntului, care raporteaza
propozitia la un context real, unic si irepetabil. Propozitia nu
are valoare de adevar pentru cd ea se referd la o clasa de
situatii posibile in lumea reala si nu la o stare de lucruri reala,
la un referent unic, perceptibil.

Pare atractiva o Incercare de echivalare a contextului
cu un set de constrdngeri care actioneazad asupra semnificatiei
unui enunt. Sa consideram propozitia Vasile este bolnav rostita
de Mihai (un dusman al lui Vasile) pe data de 2.08.2005, la ora
14%, in parcul central din Bacau, dupi o discutie cu Vasile si
adresata Elenei (sora lui Vasile). Pare normal sa credem ca
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semnificatia pe care acest enunt o are pentru Maria depinde de
momentul in care se produce enuntul (el nu va mai avea
aceeasi semnificatie pe 04.08.2005), de persoana care il
produce (semnificatia ar fi alta daca Mihai ar fi prieten cu
Vasile), de loc (dacd Mihai ar fi rostit aceasta propozitie in
spital, langd patul lui Vasile interpretarea ar fi diferita), de
persoana careia ii este adresat enunful (sa presupunem ca
Elena nu este sora lui Vasile) etc.

I1. Contextul in teoria pertinentei

Teoria pertinentei este prima teorie pragmatica care isi
propune, si reuseste, sa explice complexul fenomen al
comunicarii (privitd 1n special din perspectiva interpretului).
Unul din elementele care o individualizeazd in contextul celor-
lalte teorii si studii este tocmai viziunea asupra contextului.
Acesta Tnceteazd a mai fi un concept marginal, sugerat, im-
plicit, nedefinit si nedelimitat care intrd in joc ori de cite ori se
intAmpind dificultati in explicarea unor fapte de semnificatie.
In viziunea lui Sperber si Wilson (autorii teoriei), contextul
devine parte integrantd, activa, necesara a procesului de
comunicare; el joacd un rol la fel de important ca si enuntul in
procesul de recuperare a semnificatiei acestuia. Moeschler
afirma ca ,teoria pertinentei este o adevaratd teorie a
contextului, ea facand posibil proiectul de a defini pragmatica
ca o teorie a contextului”™. In studiile anterioare teoriei per-
tinentei, contextul era perceput ca un element invariabil,
anterior enuntarii, compus in principal din locul (mediul fizic),
timpul si actantii implicati 1n actul de comunicare. El servea in
special sarcinii de stabilire a referentilor si 1si termina rolul
odata cu identificarea acestora. Aceasta viziune era in stransa
dependentd de modul in care era conceputd semnificatia
enuntului. Pentru Sperber si Wilson, influentati decisiv de
Grice, semnificatia unui enunt este echivalentd cu ceea ce a
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intentionat sa transmitd producatorul enuntului prin adresarea
acelui enunt unui anumit interpret. Prima idee care se
desprinde din aceastd incercare de definire a semnificatiei, este
aceea ca interpretul nu poate fi niciodata sigur cd ceea ce el a
recuperat, prin interpretarea enuntului, este identic cu ceea ce
producatorul enuntului a vrut sa spund, deoarece intentia este o
stare mentald a producatorului enuntului la care interpretul nu
are acces direct. Emitatorul furnizeaza o serie de indici, verbali
(enuntul), non verbali (gesturi, mimicd) s§i paraverbali
(intonatie, ritm etc.) prin procesarea cdrora interpretul sa poata
recupera, mai mult sau mai putin fidel, intentia sa. Asadar,
interpretarea enuntului nu mai inseamna o simpld decodare de
semne prin care comunicarea este asiguratd 100% (conform
modelului codului), ci un proces creativ, de constructie prin
care interpretul, pe baza indicilor furnizati de emitator, deduce
! infereaza ceea ce acesta a vrut sd spund (speaker’s meaning /
vouloir dire™). Acest proces rational de inferentd are un
caracter non demonstrativ; concluzia rezultatd nu se impune cu
necesitate (nu este unicd), ca in cazul operatiunilor logice, ci
pare a fi cea mai probabild, din mai multe posibile, in
contextul in care se desfisoard procesul deductiv. In strinsi
relatie cu viziunea conform careia semnificatia enuntului este
echivalentad cu ceea ce vrea sa spund emitatorul, se afld o alta
idee dezvoltatd de teoria pertinentei (idee preluata de
asemenea de la Grice) aceea cad actul de comunicare are un
caracter intentionat si acest lucru este facut manifest / evident
receptorului de catre emitator (este ceea ce autorii teoriei
numesc comunicare ostensiv-inferentiald; Strawson a fost
primul care a afirmat ca pentru a fi autentica comunicarea
trebuie sa fie deschisd / transparentd). Sperber si Wilson
sustin cd ,,Pentru a reusi, un act de comunicare ostensiva
trebuie sa atraga atentia destinatarului. In acest sens, un act de
ostensiune Tnseamna a solicita atentia acestuia™. Aceste doua
elemente fundamentale care constituie temelia pe care s-a
construit teoria pertinentei (recuperarea semnificatiei unui
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enunt inseamna a citi mintea enuntdtorului pentru a identifica
intentia lui de comunicare; emitatorul furnizeazd indici prin
interpretarea carora interpretul sa-si dea seama ca semnul /
semnele produse de interpret sunt intentionat adresate lui,
interpretului) constituie Tn acelasi timp si prima dovada ca in
teoria pertinentei contextul este asezat la temelia procesului de
interpretare. Un enunt este generat de o intentie care este o
stare mentald unicd si irepetabild, ce nu poate fi captatd decat
dacd interpretul este martorul indicilor, unici si irepetabili,
produsi de emitator, adicd dacad el, interpretul, recepteaza
enuntul (includem in enunt si semnele non §i paraverbale care
il insotesc) 1n contextul producerii lui. Interpretul nu purcede
la prelucrarea enuntului, decét daca este sigur ca acesta i este
adresat lui, fapt ce se poate constata doar daca el, interpretul,
se afld acolo unde indicii sunt produsi, in acel context. Indicele
cel mai complex dintr-un set de indici care vehiculeaza
intentia emitatorului, este enuntul lingvistic. Daca indicii non
si paraverbali verbali, cum ar fi 0 anumita intonatie, expresie a
fetei, un anumit gest, directia privirii etc., vehiculeaza o
semnificatie usor de interpretat, lipsitd de reguld de ambigu-
itate, nu acelasi lucru se intdmpla in cazul enuntului. Acesta
este alcatuit la randul lui dintr-un ansamblu de semne ling-
vistice, de reguld polisemantice, care pot trimite la referenti
diferiti. Cu alte cuvinte, acelasi enunt lingvistic poate face
trimitere la diverse stdri de lucruri din lumea reala. Se naste
imediat intrebarea cum 1si dd seama interpretul la care din
starile de lucruri, la care enuntul poate face trimitere, se refera
emitdtorul? Teoria pertinentei oferd un raspuns satisfacator la
aceasta 1intrebare. Interpretul deduce, printr-un proces
inferential specializat, cea mai pertinenta ipotezd dintre cele
posibile. Ipoteza cea mai pertinentd este cea care produce
asupra interpretului cele mai importante efecte cognitive /
contextuale necesitind pentru aceasta cel mai mic efort de
prelucrare. Acest principiu este fundamental pentru teoria
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pertinentei. El scoate in evidentd doud aspecte care subliniaza
rolul contextului in interpretare:

1. pentru ca un enunt sa suscite atentia
interpretului, el trebuie sa produca asupra acestuia anumite
efecte numite contextuale (in prima variantd a teoriei”) sau
cognitive (in studiile ulterioare™); Sperber si Wilson identifica
mai multe tipuri de efecte contextuale/cognitive: implicatiile
contextuale (ipoteze noi asupra lumii care constituie output-ul
procesului de interpretare), intarirea convingerii in valoarea
de adevar a unor ipoteze anterioare, revizuirea sau aban-
donarea unor ipoteze anterioare. Toate aceste tipuri de efecte
sunt in fapt concluzii care au premisele situate in doua zone
distincte: una din premise (un set) este constituitd din sensul
enuntului lingyvistic, iar cealalta (celalalt set) este furnizata de
context. Efectele contextuale / cognitive sunt implicatii sinte-
tice, cu alte cuvinte ele deriva cu necesitate din doua premise.
Numai informatiile noi provenite din sensul enuntului sau
numai informatiile vechi furnizate de context, nu pot conduce
la deducerea unui asemenea efect. Efectul se obtine prin
contextualizarea lui P (propozitie) in C (context)"™, adica prin
procesarea informatiei noi fintr-un context. Prin urmare,
contextul Inceteazd a fi o anexd, un element colateral al
comunicarii, el devine conditia necesara a acesteia.

2. interpretarea presupune un efort de procesare, efort
care implicd capacitdtile de perceptie, de memorare (de acce-
sare a informatiilor memorate), de inferare ale interpretului.
Din moment ce interpretarea enuntului lingvistic si a semnelor
non si paraverbale care-l1 insotesc, se realizeaza de regula
printr-o simpla decodare, rezulta ca, de fapt, problema
efortului se pune in relatie, Tn primul rand, cu construirea
contextului in care enuntul va fi prelucrat, a acelor premise
care, impreuna cu enuntul (sensul lui), sd conduca la for-
mularea concluziei finale. Asadar, contextul joaca un rol
fundamental si n ce priveste efortul de interpretare.
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Afirmatia ca una din cele doud premise pe baza carora
se deduce concluzia finald (output-ul procesului de interpre-
tare), este luata din context, ne conduce catre ideea ca acesta,
contextul, ar fi format dintr-un set de propozitii. latd cum este
el definit, pentru prima datd in istoria pragmaticii, de catre
Sperber si Wilson: ,,Ansamblul premiselor utilizate pentru
interpretarea unui enunt... constituie ceea ce se numeste con-
text. Un context este o constructie psihologica, un suban-
samblu de ipoteze pe care interpretul le are despre lume. ...
aceste ipoteze, si nu starea reald a lumii, afecteaza inter-
pretarea unui enunt. Astfel definit, un context nu contine
numai informatii asupra mediului fizic imediat sau referitoare
la enunturile precedente: previziunile, ipotezele stiintifice,
credintele religioase, amintirile, prejudecatile culturale, supo-
zitiile privind starea mentald a locutorului joacd de asemenea
un rol in interpretare”™. Cel putin trei concluzii foarte
importante putem desprinde din aceasta definitie:

1) contextul nu se mai referd la obiecte si stari de
lucruri din lumea reala, el nu este o suma de obiecte fizice ci
de propozitii / ipoteze, pe care un individ le are Tn minte sau le
inferefeazd, despre obiectele si starile de lucruri din lumea in
care trdieste, in relatie cu sensul enuntului produs; asadar
contextul are ca sursad memoria individului, memorie care se
pare ca are trei componente: memoria de lungd durata, unde
sunt stocate informatiile enciclopedice; memoria de scurta
durata, unde se depoziteaza informatiile rezultate din interpre-
tarea enunturilor imediat anterioare; memoria operativd a
dispozitivului deductiv, unde se afld pentru o foarte scurta
perioada (de ordinul secundelor) informatiile curente cu care
opereaza mecanismul deductiv (printre care ipotezele rezulta-
te din perceptia mediului fizic in care are loc comunicarea). Cu
cit este mai mare capacitatea si accesibilitatea acestor memorii
la nivelul unui individ, cu atat creste capacitatea lui de a
construi contexte, deci de a interpreta enunturi. Contextul
devine astfel rezultatul unui proces de selectare si sinteza a
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unui set de propozitii, din tot ceea ce stie si ce poate percepe
individul la un moment dat, propozitii care au o legatura
semanticd cu enuntul produs. In articolul Theories and Uses of
Context in Knowledge Representation and Reasoning, Paolo
Bouquet, referindu-se la faptul ca majoritatea proceselor cog-
nitive sunt contextuale, considerd ca informatiile asupra carora
actioneazd procesele rationale (inferentiale) constituie doar un
subset al cunostintelor globale pe care individul le are;
niciodata nu facem uz de tot ce stim, ci doar de o mica parte.
El defineste contextul ca fiind ,,acea parte din starea globala a
unui individ ce se utilizeaza intr-un proces rational 1n legdtura
cu un anumit scop™

2) contextul nu mai este un dat obiectiv, ceva comun
(identic) mai multor indivizi; fiind o constructie psihologica, el
este strict dependent de particularitatile psihologice ale
individului in cauzd. Este deci posibil ca doi indivizi aflati in
postura de a interpreta un enunt ce le-a fost adresat sa produca
interpretari mai mult sau mai putin diferite. Nu trebuie sa
intelegem 1nsa ca indivizii care se afla Tn acelasi spatiu cultural
1si formeaza ipoteze total diferite asupra lumii 1n care trdiesc;
capacitatile perceptive si mecanismele rationale ale indivizilor
nu sunt identice, dar sunt comparabile. Daca nu ar fi asa,
comunicarea nu ar fi posibila.

3) ipotezele asupra lumii sunt furnizate de meca-
nismele perceptive si rationale ale individului; Acestea se afla
intr-o stare activa permanenta, prin urmare produc in per-
manenta ipoteze. Altfel spus, contextul unui individ este Intr-o
continua dinamica, el se modifica in permanentd. De aceea,
acelasi enunt adresat aceluiasi individ 1n aceleasi circumstante
fizice, dar in momente diferite, poate avea interpretari diferite.

Plecand de la aceste date despre context, vom incerca

sd parcurgem traseul unui proces de interpretare a unui enunt,
urmarind rolul pe care il joaca contextul in acest proces.
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Sperber si Wilson pun la baza comunicarii ostensiv-

inferentiale trei principii fundamentale:

Principiul cognitiv al pertinentei: Sistemul cognitiv
uman are tendinta permanentd de maximizare a
pertinentei
Principiul comunicativ al pertinentei: Orice stimul
ostensiv vehiculeazad o prezumtie a propriei sale
pertinente optimale (originea acestui principiu pare sa
se afle in observatia exprem de importantd pe care
Grice o face in William James Lectures: “actul Tnsusi
de comunicare suscitd asteptdri pe care ulterior le
exploateaza’™
Principiul pertinentei optimale: Un stimul ostensiv e
optim pertinent pentru un receptor daca si numai daca:
o este suficient de pertinent pentru a merita
efortul de prelucrare a lui de catre receptor
o este cel mai pertinent stimul compatibil cu
capacitdtile si preferintele locutorului™

Aceste principii afirma de fapt urmatoarele lucruri:

individul urmareste in permanentd sa-si modifice
starea de cunostinte asupra lumii, cu alte cuvinte, sa-si
dezvolte continuu capacitatea de a construi contexte
in care sd poata intrepreta enunturi noi

orice act de comunicare ostensiv / intentionat are la
baza prezumtia cd, prin finalizarea lui (prin interpre-
tarea enuntului), se vor obtine anumite efecte cogni-
tive / contextuale cu un efort minim, cu alte cuvinte,
se va modifica nivelul de cunostinte al interpretului
pertinenta enuntului este n functie de capacitatile si
preferintele locutorului; locutorul este deci responsa-
bil, cel putin Intr-o anumita masura, de efectele cogni-
tive pe care enuntul le va avea asupra interlocutorului;
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Plecand de la aceste observatii, remarcam faptul ca
locutorul, in functie de intentiile, de preferintele sale, trebuie
sd producd un set de stimuli care sd-1 ajute pe interlocutor sa
obtina efectele cognitive pe care el, locutorul, le doreste. Daca
locutorul este cel care controleaza, intr-o anumitd masura,
efectele cognitive pe care interlocutorul le deduce, rezultd ca
el controleazd si premisele din care aceste efecte rezultd. Una
din premise, cea care contine informatia noua, este furnizata
de citre locutor direct prin enunt. Intrebarea este cum
controleaza locutorul informatia veche a interlocutorului din
care acesta trebuie sa desprinda cealalta premisa? El nu poate
face acest lucru decat daca stie ce stie interlocutorul, adica,
dacd contextul locutorului si interlocutorului se suprapun intr-
0 anumitd masura, au In comun o anumita cantitate de infor-
matii si ambii actanti sunt constienti de acest lucru (fiecare stie
ca celalalt stie ca el stie). Aceasta teorie a cunostintelor comu-
ne (numite connaissance commune de catre Moeschler, savoir
commun de catre Lewis, savoir mutuel de catre Schiffer"iﬁ) are
la baza ideea conform careia ,,comunicarea verbala nu este
posibila, decat daca ea se bazeaza pe un anumit numar de fapte
sau de propozitii, pe care interlocutorii le considerd reciproc
adevarate si care nu au nevoie sd fie explicitate. Exemplu
clasic al acestui tip de manifestare, in plan lingvistic, este
constituit din presupozitiile pragmatice, definite ca propozitii
despre care locutorul crede ca interlocutorul le crede adevarate
iar interlocutorul este determinat sd creadd cd locutorul le
crede adevarate™" . Teoria pertinentei nu sustine conditio-
narea comunicdrii de existenta unor asemenea cunostinte care
trebuie sa fie comune (context comun) locutorului si
interlocutorului; chiar daca ar exista, acest lucru ar fi imposibil
de demonstrat. Locutorul nu poate fi sigur de ceea ce stie
interlocutorul si invers. Sperber si Wilson sustin cd ceea ce
locutorul si interlocutorul Tmpartagesc este un mediu cognitiv
reciproc (environnment cognitif mutuel)™ format din toate
ipotezele ce sunt manifeste la un moment dat, atit locutorului,
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cat si interlocutorului (adicd ipotezele ce pot rezulta din
perceptie, din memorie, sau prin inferentd). Asadar, despre
acest context care conditioneazd reusita unui act de comu-
nicare nu se mai poate spune cd este alcatuit din ipoteze
identice, comune celor doi actanti, ci din ipoteze ce pot fi
percepute, accesate sau inferate Tn egald masurd de citre
acestia. Contextele a doi indivizi nu pot fi identice, chiar daca
acestia trdiesc in acelasi mediu fizic, deoarece capacitatile lor
cognitive (perceptive, de memorare, inferentiale) nu sunt
identice. Prin urmare, nu putem sustine afirmatia ca locutorul
controleaza contextul interlocutorului. El conteazd doar, pe
baza experientei comune anterioare, pe capacitatea interlo-
cutorului de a construi un context cat mai apropiat de al sau,
pentru a deduce intentia sa de comunicare.

Sa consideram un moment t, (intelegem aici prin
moment durata unui schimb verbal) in care locutorul (L),
urmarind sd atinga un anumit scop, doreste sa comunice ceva
interlocutorului (I). Pentru a face publicd (pentru a exprima)
aceasta intentie, L are la Tndemana structuri lingvistice si
mijloace non-lingvistice, prin combinarea cdrora poate obtine
un enunt (in sens larg) unic, cel mai pertinent posibil. Daca
enuntul trebuie sa fie unic (pentru a exprima intentia unica pe
care L o are la momentul tj) inseamna ca libertatea de miscare
a L In structurarea enuntului este supusd unui set unic de
constrangeri specific aceluiasi moment t,. Pare evident ca
aceste constrangeri sunt determinate de contextul construit de
carte locutor la momentul to. Incercim si evidentiem rolul
restrictiv pe care 1l joacd, In producerea enuntului, supozitia
locutorului (setul de ipoteze pe care L il are ) privind
capacitatea interlocutorului de a construi, accesa si face uz de
mediul cognitiv reciproc, corespunzator enuntului produs la
momentului ty; din aceastd perspectiva, L are la indemana
doua posibilitati: 1) sa produca un enunt lingvistic cat mai ex-
plicit posibil, pentru a oferi I informatia necesard interpretarii
acestuia, atunci cand L considerd cd I nu poate construi
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contextul necesar extragerii premiselor necesare interpretarii
enuntului (din diverse motive: supozitia unor capacitati
perceptive si / sau inferentiale reduse, cultura generald
/memoria enciclopedicd siracd) etc. In aceastd situatie L
trebuie sa ia in calcul urmatoarele: o formulare lingvistica
foarte explicita Tnseamna o secventa liniara cu multe concepte,
al carei sens, datoritd capacitdtii reduse a memoriei
operationale, risca sa nu fie integral decodat si, oricum, sa
implice un efort mare de prelucrare, reducand astfel pertinenta
enuntului; pe de altd parte, daca L se Tnsala asupra capacitatii |
de a construi contextul potrivit, un enunt lingvistic exagerat de
explicit poate fi interpretat ca ofensator de catre I, ceea ce
poate conduce la o interpretare generald a enuntului pe care L
nu o doreste; 2) sa produca un enunt cit mai simplu, furnizand
I doar informatia noud si indicii necesari construirii con-
textului potrivit, atunci cind L considera ca el si I impartasesc
mediul cognitiv care sa-i permita acestuia din urmad sa
interpreteze corect, din perspectiva L, enuntul. In aceastd a
doua situatie, Tn conditiile in care supozitia L este gresita
(privind dimensiunea mediului cognitiv reciproc), exista riscul
ca I sd nu poata desprinde premisele contextuale necesare
prelucrarii enuntului (pe care a contat L) si sa ajunga astfel la
o interpretare diferitd de asteptarile L. Si in acest caz enuntul
poate apdrea ca lipsit de pertinenta (necesitand un efort mare
de cautare a premiselor contextuale) si considerat ofensator.
Observam cit de important e mediul cognitiv reciproc
in producerea unui enunt si de ce el este unic (forme publice
diferite ale aceleasi intentii conduc la interpretari diferite).
Forma publicd pe care o ia un enunt e supusa, la nivelul L, mult
mai multor constriangeri care nu fac obiectul acestui studiu.
Pus in fata unui enunt produs de L, I efectueaza, aproape
simultan, urmatoarele operatiuni:
e prelucreaza indicii verbali si non si paraverbali care au
fost produsi de L cu scopul de a-i transmite
interlocutorului cd enuntul i-a fost adresat intentionat
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lui; aceasta procesare se realizeazd utilizind codurile
care functioneazd in comunitatea lingvistica si cultu-
rald din care cei doi fac parte precum si ipotezele
contextuale pe care I le construieste, simultan cu pro-
ducerea enuntului, prin mecanismele de percepere a
mediului fizic Tn care se produce schimbul verbal (I isi
formeaza un set de ipoteze din perceperea unor semne
cum ar fi: pozitia corpului L in raport cu I, un eventual
gest cu mana, directia privirii, anumite cuvinte si
structuri pe care le contine enuntul etc.)

decodeaza enuntul lingvistic producdnd un numdr de
forme logice incomplete semantic, numar care depinde
de polisemia conceptelor, de ambiguitdtile morfolo-
gice si sintactice ale enuntului, de ipotezele pe care I
le are stocate Tn memoria enciclopedica cu privire la
aceste lucruri (acest ultim element constituie ceea ce
Chomski numeste competenta lingvistica) etc. Un
enunt ca Dd-mi broasca are, pentru un I competent ,
trei forme logice generate de cele trei sensuri posibile
ale conceptului broasca: 1) animal, 2) plantd arbores-
centa exoticd, 3) mecanism montat la usa*". Un enunt
ca Batrdanul duce o poarta are doua forme logice dupa
cum conceptul duce este interpretat ca substantiv (caz
in care o este pronume personal iar poarta verb), sau
ca verb (caz 1n care o este articol nehotarit iar poarta
substantiv).

elimind ambiguitatile, atribuie referenti conceptelor
polisemantice si elementelor deictice / indexicale
(pronume, adverbe etc.) obtinindu-se asa-numita
forma propozitionald explicitatd, completa din punct
de vedere semantic; acest lucru se realizeaza de fapt
simultan cu producerea formelor logice prin contex-
tualizarea acestora, adicd prin confruntarea lor cu
ipotezele extrase din mediul fizic 1n care se desfasoara
comunicarea. Deseori, in cazul unui enunt eliptic (pe
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care L 1l produce contdnd pe capacitatea I de a se
folosi de context) I trebuie sa depund un anumit efort
pentru a infera care dintre ipotezele contextuale este
cea care il ajutd in stabilirea referentului. In pozitia de
interpret a enuntului Are 10 metri? produs de un
trecator oarecare, interlocutorul (aflat cu clinele la
plimbare) trebuie sd confrunte citeva ipoteze extrase
din campul sdu perceptibil cu sensul enuntului
lingvistic (care trimite doar la ceva care are lungime)
pand ajunge la concluzia cd referentul cel mai
pertinent este lesa céinelui.

dacd forma propozitionala rezultatd, Tn urma utilizarii
ipotezelor din contextul initial (compus de regula din
ipoteze reultate din prelucrarea enunturilor imediat
anterioare si din mediul fizic perceptibil) nu raspunde
direct prezumtiei de pertinentd, I procedeazd la
constructia altor contexte utilizand ipotezele stocate in
memoria enciclopedica. Accesarea acestor ipoteze se
face prin intermediul conceptelor ce compun forma
propozitionala. Cele mai pertinente ipoteze, astfel
accesate, devin premise contextuale care, impreund cu
ipoteza ce constituie sensul enuntului lingvstic,
genereazd concluzia implicitata, constructia cea mai
apropiatd de mesajul pe care L a dorit sa-1 trasmita.

Din aceasta succintd prezentare a relatiei semnificatie —
context, asa cum este ea vazutd de catre autorii teoriei
pertinentei, Incercdm sd desprindem cateva concluzii:

avand in vedere diferenta dintre semnificatia curenta a
notiunii de context si modul 1n care el este definit de
catre teoria pertinentei, consideram ca ar trebui, ca si
in cazul notiunii de pertinenta, sa facem o disociere
intre notiunea folositd Tn limbajul obisnuit §i o
notiune tehnica utilizatd Tn pragmatica;
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prin aceasta viziune integratoare asupra contextului si
prin utilizarea principiului pertinentei, se explica
fenomene lingvistice care anterior au fost tratate si
explicate separat: elementele indexicale / deictice,
presupozitia, conotatia, ironia etc.

teoria pertinentei se referd cu precadere la situatia
conversatiei naturale in care actantii se afla fata-in-fata
la momentul t), adicd Tmpartasesc un set de ipoteze
oarecum similare furnizat de acelasi mediu fizic in
care se desfdgsoara comunicarea; pornind de la
principiul conform caruia ,,comunicarea pune in joc
manifestarea si recunoasterea inten‘giilor”"Vii si de la
faptul c@ intentiile sunt cele care determind
comportamentul, putem spune cd pentru a interpreta
un enunt (a recupera intentia L) trebuie sa descifram
comportamentul locutorului, prin urmare trebuie ca
interpretul sd fie martorul acestui comportament.
Aceastd conceptie std la baza unei teorii cognitive
moderne numitd Theory of Mind / Mind Reading.
contextul nu mai este ceva care se afld in mod obiectiv
present, un fundal la care se raporteaza enuntul; el se
construieste simultan cu procesul de interpretare fiind
parte si conditie necesard a acestuia. Depinzind de
capacitatea interpretului de a construi contextul de
interpretare, comunicarea poate esua. Deseori se
intdmpla ca output-ul procesului de interpretare sa nu
fie o singura concluzie contextuald ,,puternica”; ea
poate fi Tnsotitd de o serie de alte concluzii cu o forta
mai scazuta.

II1. Concluzii

Interesul pe care 1l prezintd in ultimele decenii teoria

comunicarii, si implicit pragmatica, a generat o multitudine de
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studii privind contextul. Diversitatea abordarilor scoate in
evidentd complexitatea conceptului. Ca o remarca generald,
problema dependentei interpretarii de context se pare ca este
aproape unanim acceptatd. Diferentele apar atunci cand se
incearca definirea si delimitarea conceptului.

Am putea spune cd, in linii mari, contextul este vazut de-a
lungul timpului ca fiind constituit din:

® cunostinte

e situatie

® textsau

e 0 combinatie a acestora

Consideram ca definirea contextului este o etapa teoretica
ce trebuie sa succeadd celei de definire a semnificatiei. Daca
semnificatia are intelesuri diferite de la un cercetator la altul
atunci parerile despre context nu pot fi decat diferite. Daca ea
nu este clar delimitatd in mintea unui cercetator, atunci el, pe
parcursul studiilor sale, nu este consecvent cu sine.

Cercetatorul, plasat cu fermitate Tn zona comunicarii
umane, in pozitia interpretului, ar trebui, poate, sd ia 1n
considerare urmatoarele semnificatii:

e semnificatia starii mentale pe care locutorul intentio-
neaza sd o transmitd unui anumit interlocutor (continu-
tul semantic al gandului respectiv): este personald
(este o entitate psihologicd §i nu sociald), unica si
irepetabild; nu e vehiculatd de un stimul pe care inter-
locutorul sd-1 poata percepe; de reguld, nu se poate
recupera integral de catre interlocutor (mai bine spus,
interlocutorul nu poate fi niciodatd sigur ca ceea ce el
a Inteles este ceea ce locutorul a vrut sa comunice).

e semnificatia literald a propozitiei enuntate (a enuntului
lingvistic): este accesibila datoritd faptului ca este
vehiculata public printr-un stimul direct perceptibil de
catre interlocutor; stimulul este unul lingvistic, apar-
tine unui sistem / unei conventii fiind astfel repetabil.
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Aceasta semnificatie se recupereaza integral de catre
orice interlocutor cu competenta lingvistica (in limba
naturala respectiva).

semnificatia tuturor celorlalti stimuli care Tnsotesc
propozitia enuntatd sau la care trimite locutorul prin
semnele lingvistice care intrd in structura propozitiei
enuntate; aceastd semnificatie complexa (datoritd
numarului relativ mare de stimuli si a diversitatii lor)
se vehiculeaza prin stimuli direct perceptibili de catre
interlocutor, stimuli intentionat produsi pentru a fi
receptati de cdtre acel interlocutor, i nu altul. Ea este
unicd cel putin din urmatoarele motive: 1) datorita
unicitatii individului (care produce semnele non-ling-
vistice ce 1insotesc propozitia enuntatd intr-un mod
unic — chiar dacd semnele respective fac parte dintr-o
conventie); 2) datoritd faptului cd unele semne
lingvistice trimit la referenti care se afld in mediul
fizic perceptibil comun al locutorului si interlo-
cutorul, referenti a caror valoare (suma trasaturilor ce-
i individualizeazd) este dependentd de parametrii
temporali si spatiali Tn care se rosteste propozitia (care
sunt unici); 3) semnele de ordin superior la care
locutorul 1l trimite pe interlocutor, prin propozitia e-
nuntatd, nu pot fi descoperite decit de catre interlo-
cutorul respectiv, care proceseaza simultan toate
semnele produse de catre locutor. Recuperarea acestei
semnificatii depinde de capacitatile perceptive,
rationale si cognitive ale interlocutorului.

Este lesne de observat ca ceea ce constituie produsul final

al interpretarii unui enunt (in sens larg) este acea semnificatie
ce rezulta Tn urma procesarii tuturor stimulilor produsi de catre
locutor, semnificatie care trebuie sd se apropie cel mai mult de
ceea ce locutorul a dorit sd comunice. Aceastd semnificatie se
constituie ca urmare a unei interactiuni simultane si complexe
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a celor doud tipuri de semnificatii ale caror vehicule sunt
publice, perceptibile. Aici intervine si contextul: 1n etapa
(spunem etapa dar nu trebuie sd uitdm ca procesul de
interpretare este simultan) de obtinere a semnificatiei literale a
enuntului, contextul are o contributie redusa, el limitandu-se
doar la ipotezele rezultate din perceptia mediului fizic
inconjurdtor care sunt parte a procesului de identificare a
referentilor; interventia masiva si complexa a contextului, cu
toate componentele sale, se produce n etapa prelucrarii
combinate a tuturor stimulilor produsi de catre locutor.
Folosind semnificatia literald a enuntului, raportata la
semnificatia tuturor celorlalti stimuli produsi si la contextul
general pe care interlocutorul il are sau il poate construi in
legaturd cu acesti simuli precum §i anumite principii extra
lingvistice, care stau la baza interactiunii umane (principiul de
cooperare, principiul pertinentei), interpretul produce o
semnificatie generald care este cea mai apropiatd posibil de
intentia de comunicare a locutorului.

Consideram de asemenea cd, pentru a realiza o
abordare coerentd si consecventa a problemei contextului,
trebuie plecat de la identificarea tipurilor posibile de
comunicare. Cel putin doua criterii de clasificare ar putea fi
considerate: relatia dintre contextul de enuntare si cel de
interpretare (prin context avem aici in vedere doar
coordonatele centrului deictic: timp, spatiu §i persoane);
calitatea interpretului (daca el este cel vizat de catre
producatorul enuntului, cel cdruia enuntul i-a fost adresat
intentionat, sau nu).

Putem identifica urmatoarele tipuri de comunicare:
e orala, unde Intalnim cel putin doua situatii
o producerea si interpretarea au loc 1n acelasi
centru deictic iar interpretul este persoana
careia enuntul i-a fost intentionat adresat; ne
aflam 1n situatia conversatiei naturale, fata-in-
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scrisa
o

fatd, situatie Tn care contextul are cea mai
complexa structura si un rol maxim in
comunicare. Interpretul este martor al tuturor
semnelor care se produc 1in actul de
comunicare. Este tipul de comunicare pe care
este construitd teoria pertinentri.

producerea si interpretarea au loc in acelasi
timp dar in locuri diferite (convorbirea
telefonica), interpretul fiind cel vizat de
locutor. Este un alt tip de comunicare in care
contextul nu mai are acelasi rol si aceeasi
structura; producatorul si interpretul nu mai
pot face uz de indici verbali si non-verbali
pentru referirea la mediul fizic in care enuntul
se produce. Interpretul nu este martor al
evenimentelor vizuale cu efect asupra
comunicarii. Este posibild aparitia unor
confuzii legate de identificarea gresitd a
referentilor la care trimit pronumele personale
eu si tu.

producerea si interpretarea au loc in acelasi
timp dar Tn medii fizice diferite (comunicarea
prin internet); interpretul este cel vizat de
catre locutor;

producerea si interpretarea au loc 1n centre
deictice diferite (momente diferite si medii
fizice diferite), interpretul fiind cel vizat de
catre locutor; este cazul comunicarii prin
SCrisori;

producerea si interpretarea au loc in centre
deictice diferite; enuntul nu este adresat unui
anumit interpret ci unei mase de interpreti, pe
care producatorul enuntului nu-i cunoaste.
Este o situatie de comunicare aparte, expusd
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cel mai mult esudrii datorita faptului ca in
procesul de producere-interpretare nu se poate
conta, in general, pe un context comun. Este
cazul textelor literare.

Daca am analiza comunicarea din perspectiva strict
semiotica, am putea ajunge la concluzii ciudate privind
contextul. Din aceasta perspectiva, un proces de comunicare se
reduce la producerea si interpretarea unor semne, sau poate ar
fi mai bine sd spunem ca el consta in producerea si emiterea
unor semne (la nivelul locutorului) si receptarea §i producerea
altor semne (la nivelul interlocutorului); prin producere intele-
gem aici actul de nastere a semnului, la nivel mental si nu
procesul de transfer al semnului din domeniul mental in cel
public. Interpretul este asadar pus nu in fata unui semn (set de
semne) si a unui context, ci pur si simplu 1n fata unui sistem de
semne care are o semnificatie unitara. In categoria semne in-
cludem orice ceva care trimite la altceva, deci si semnele
mentale. Interpretarea ar putea fi astfel explicata pornind de la
conceptia despre semn a lui Peirce: ea ar consta Tn producerea
unui sir de interpretanti care s-ar opri atunci cand s-ar obtine
interpretantul pertinent (evident ar trebui facutd referire si la
anumite principii extra lingvistice care ar sta la baza acestui
proces).

Sa ne imagindm o formd de comunicare umana rudi-
mentara, prin gesturi, expresia fetei, directia privirii etc. Care
ar fi semnul principal si care ar fi contextul? De ce ar trebui sa
facem disocierea enunt / context in conditiile in care, pentru a
comunica, omul face uz de toate sistemele de semne pe care le
are la indemana: lingvistice, non-lingvistice, menta-le (ne refe-
rim la totalitatea semnelor mentale pe care individul le are in
memorie)? Ce altceva este contextul daca nu o combinatie
complexa de semne?

Faptul ca sirul intrebarilor ar putea continua la infinit
este poate o dovada in plus ca cercetarea pragmatica focalizata
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pe context este abia intr-o faza incipientd. Complexitatea
fenomenului de comunicare determina a arie foarte vasta si
diversificata a interpretarilor, care are la o extrema dependenta
totald de context, iar la cealalta inexistenta acestuia.
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Roxana-Iuliana Popescu

Abstract: The paper deals with an analysis from the point of view of the
logic of discourse of a narrative text and a dialogued narrative text. It is a matter of
interpreting the texts according to some reference points belonging to a certain
type of discourse. Therefore, the reader applies a pattern to a specific type of text in
order to decode it more easily. We also try to identify how the text respects P.
Grice’s conversational maxims, D. Maingueneau’s rules of discourse as well
J.LAustin’s speech acts found in two excerpts from M.Eliade’ Maitreyi and H. de
Balzac’s Eugenie Grandet.

Key words: narrative text, dialogued narrative text, conversational
maxims, rules of discourse, speech acts.

1. TEXTUL NARATIV

"Suprafata unui text narativ apare ca o retea complexa de
artificii care organizeaza descifrarea, constrang / orienteaza lectura.
Textul este un fel de piedica care impune cititorului un ansamblu
de conventii care il fac lizibil."

O data lecturat un text cititorul poate recunoaste anumite
repere care sa-1 ajute sa stabileascd carui tip de discurs 1i apartine
acel fragment. Este un fel de sablon care orienteaza cititorul spre un
anumit tip de lectura pe care 1l poate decodifica astfel mai usor. De
exemplu, naratiunea sau descrierea sau chiar textul argumentativ.

Textul narativ propus spre exemplificare este din Maitreyi
de Mircea Eliade:
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"[...] A doua zi, tofi erau obositi dupa marea ceremonie
care costase aproape cinci sute de mii de rupii §i atdta truda. Se
tinusera discursuri fusese masa imbelsugata pe terasa si Maitreyi
primise numeroase cadouri, mai ales carti. In dimineata zilei de
nastere cineva trimisese un buchet imens de flori, cu un plic, §i
cand Maitreyi a vazut scrisul s-a tulburat toata, a citit repede
scrisoarea temdndu-se neincetat sa nu o surprinda cineva. Auzind
pasi pe scard, a intrat repede in odaia mea §i mi-a dat scrisoarea:

-Ascunde-o in birou §i vezi sa n-o ia nimeni. Am sa ti-o cer
mai tarziu, imi spuse ea, rosind.

Marturisesc ca nu intelegeam nimic, dar nici nu banuiam
ceva rau, pentru ca altminteri nu mi-ar fi dat sa-i pastrez o
scrisoare care, desi scrisa in bengaleza, o puteam descifra sau
puteam ruga un prieten indian sa mi-o traduca precis. Pastrez si
acum acea scrisoare, desi nu m-am incumetat inca s-o citesc. Ma
gandesc adesea ce adorator s-o fi trimis atunci florile si de ce a
mintit Maitreyi spundnd ca primise buchetul de la o colega de
scoala care nu putuse veni [...]." (Cap.XIl)

Textul prezentat are organizarea §i trasaturile unui text
narativ. El prezinta faptele traite de Allan, ca narator al evenimen-
telor. Ele au caracter durativ (a doua zi de dupa ziua lui Maitreyi
pana in momentul nardrii evenimentelor). Are loc si un proces de
transformare de la o stare initiald la o stare finald. Din acest punct
de vedere, am putea considera cd ambele personaje trec printr-o
transformare mai mult sau mai putin derulatd Intr-o perioada mai
scurta sau mai lungd. Acest lucru se exemplifici prin
comportamentul Maitreyei din acea zi (a doua zi) care suportd o
modificare o datd cu elementul perturbator (buchetul si
scrisoarea/bilet) care face sd-i ceara lui Allan complicitatea la
ascunderea scrisorii. Pe de altd parte, si Allan suferd o schimbare,
insd 1n timp, pe o perioadd oarecum nedeterminatd: astfel daca
initial este putin surprins de reactia Maitreyiei, dar in acelasi timp
nebdnuind nimic rau despre Maitreyi, In final ajunse sa devina
chiar intrigat si curios sd afle identitatea celui care 1i trimisese
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buchetul de flori si mai ales scrisoarea care 1l facuse complicele
unui secret pe care l-a pastrat in pofida numeroaselor ocazii pe care
le-a avut pentru a descifra acel mister.

Schema narativd se deruleazd in paralel cu ordinea
schemei fictiunii:

I. existd o stare initiald: A doua zi, tofi erau obosifi dupa
marea ceremonie care costase aproape cinci sute de
mii de rupii §i atdta truda. Se tinusera discursuri
fusese masa imbelsugata pe terasa si Maitreyi primise
numeroase cadouri, mai ales carti

Il elementul perturbator: In dimineata zilei de nastere cineva
trimisese un buchet imens de flori, cu un plic, si cand
Maitreyi a vazut scrisul s-a tulburat toatd, a citit
repede  scrisoarea temdndu-se neincetat sa nu o
surprinda cineva. Auzind pasi pe scard, a intrat
repede in odaia mea si mi-a dat scrisoarea:

- Ascunde-o in birou si vezi sd n-o ia nimeni. Am sa
fi-o cer mai tarziu, Imi spuse ea, rogind.

III. forta echilibrantd: Marturisesc ca nu intelegeam nimic,
dar nici nu banuiam ceva rau, pentru ca altminteri nu
mi-ar fi dat sa-i pastrez o scrisoare care, desi scrisa
in bengaleza, o puteam descifra sau puteam ruga un
prieten indian sa mi-o traducd precis.

IV. stare finala : Pastrez si acum acea scrisoare, desi nu m-am
incumetat inca s-o citesc. Ma gdndesc adesea ce
adorator s-o fi trimis atunci florile si de ce a mintit
Maitreyi spundnd ca primise buchetul de la o colega
de scoald care nu putuse veni.

Fragmentul narativ are un ritm intern sugerat de frazele
scurte si adverbele de mod si de timp ce sugereaza rapiditate si
creeaza un oarecare suspans (, §i cdnd Maitreyi a vazut scrisul s-a
tulburat toatd, a citit repede scrisoarea temdndu-se neincetat sa nu
o surprinda cineva. Auzind pasi pe scard, a intrat repede in odaia
mea si mi-a dat scrisoarea), verbul la gerunziu auzind..
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Timpul perfect compus si imperfectul sunt, de asemenea,
marci ale naratiunii. Timpul prezentul aduce in prim plan impre-
siile acelui moment relatat anterior. Alternanta vorbirii indirecte cu
cea directd da Inca o datd o notd de specificitate a naratiunii,
conferindu-i in acelasi timp dinamism si veridicitate.

In ceea ce priveste registrul vorbirii putem sesiza unul
realist al evenimentelor ce sunt posibil de realizat. Focalizarea este
una internd, deoarece naratiunea se limiteaza la punctul de vedere
al personajului-narator, sugerat prin persoana I, singular si confe-
rind naratiunii §i derularii evenimentelor un caracter subiectiv.
Acest punct de vedere implica o judecatd implicita a naratorului
asupra personajelor, dar 1n acelasi timp o participare diferitd a
cititorului la actiune. Pozitia lui poate fi fie de identificare posibila,
fie de lectura nerabdatoare a deruldrii actiunii.

Tinind cont si de faptul ca Maitreyi este catalogat drept
jurnal, el reflectd nararea unei succesiuni de evenimente care au
avut un scop mai mult sau mai putin definit.

Din punctul de vedere al schemei narative':

»
»

d
hal
Un autor \ / Un cititor

O POVESTIRE

O suita de actiuni Un element afectiv

Un univers mai mult sau mai putin afectiv

A 4 \ 4 4

decoruri personaje O epoci locuri

Putem spune cad acest fragment se incadreaza acesteia,
avand elementele corespunzatoare din punct de vedere lingvistic cu
implicatii semantice i pragmatice 1n acelasi timp:
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Prin urmare, avem un autor al povestirii (Allan) care se
adreseaza implicit unui cititor prin folosirea intrebarilor indirecte pe
care naratorul-personaj si le pune intr-un mod oarecum retoric, dar
care este posibil sd nu ridice intrebari si sd caute raspunsuri in
mintea cititorului-receptor (ce adorator s-o fi trimis atunci florile si
de ce a mintit Maitreyi spundnd ca primise buchetul de la o colega
de scoald care nu putuse veni). Intr-un fel, cititorul este la randul
sau complicele naratorului, o datd prin faptul ca ia parte la actiune,
pe de alta parte pentru ca joaca rolul de a descifra comportamentele
si replicile ce au dus la crearea anumitor situatii.

Acest narator prezintd o suitd de actiuni: petrecerea
Maitreyei, a doua zi, oferirea de cadouri-surpriza, complicitatea la
secret, reactia naratorului, impresia evenimentelor in prezentul
naratiunii asupra personajului-narator. Elementul afectiv ar putea fi
reliefat prin fraza : Marturisesc ca nu intelegeam nimic, dar nici nu
banuiam ceva riu. Insusi verbul a mdrturisi sugereaza o modalitate
de eliberare in plan afectiv al unei stari traite la un moment dat.

Acest univers in care a avut loc acest eveniment mai mult
sau mai putin afectiv presupune anumite decoruri, personaje, o
epoca si anumite locuri. decorurile sunt prezente inca de la Inceput
in timp si spatiu: marea ceremonie, la masa, terasd, birou.
Personajele sunt mentionate nominal, dar in acelasi timp implicit
prin actiunile intreprinse Intr-un anumit cadru ce se dovedeste a fi
unul familial. Astfel, pe langa cei doi protagonisti, Maitreyi si
naratorul (se subintelege ca este Allan doar din ansamblul Intregii
carti a lui Mircea Eliade), existd multimea sau mai bine spus
familia prezenta la evenimentul relatat (toti, se tinusera discursurile,
masd). Locurile sunt usor de stabilit atit cadrul general cat si cel al
suitei de actiuni Tn cadrul naratiunii fragmentului relatat. Este vorba
de exotica Indie (adj. bengaleza, indian), impotriva canoanelor
religioase, expunandu-se unor represiuni umilitoare.

In ceea ce priveste legile discursului, conform lui
Dominique Maingueneau se respecta toate cu mici exceptii.

- legea informativitatii (care exclude faptul ca ar fi

posibil sa se vorbeasca fara a spune nimic) -Maitreyi
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ii oferd scrisoarea lui dandu-i ordine scurte si precise
care evident implica faptul ca Allan trebuie sa taca si
sd nu povesteascd nimanui despre aceasta mai ales
familiei sale sau ca Allan este o persoand de
incredere, gata de a o ajuta.

- legea exhaustivitatii- prescrie ca un enunt furnizeaza
informatia pertinentd maxima. dintre toate informa-
tille de care dispune, emitatorul (Maitreyi) va oferi
destinatarului pe acelea care sunt dupd aprecierea lui
cele mai importante pentru acesta. Insa putem vorbi in
acelasi timp de o retinere de informatii, care duc la
nelinistea interlocutorului  (dileme necunoscutului
expeditor)

- legea modalitatii -cum trebuie spus ceea ce se spune-
Maitreyi se adreseazd prin imperative, fraze scurte,
clar si concis. Comunicarea nonverbald "rosind"
sugereaza o oarecare jena in ceea ce priveste situatia,
insd in acelasi timp contrasteazd cu indrazneala pe
care imperativul o implica.

Conform maximelor conversationale, emitatorul (Maitreyi)
nu este sincer, incalcand maxima calitdtii, lucru dovedit prin
vorbele sale Am sa fi-o cer mai tdrziu care contrasteaz cu actiunea
sa relatata de personajul-naratorul (Pastrez i acum...) prin care se
subintelege ci nu a mai venit. In schimb, ea este concisd,
indeplinind astfel maxima cantitatii, relevanta (maxima relatiei) si
clarad (maxima modalitatii) lucru care 1l face pe Allan, 1n calitate de
receptor sd poatd aprecia atat sensul semantic al ceea ce spune cat
si sensul pragmatic (sa deduca ceea ce emititorul vrea sa spund).
De unde putem aprecia implicitul conversatiei. Principiul
cooperdrii este asociat acestor maxime conversationale. Coope-
rarea din partea receptorului nu este prezentata aici in text insa ea
se subintelege din povestire, reactia sa si consecintele nu sunt de
domeniul verbalului, ci al nonverbalului, prin simpla executare a
directivului dat de emitétor.
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Se poate ca enuntul sa fi fost formulat in functie de
capacitatea de intelegere §i de evaluare a locutorului. Astfel,
cunoscand ca persoana nu vorbeste limba bengaleza si evaludndu-
[ ca pe o persoana de incredere si educata in acelasi timp, care nu
se amestecd in treburile personale ale altora, Maitreyi sa-i fi dat
aceastd sarcind. In acelasi timp este posibil si fi fost si o
modalitate de a-i testa calitafile in relatia simetrica de amicitie
implicitata de modul de adresare directa.

Interpretdnd textul si din punct de vedere al legilor
discursului combinate cu comportamentul social, putem interpreta
enuntul Maitreyei ca un act amenintator atat fata de fata negativa a
interlocutorului sau (prin ordin se incearca o violarea a teritoriului
personal), dar si fatd de propria ei fatd pozitiva (recunoasterea si
aprecierea propriei fete de catre celdlalt) care duce la dilema pe
care o relateaza personajul-narator.

Totusi aceasta auto-devalorizare este necesara, in felul
acesta 1l valorizeaza pe celalalt, sugernd calitatea Iui de persoana
de incredere. De fapt, menajarea fetei pozitive si a teritoriului ce-
luilalt trebuie si fie o preocupare fundamentald a interlocutorilor.™

Teoria actelor de limbaj afirmd cd orice enunt are o
dimensiune ilocutorie. Insi aceasti componenti semantici nu se
prezinta decat in concordantd cu continutul propozitional. Astfel,
imperativul folosit pentru a da un ordin, nu spune nimic, Insa o
aratdm spunand. Pentru ca actul de limbaj sa fie reusit, trebuie ca
enutatorul sd-1 facd pe destinatar sd recunoasca intentia sa de a
infaptui un anumit act (ascunderea scrisorii).

Orice text este o negociere subtild intre necesitatea de a fi
inteles si de a fi neinteles, de a fi cooperativ si de a destabiliza intr-
un fel sau altul automatismele lecturii. Opera este deci un volum
complex de parcurs in orice sens. Pe de o parte a controleaza
descifrarea sa, pe e altd parte ea face posibil existenta mai multor
modalitati incontrolabile.”
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2. TEXT NARATIV DIALOGAT

Textul apartine unei traduceri din Eugénie Grandet de H.
Balzac:

» [...] Eugénie , devenind tot atdt de agera, din dragoste,
cum tatdl ei devenise din zgdrcenie, clatind iar din cap

- Incd n-am mai pomenit asemenea incapdtinare si nici
asemenea furtisag! rosti Grandet cu glas din ce in ce mai inddrjit
§i care facu sa rasune din ce in ce mai tare toata casa Cum?! Aici
in casa mea, a putut sa-ti ia cineva aurul?! Singurul aur care se
mai afla aici! Aurul e un lucru scump. Cele mai cinstite fete pot sa
greseascd, sa dea altceva, mai inteleg, asta s-a mai vazut, nu o
data, la marii seniori, §i printre burghezi; dar sa dai aur...caci i-ai
dat, nu?

Eugénie nici nu clipi.

- S-a mai pomenit asa o fata? Sunt sau nu tatal dumitale?
Si daca l-ai plasat cuiva, trebuie sd ai o chitanta...

- Aveam sau nu dreptul sd fac ce vreau cu el? Era al meu,
sau nu era?

- Dar tu esti o copila!

- Majora.

Uluit de logica fetei sale, Grandet ingalbeni, icni, se
zvdrcoli, injurd; apoi gasind in sfdrsit cuvintele, striga:

- Vipera afurisita! Ah, poamd rea ce esti! Stii prea bine ca
te iubesc §i dinadins abuzezi de asta. Vrei sa-fi ucizi parintele!
Dumnezeule! N-ai aruncat averea noastra la picioarele acelui
golan cu cizme de marochin? Pe legea tatalui meu! Nu pot sa te
dezmostenesc! Dar te blestem pe tine, pe varul tau §i pe copiii tai!
Nu te vei alege cu nimic bun din toate astea, auzi? Daca i-ai dat lui
Charles... Dar nu, asta nu e cu putinta. Cum, acest filfizon sa mad fi
pradat? Se uita la fata care statea mutd §i rece. Nici nu se
clinteste! Nici nu clipeste! E mai Grandet decat sunt eu Grandet.
Barem, nu ti-ai dat aurul pe nimic? Hai, spune...

Eugénie isi masura parintele cu o privire ironica §i addnc
Jjicnitoare.
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- Eugénie, esti in casa mea, in casa tatalui tau. Pentru a
mai putea ramdne aici, trebuie sa te supui hotardrilor mele.

Eugénie isi pleca capul.

- Ma lovesti in ce am mai scump, reluda ddansul. Nu
vreau sa te mai vad in ochii mei decdt supusd. Du-te in odaia
ta. Vei sta acolo pana iti voi permite sa iegi. Nanon o sa-ti
aduca pdine si apa. Ai inteles? Pleaca!

Eugénie izbucni in hohote de plans §i fugi ldnga
maica-sa.[...]” (Cap. V, Mdhniri de familie)

Manifestarea unui act de limbaj defineste neapdrat un
raport al pozitiilor de o parte si de alta, ,,0 cerinta de recunoastere a
pozitiei pe care si-o asuma: cine sunt eu pentru a-i vorbi astfel?
Cine este el ca sa-i vorbesc astfel? Drept cine ma ia ca sa-mi
vorbeasca astfel? In ultimi instantd, este astfel implicata problema
identitatii. De cele mai multe ori, acest joc rdméne aproape
imperceptibil, dar uneori discursul in loc sd confirme asteptarile,
presupune o noud repartizare a pozitiilor.”

Problematica actelor de limbaj, ca ansamblu al curentelor
pragmatice acorda un rol crucial interactiunii discursive. Astfel,
limbajul nu mai este conceput ca mijloc de exprimare sau de
transmitere de informatii, ci ca o activitate care modifica o situatie
facandu-1 pe celalalt sd-i recunoasca celuilalt o intentie pragmatica.
De aici, faptul cd enuntul este gandit ca un ritual bazat pe principii
de cooperare intre participantii procesului enuntiativ, instanta
pertinentd in materie de discurs nu va mai fi enuntdtorul ci cuplul
format din locutor si alocutor, enuntitor si co-enuntitor. In cazul
textul de fata, putem vorbi de o partiald cooperare in cadrul
interactiunii dintre Grandet-tatal si Eugénie-fiica sa, desi tinand
cont de relatia asimetricd/verticald pe care cei doi o au, sfarsitul
comunicarii poate fi anticipat.

In cadrul interactiunii dintre cei doi au loc toate cele trei
tipuri de acte de limbaj (J.L.Austin), si anume: actul locutionar —
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care apare in mod natural prin pronuntarea de cuvinte, mai mult din
parte lui Grandet, Eugénie exprimandu-se doar la inceputul
schimbului conversational dintre cei doi. Acest tip de act presupune
la rAndul sau un act fonetic —adica simpla producere de sunete, In a
doua parte a textului aceasta este doar unilaterala, Eugenie
comunicand doar prin gesturi si mimicd, ce corespunde unui act
fatic (Cum?!, Aici, in casa mea...?!, i-ai dat, nu?, Auzi? Hai
spune..., Ai infeles?) si un act retic prin care cuvintele sunt
utilizate cu sens, cu o semnificatie Actul ilocutionar reprezinta un
act ce se Indeplineste prin spunerea unui enunt care influenteaza
raportul dintre cei doi

- Dar tu esti o copila!

- Majora.

Uluit de logica fetei sale, Grandet ingalbeni, icni, se
zvdrcoli, injurd; apoi gasind in sfdrsit cuvintele, striga....

El este evaluat dupa valorile de succes. ,, A cunoaste forta
ilocutionard a unui enunt fnseamna a cunoaste forta actului
ilocutionar.”"

Formularea unui enunt in context, a unui enunt permite,
in universul discursului, realizarea unui act ilocutionar legat cu
alte acte posibile.

Existd si un act perlocutionar produs cu scopul de a
convinge, de a emotiona, de a agasa, de a intimida, de avertiza, acte
usor de regasit In replicile lui Grandet (ultima sa interventie vine sa
sprijine aceasta afirmatie).

Majoritatea enunturilor Iui Grandet au o forta directiva si
prea putine asertive sau declarative, insa cu fortd expresiva. Exista
si enunturi constative care descriu realitatea sub forma unei
intrebari sau nu fncd n-am mai pomenit asemenea incapdatanare si
nici asemenea furtisag! rosti Grandet cu glas din ce in ce mai
inddrjit si care facu sa rasune din ce in ce mai tare toata casa
Cum?! Aici in casa mea, a putut sa-fi ia cineva aurul?!, si enunturi
performative prin care el intervine asupra realitatii uzand de o serie
de verbe performative precum te blestem..., pdna ifi voi permite
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tinta clara a acestor enunfuri este emotionarea interlocutorului, ceea
ce se si Intdmpla, Eugenie izbucneste in plans.

Luand 1n considerare clasificarea actelor de limbaj in
functie de forta lor ilocutionara putem regasi in text urmatoarele
clase: verdictive / directive: Vipera ce esti! Ah, poama rea ce esti!
Pleaca!, exercitive / decrete / declarative Vrei sa-ti ucizi tatal./ Nu
pot sa te dezmostenesc, promisive / angajamente Nu vreau sa te
vad in ochii mei decdt supusd. Pentru a mai putea ramdne aici,
trebuie sa te supui hotardrilor mele. Vei sta acolo pdnd iti voi
permite sd iesi , expozitive/ constatari/ reprezentative Incd n-am
mai pomenit asemenea tncapatinare §i nici asemenea furtisag/
Aurul e un lucru scump. Cele mai cinstite fete pot sa greseascd, sd
dea altceva, mai infeleg, asta s-a mai vazut, nu o data, la marii
seniori, §i printre burghezi; dar sa dai aur...cdci i-ai dat, nu?/ Si
daca l-ai plasat cuiva, trebuie sa ai o chitanta.../Ma lovesti in ce
am mai scump/.. Nici nu se clinteste! Nici nu clipeste!, E mai
Grandet.../ Dar tu esti o copila! comportative/conduite/expresive
Dar te blestem pe tine, pe varul tau si pe copiii tai! Enunturile
capata prin procedeele conotarii un sens figurat datorita intorsaturii
frazei cum ar fi interogatia (nu se asteaptd neapdrat un raspuns, ea
urmdrind chiar Tmpiedicarea interlocutorului sd nege sau sa
raspunda): Cum?! Aici in casa mea, a putut sa-fi ia cineva aurul?!/
S-a mai pomenit asa o fata? Sunt sau nu tatal dumitale?/ Aveam
sau nu dreptul sa fac ce vreau cu el? Era al meu, sau nu era?/ sau
exclamatia (se exprima tristete, pasiune sau admiratie pentru un
anumit lucru) Singurul aur care se mai afla aici! Aurul e un lucru
scump. si a pretinselor figuri de gindire: cominatia (sau ame-
nintarea) - avand drept scop trezirea unei tulburari in sufletul
interlocutorului Nu fe vei alege cu nimic bun din toate astea, auzi?,
Vei sta acolo pana ifi voi permite sa iesi. Nanon o sa-ti aducd
pdine §i apa. Ai ingeles?, imprecatia (blestemul)-ca urmare a
disperarii Dar te blestem pe tine, pe varul tau si pe copiii tai!
deprecatia —ca cerere facuta cu ardoare si insistenta 1n scopul de a
convinge sa-i spund adevarul despre cui i-a dat aurul
Dumnezeule!, juramantul: Pe numele tatalui meu!.
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O figura de sens intalnitd in acest fragment este ironia, ca
figura prin care se lasa s se inteleagd contrariul a ceea ce Grandet
gandeste. Ea este sugeratd prin raportarea mesajului la context:
Eugénie, esti in casa mea, in casa tatalui taw/ Mda lovesti in ce am
mai scump, relud dansul.

Din punctul de vedere al legilor discursului, din acest frag-
ment, subiectii care comunicd interactioneazd dupa un principiu
inegal al cooperarii. Astfel schimbul dintre ei este blocat prin
retinerea de informatii din partea Eugéniei, protagonistii Incalcand
drepturile si Indatoririle asociate schimbului, cum ar fi principiul
sinceritatii. Se poate constata o oscilatie intre o conceptie cinica a
acestui principiu (a spune ceva doar pentru a se conforma unor
reguli) si o conceptie psihologicd (a spune ceea ce gandeste cu
adevarat unul sau altul dintre parteneri ,,Pertinenta pragmatica a
unui enunt este in raport direct proportional cu numarul de
consecinte pragmatice pe care le antreneazd pentru auditor si in
raport invers proportional cu bogitia pe care il contine.”"" Astfel
poate fi judecata replicile ambilor parteneri, insd la ei sunt cei care
judeca un enunt ca fiind mai mult sau mai putin pertinent Tn functie
de contextul dat, In cazul nostru ,,misterul destinatiei aurului” mai
degraba ascuns decat divulgat:

- Aveam sau nu dreptul sd fac ce vreau cu el? Era al meu,
sau nu era?

- Dar tu esti o copild!

- Majora.

Uluit de logica fetei sale, Grandet ingalbeni, icni, se
zvdrcoli, njurd; apoi gasind in sfdrsit cuvintele, striga:

- Vipera afurisita! Ah, poamad rea ce esti! Stii prea bine ca
te iubesc §i dinadins abuzezi de asta.

Legile specifice ale discursului sunt prezente la randul lor.
Astfel, legea informativitatii, care exclude faptul de a vorbi fard a
spune ceva este valabila pentru ambii interlocutori. Aici am putea
sd analizdm replicile putine ale Eugéniei care fac trimitere la o
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istorie conversationald intre cei doi in care aceleasi replici nu au
fost Intdmpinate cu o asemenea reactie din partea tatalui (faptul de
a fi majora, si de a face ce doreste nu mai e valabil in acest context.

Legea exhaustivitatii e subordonatd principiului pertinentei,
prin oferirea maximului de informatii destinatarului, lucru care nu
poate fi spus, avand in vedere comportamentul Eugéniei.

Exista numeroase incalcari ale legii modalitatii exprimate
prin fraze Intrerupte, puncte de suspensie, fraze eliptice, mai ales
din partea lui mai ales din partea lui Grandet-tatal.

In ceea ce priveste comportamentul social raportat la legile
discursului, este evidentd prezenta actelor de amenintare ale fetei
negative a celui care suferd actul (Eugénie) odata cu actul de amenin-
tare a fetei pozitive a celui care produce actul (Grandet). Acestea se
reflecta prin ordine, intreruperi, modalitdtilor de adresare.

Din perspectiva maximelor conversationale sunt incalcate
maxima calitatii prin lipsa de sinceritate din partea interlocutorilor,
maxima relatiei —prin contributia deplasata a lui Grandet ,
necontrolandu-i cuvintele astfel legandu-se de cealalta maxima, cea
a modalitatii care este lipsita de claritate, dar care totusi are efect
asupra locutorului. Din perspectiva Eugéniei ca enuntator putem
vorbi totusi de o respectare a acestor maxime, cu exceptia calitatii,
ea fiind concisd (maxima cantitatii), relevanta (maxima relatiei) si
clard (maxima modalitatii) astfel incat Grandet poate aprecia
sensul semantic a ceea ce spune, cat si sensul pragmatic (poate
deduce ce ea vrea sd spund) de unde implicitul conversatiei.

In concluzie, o intentie discursiva aduce cu sine o serie de
implicatii pragmatice care corespund faptului ca locutorul da ceva
de inteles (fard a anunta explicit) prin enuntarea explicita.
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SEMIOTICA PUBLICITARA
A PRODUSELOR MARCA “RADO”

Nadia Nicoleta Morarasu

Abstract: Generally acknowkledged as one of the essential
components of the system of communication of a company, advertising
embraces different forms, either classical or innovative.

Starting from the data validated by commercial practice and
valorizing the specific methods and techniques of the semiotics of
advertising, we aim at identifying the articulations of an advertising
campaign, conceived as an opportunity to produce one or more
configurations of signs, proposed for interpretation to the targeted public. It
is an approach in which the philologist reaches the ground of semiotics, in a
daring attempt at discovering new means by which significance is produced
and various language signs which are being expressed by them.

Therefore, we assume the role of the semiotician and propose a
semiological analysis of some luxury products of a Swiss watch manu-
Sacturer, interpreted as a complex system of signs. What we have in view, on
the one side, is a study of the advertising image in the written press upon
Sebastian Dancu’s model and, on the other side, an analysis of the adver-
tising creation in the electronic media, based on some patterns provided by
Alexandru Leonties. This way, the details referring to the Rado watches will
not be arbitrarily isolated, but correlated with the entire system of signs.

Keywords: semiotics of advertising, semiological analysis,
product-sign, mass-media and on-line promotions, advertising campaign.

Rezumat: Unanim acceptata ca fiind una din componentele
esentiale ale sistemului de comunicare al unei intreprinderi, publicitatea
imbracad forme variate, clasice sau inovatoare.

Pornind de la datele atestate de practica comerciald, valorificand
metodele §i tehnicile specifice semioticii publicitare, vom incerca sa
detectam articulatiile unei campanii publicitare, vazutd ca o ocazie de a
produce una sau mai multe configuratii de semne difuzate prin diferite
mijloace pentru a le propune interpretarii publicului vizat'. Este un demers
in care filologul ajunge pe terenul accesibil al analizei semiotice, urmdrind
cu precdadere mijloacele prin care semnificatia ested produsa §i exprimatd
prin numeroase semne §i forme ale limbajului.
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Asumdndu-ne rolul de semiotician, propunem un parcurs de
analiza in care pornim de la ansamblu pentru a ajunge ulterior la unitatile
componente cu forme §i trasaturi specifice. Pe de o parte, vom avea in
vedere analiza imaginii pubklicitare in presa scrisa dupa modelul propus de
Sebastian Ddncu, pe de alta parte, vom realiza o analizd a creatiei
publicitare in presa electronicd, avand reperele metodologice oferite de
Alexandru Leonties. In acest fel, detaliile referitoare la ceasurile elvetiene
marca Rado nu vor fi izolate arbitrar, ci ne vom asigura cd ele sunt in
corelatie directa cu ansamblul.

Cuvinte cheie: semiotica publicitard, analiza semiologicd,
produs-semn, publicitate media,publicitate on-line, campanie publicitara.

L. Repere metodologice

In opinia cercetdtorilor din domeniul economic, comuni-
carea de marketing a unei intreprinderi are ca principale obiective:

- convingerea consumatorului pentru a cumpdra produsul;

- dezvoltarea unei atitudini favorabile fata de produs;

- conferirea unei semnificatii simbolice acestui produs;

- incredintarea ca un anumit produs poate rezolva
problemele consumatorului mai bine decat concurenta.

In indeplinirea acestor obiective in procesul initierii
actiunii publicitare, trebuie respectate atat principiile publicitatii, cat
si anumite cerinte concrete (decenta, loialitatea, Veﬁdicitatea)ﬁ. De
altfel, una dintre tintele noastre va fi detectarea modului 1n care
respectarea regulilor de desfasurare a campaniei publicitare
contribuie la reusita sau esecul acesteia.

Pentru a ajunge la analiza propriu-zisa, trebuie sa situdm
produsul-semn pe care l-am selectat in sistemul comunicdrii
promotionale si In procesul de producere a sensului.

Pe de o parte, din perspectivd comunicationald, orice
comunicare poate fi privita ca o combinatie a trei tipuri particulare:
o comunicare a calitatilor, a faptelor si a conceptelor legate de un
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produs. In functie de natura produsului ce se vrea promovat si de
politica de marketing a comapaniei/intreprinderii, se adopta unul
dintre aceste tipuri sau este preferat cel mai complex care le
combina pe toate trei.

Pe de alta parte, din perspectiva semioticd, mesajul public-
citar poate avea in centrul sau semnificantul (imaginea vizuala,
cuvantul scris), semnificatul (conceptul) sau referentul/ represen-
tamen-ul semnului (produsul in sine), cu scopul clar de a evidentia
cele mai importante caracteristici ale acestuia.

Actul producerii mesajului se constituie ntr-un proces de
semnificare, implicAnd atit sistemul cu toate codurile sale, cat si
structura cu axele paradigmatica si sintagmatica. In baza relatiilor
stabilite ntre semnificant si semnificat, potrivit modelului peircian,
vom opera cu trei categorii de semne — iconice, indexicale si
smbolice — fincercind interpretarea componentelor mesajului
publicitar prin prisma acestor concepte.

IL. Identitatea ““Rado”- compania si marca sa

Din multitudinea formelor de publicitate si a produselor
aflate in centrul lor, ne-am oprit asupra publicitatii media (si in
particular asupra publicitatii prin tiparituri) si asupra publicitatii on-
line, o combinatie Intre o forma clasica si una modernd, mijloace la
care compania elvetiana Rado apeleaza cu multa abilitate.

De ce tocmai o companie elvetiand? Cine/ ce este Rado?
Care e profilul sdau de activitate? Bineinteles cd acestea sunt
intrebari care ne vin imediat in minte si rdspunsul nostru ar putea fi
incadrat in categoria celor oarecum surprinzatoare. Nu am ales
compania, ci categoria produselor comercializate de aceasta —
ceasuri de lux — care ne-a condus in final spre aceastd marca de
renume. Fascinatia exercitata asupra noastrd de instrumentele de
masurare a timpului cu toate calitatile ce le sunt specifice —
corectitudine, exactitate, precizie (calitdti pe care noi personal ni le-
am dori atribuite de ceilalti) — a incurajat orientarea spre acest tip de
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produs. Dat fiind faptul ca aceste calitati sunt asociate cu precadere
cu produsele originare dintr-o tard a cror emblema au devenit de-a
lungul timpului, nu puteam alege decat o marca elvetiana.

Pasul urmator a fost selectia materialelor publicitare care
au in centrul atentiei acest tip de produs si, din cele vizionate, am
remarcat recurenta celor reunite sub marca Rado. Switzerland.

Forta promotionald a marcii e asiguratd de calitatile sale:

- perceptibilitate ridicata (caracter lizibil, estetic si armonios)

- distinctie (Rado.Switzerland are putere de evocare data
de caracteristicile constante ale produselor sale: “ceramicad high-
tech, bratara din titan”);

- personalitate (capacitate de memorizare — usurinta
retinerii numelui);

- notorietate (calitate evidentiatd de o informare mai larga
prin consultarea site-ului firmei, al cdrui nume este mentionat
marginal in josul afiselor din reviste);

- asociativitate (aspect accentuat prin alaturarea logotipului
Rado si al turneului de tenis de la Roland Garros, in baza relatiei de
parteneriat stabilite Tn mod oficial prin activitatea de sponsorizare).

Cumuland datele furnizate de publicitatea media cu cele
obtinute prin publicitatea on-line", obtinem o viziune intregita
asupra acestei marci §i asupra companiei care a  creat-o.

Compania cu acelasi nume, a fost fondata in 1962, odata
cu lansarea primului ceas din lume rezistent la zgariere
(“scratchproof”) - DiaStar. Acest element de intlietate pe piata i-a
conferit inca de la inceput un ascendent asupra concurentei.
Numele e asociat cu ceasuri de un design individualist, din
materiale ‘scratchproof’, cum ar fi metale dure, safir, ceramica si
diamante obtinute prin procese tehnologice avansate. Au fost
necesare cateva decade pentru ca Rado sa-si construiasca ‘know-

how-ul’ care constituie astazi baza cuceririlor sale in domeniul
tehnologic.
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Combinatia armonioasd a functiunilor ceasului — instru-
ment de masurare a timpului si accesoriu modern si pretios —
corespunde cerintelor de utilitate si eleganta, dar le adauga si o tenta
exculsivista, prin adresabilitatea restrinsd (oameni rafinati, dar
bogati), in ciuda unei game impresionant de variate. Colectia pre-
zentatd cu detalii ample pe site-ul companiei asociazd imaginea cu
informatia menita sa pund in valoare produsele. Se remarca aceeasi
insistenta asupra design-ului (care nu reflectd doar functionalitatea
ceasurilor, ci reflecta si Intreaga filozofie a firmei) si a materialelor
folosite (ce depasesc cu mult limita medie de rezistenta, conferin-
du-le o stralucire unica si legendara calitate de rezistenta la zgariere).

III. Istoricul campaniilor publicitare Rado”

Pentru a intelege mai bine de ce Rado a ramas 1n topul
preferintelor pe un anumit segment de piatd, vom Incerca si
parcurgem un istoric al campaniilor publicitare organizate de
specialistii in marketing ai companiei, in scopul mentinerii
produselor sale in atentia consumatorilor.

In anii 70, °80, *90, sloganul Rado era ‘the product is the
hero! (produsul este eroul). Prima reclama pe o pagina intreagd cu
acest concept a aparut in octombrie 1986, intr-o campanie menita
sa convingd de calitatile exceptionale ale produselor, punandu-le
intr-o lumina diferitd, printr-o continud schimbare de imagine.

Produsul 1n sine a fost mult timp simbolul Rado, rezistenta
la socuri mecanice i la zgarieturi fiind percepute ca atribute tipice
pentru acest produs.
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n 2000, Rado a introdus un nou concept mai indraznet,
bazat pe argumente emotionale: ‘“Time changes everything. Except
a Rado” (Timpul schimba totul. Exceptie face Rado/cu exceptia
unui Rado). Este evident faptul ca Marca Rado si design-ul specific
sunt aduse in centrul atentiei.

Nadia Nicoleta Mor:irasu



118

ROSLIR
Revista Romdnda de Semio-Logicd (Pe Internet)

In 2002, se revine la principiul “The product is the hero!”,
de aceasta datd adoptandu-se o noud imagine in zona reclamelor
tiparite sau stradale, in care produsul e realmente In centrul tuturor
strategiilor si tehnicilor promotionale. In 2003, Rado revine cu o
noud campanie publicitard axatd pe esential: produsul. De altfel,
sloganul acesteia — “Think new shapes! Think new materials!”
(gandeste noi forme, gAndeste noi materiale) — invita la o implicare
directd a receptorului in procesul conceperii unor noi produse din
aceastd gama, comunicandu-ne doud dintre calitdtile esentiale:
design-ul exceptional si materialele inovatoare. Obiectivul este
intarirea asocierilor facute intre marca, design deosebit si materiale
de foarte inalti calitate. In viziunea creatorilor materialelor
publicitare din acestd campanie, scopul va fi atins printr-o
interpretare originala si o prezentare a obiectelor din sfera cotdiana,
astfel incat s atraga atentia asupra unicitatii ceasurilor Rado.
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THIM= DIFFEREMNT
SHAPES

THINK CIFFERAENT
MATEmIALE

IV. Publicitatea prin tiparituri

Pentru a valorifica atuurile si a depdsi neajunsurile
determinate de aparitia afiselor Rado 1n presa periodica, compania a
proiectat materiale publicitare care sa readuca in atentia publicului
produse deja lansate pe piata (chiar si cu cativa ani In urma), in
scopul asigurarii unei continuitati a perceptiei asupra unor produse
devenite clasice Tn domeniu.

Parcursul nostru de analizid comporta urmatoarele compo-
nente:" descrierea generald, mesajul lingvistic, mesajul iconic si
mesajul plastic.

Altfel spus, vom urmadri principalele componente ale unui
anunt publicitar:

- titlul (daca acesta exista)

- sloganul (prezent in anunt sau cunoscut din alte mani-
festari ale campaniei publicitare)

- ilustratia (care capteazd atentia asupra aspectelor
relevante ale produsului) ‘

- textul (cu cerintele lui de claritate, concizie si simplitate)™.
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Imaginea supusa aici analizei semiologice e preluatd dintr-o
binecunoscuta revista frantuzeasca (Paris Match). Afisul prezinta
unul dintre modelele de ceasuri Rado, si anume Sintra Chronograph,
pe care 1l plaseaza ca punct focal al imaginii publicitare.

Lansarea acestui model a fost facuta in 1993, dar el a fost
ales ca unul dintre produsele reprezentative in campania publicitara
din 2002, in tentativa de revalorificare a principiului de baza al
firmei: “The product is the hero!”. De altfel, argumentarea noastra
merge in sensul accentudrii faptului ca, modul in care au fost
concepute materialele publicitare a contribuit la comunicarea efici-
enta a conceptului de "Radoness”, conjugat cu cel de “Swissness”
(elvetienitate)si a calitatilor indiscutabile ale produsului, creandu-i,
in acelasi timp, o reprezentare clard Tn mintea consumatorului.

1. Descrierea generali

Prima impresie globald ar fi aceea cd, punerea pe acelasi
plan a logotipului si a produsului, intr-o manierd atét de simpla, fard
efecte optice speciale, fara un slogan care sa iti capteze atentia si sa
te determine sa stabilesti diferite conexiuni, frizeaza banalul si nu
justifica alegerea facuta. La o analiza mai atenta a elementelor din
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componenta acestui afig, sub aparenta simplitate, descoperim un
univers de o profunzime surprinzatoare.

Identitatea marcii si a produsului este construitd prin arti-
cularea componentelor imaginii: prin dispunerea ambelor n prim
plan, orice privitor/lector le constientizeaza ca fiind indiso-ciabile si
ajunge sa defineasca marca prin produs si invers.

2. Mesajul lingvistic

Analiza semiologica merge pe linia descrierii si a analizei
intrinsece a mesajului, considerat ca purtand 1n sine sensul. Unul
dintre elementele obligatorii Tn mesajul publicitar, logotipul,
reuneste geometricul (combinatie de linie dreaptd perpendiculara pe
o linie curba, inglobate intr-o forma sfericd de culoare rosie) si
nominalul (RADO SWITZERLAND), dispuse separat, pentru o
mai mare putere de identificare. Denumirea marcii §i a companiei
trimite la termenii de origine greceascd ‘radius’, ‘radial’, sugerand
prin miscarea radiald si prin asocierea cu numele tarii — Elvetia —
ideea de ceas elvetian.

In contrast cu acest sistem compozitional al logotipului se
plaseazd cel prezent in coltul diametral opus al imaginii,
corespunzand turneului de tenis de la Roland Garros. In cazul
acestuia, nominalul este dispus in formad concentrica, pe un fond
verde, incadrandand geometricul. Pornind de la definirea marcii
Rado prin pozitia sa de partener oficial al acestui eveniment
transfrontalier, cele doua logotipuri au si elemente in comun: forma
concentrica, prezent in elementul nominal ROLAND GARROS a
fonemelor din structura marcii RADO. Poate aceastd asociere este
cumva fortatd, dar implicarea anuald a Rado 1n sustinerea celor mai
importante turnee de tenis din lume (turnee de Grand Slam —
Roland Garros si Australian Tennis Open) e o realitate incontestabila.

Se remarcd absenta unui slogan explicit si prezenta
elementelor linvistice 1n fiecare colt al imaginii, unele dintre ele
accentuate prin caractere de tip bold. Dispunerea elementelor ling-
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vistice respectd o anumita simetrie in impartirea spatiului vizual, ele
fiind punctul de pornire al celor doua diagonale trasate sugestiv de
ceasul cu bratara desfacutd, al carui cadran este plasat la punctul de
intalnire al diagonalelor. In interiorul acestui cadran apare din nou
denumirea marcii §i provenienta produsului — Swiss made -
(elemente specifice tuturor modelelor de ceas, indiferent de marca,
ca semne de recunoastere si o garantie a autenticitatii produsului).

Daca marca se defineste lingvistic prin relatia sa de
parteneriat in baza sponsorizarii acestui eveniment sportiv, produ-
sul 1n sine este prezentat si prin argumente cvasi-logice: definitie
identificatoare (a se Intelege - ceasul Rado din imagine e un Sintra
Cronograf) si descriere minimala (ceasul este din ceramica de nalta
tehnologie, cu ecran din safir ce nu poate fi zgariat si are un sistem
de prindere cu bratara din titan).

3. Mesajul iconic

Denumirea modelului de ceas justifica design-ul sau si
explicd legatura cu lumea sportului. Cronograful, instrumentul
capabil sa masoare intervale foarte mici de timp cu foarte mare
precizie, este prin excelentd un ceas de uz sportiv, data fiind
necesitatea unor masuratori temporale de mare fidelitate. Existd insa
destule detalii de ordin lingvistic, iconic si chiar plastic, care sa indice
ca modelul prezentat nu este un simplu cronograf. Tocmai pentru ca
este un Rado, el sparge tiparele obisnuite In materie de design si-si
dovedeste dubla functionalitate: instrument fidel de mdsurare a
timpului si bijuterie de colectie. Forma clasica a unui cronograf este
cea rotundd, la Sintra nsa, cadranul si chiar butoanele sunt
dreptunghiulare. Contururile totusi sunt usor rotunjite, pentru a
asigura §i eleganta specificd unei podoabe. Design-ul ne indica si
faptul cd acest model cu trasaturi ferme, masculine, si totusi elegante,
este creat pentru barbati rafinati, a caror unica bijuterie este de cele
mai multe ori tocmai ceasul. Transparenta si claritatea detaliilor
cadranului ce tin de indicii specifici unui cronograf, jocul de lumini si
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umbre al bratarii care se contopeste armonios cu ceasul in sine
(materialul fiind aceeasi ceramicd obtinutd printr-o tehnologie
avansatd), il supun atentiei noastre ca fiind un produs deosebit, in
care sportivitatea, masculinitatea se Imbind cu utilitatea.

4. Mesajul plastic

Una din dificultatile interpretarii acestei imagini din
punctul de vedere al aspectului compozitional este stabilirea cu
exactitate a modelului folosit (focalizat, axial, secvential), deoarece
regasim elemente specifice fiecaruia dintre ele.

Cert este faptul cd, Tmpartirea spatiului vizual corespunde
criteriilor de precizie, exactitate impuse chiar produsului prezentat:

- asa cum am mentionat deja, putem asambla imaginea pe
cele doua axe diagonale, avand cadranul ceasului drept centru vizual.

- n acelasi timp, cAmpul vizual poate fi impartit in doua
subcampuri, marginite de linia rosie orizontald: in primul camp,
cuprinzand trei sferturi din Intregul ansamblu, mesajul lingvistic
este plasat pe o axa verticald, iar forma curbata a ceasului schiteaza
o parabold ce conota perfectiunea; in cel de-al doilea camp, mesajul
lingvistic vine sa defineasca Insemnele caracteristice ale marcii si sa
sustind mesajul iconic (ceasul aratd asa cum 1l vedeti deoarece...).

- 0 a treia posibilitate de compunere a imaginii
intersecteazd doua axe perpendiculare cu elementele lingvistice la
fiecare capat al axei, aceasta dispunere fiind reprezentata iconic si
prin structura compozitionald tripartitd a cadranului ceasului: cele
trei cadrane integrate in cel principal sunt pozitionate simetric intre
doud din cele trei ace si au drept corespondent in cadrul mai larg al
imaginii cele trei sectiuni nominale.

In fiecare caz, cadranul ceasului este plasat in centrul de

vizibilitate maxima, constituindu-se intr-o chintesentd a tuturor
tipurilor de mesaj: iconic, lingvistic si plastic.
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Culorile folosite conotd in aceeasi masurd discretie, ele-
ganta, distinctie, noblete (fondul negru), puritate si ideea de infinit
(albul caracterelor si fondul cadranului din material ceramic), forta,
spirit revolutionar (rosu din sigld), mister si pretiozitate (albastrul
din acele ceasornicului si pietrele care indica orele), precum si
vitalitate, tinerete (prin asocierea cu turneul de la Roland Garros).

Toate aceste calitati comunicate si prin celelalte componen-
te ale mesajului publicitar (marcd, design-ul, materialele folosite)
concura in mod ideal la conturarea conceptului de ‘“Radoness” si
a celui de elvetienitate (Swissness), calitatea suprema a marcii
Rado. Folosirea acestui concept indirect (facind legdtura Intre sursa
si receptor fara a evidentia caracterul interesat al publicitatii) induce
in final la satisfactia receptorului imaginii prin:

- caracteristicile producdtorului reprezentat de marca

acestuia;

- prezentarea detaliului care o determind (prin

caracteristicile tehnice ale produsului).

Insumand toate observatiile de pand acum, putem evalua
acest material publicitar ca fiind unul bun, care reuseste sa transmita
imaginea firmei, elementele politicii de marketing, avand atat valoare
informationala, cat si o pronuntata valoare artistica si tipografica.

V. Publicitatea on-line

Prin trimiterea facutd marginal la site-ul companiei,
producatorul se adreseazd implicit potentialilor cumparatori, al
caror interes a fost starnit de contactul cu mesajul publicitar al
afisului si vor sd afle mai multe detalii despre produs 1n scopul
achizitiondrii lui. Ajungem la o formd a publicitdtii on-line, care
poate valorifica mai bine informatii utile despre companie, marca,
gama de produse, oferte promotionale etc. Adresa www.rado.com
ne conduce la un site complex prin care compania Rado Watch Ltd,
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membra a bine-cunoscutului grup elvetian Swatch, se constituie
intr-o prezenta permanenta pe Internet.

In conditiile in care ne propunem o evaluare a acestui gen
de creatie publicitard, dupa modelul propus de Alexandru Leonties,
ar trebui sa avem in vedere componente specifice: autorul site-ului;
misiunea; publicul tintd; arhitectura informationald; continutul;
design-ul; promovarea pe site

Vom insista Insd numai asupra acelor componente ce con-
tribuie la incadrarea acestui site in formele de publicitate on-line.

1. Arhitectura informationald cuprinde urmdtoarele
componente: structura site-ului, navigatia pe site, etichetarea si
cautarea. Ca forma de organizare a informatiei se remarca inca de la
intrarea pe site, schema de tip ambiguu, dupa domenii si subiecte.
Taburile reprezentand sectiunile, dispuse orizontal, in partea de sus a
ecranului, pot fi activate pe rand si pentru fiecare se deschide in
stinga, pe verticala, o altd bard de navigatie cu subsectiuni si servicii
aferente. Fiecare dintre elementele de navigare sunt etichetate 1n asa
fel incat, chiar Tnainte de a face click pe ele, stim ce se poate ascunde
dincolo de acel nume. O prezentd constantd in partea de sus a
ecranului este si site ID, care nu este altceva decat sigla firmei
(logotipul). In partea de jos a paginii de intrare lipsesc componentele
care sa indice autorul (e subinteles) sau acordul de utilizare a site-
ului, probabil nefiind considerate necesare, n spiritul maximei
concentrari a mesajului publicitar. Structura fiecarei pagini urmeaza,
in linii mari, acest tipar, fiecare titlu scris cu fonturi ingrosate
constituindu-se Intr-un link cétre o alta pagina din acest site.

2. Continut. in ceea ce priveste continutul propriu-zis
al fiecarei pagini, el difera in functie de sectiune. Ilustratia
este, de cele mai multe ori, marginala si devine punct focal
doar in masura in care reflectd imaginea unui anumit model
distinctiv din gama Rado. Singurele pagini in care mesajul
iconic ocupa un spatiu privilegiat sunt cele dedicate colectiei
Rado (cu prezentarea celor 17 modele, fiecare cu un design
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propriu), pagina de Intampinare din sectiunea Local websites
(in care ne sunt prezentate cele 25 de tari in care Rado are
distribuitori autorizati i centre de service).

Avand in vedere punctul de pornire 1n vizitarea acestui site,
am urmarit cu precadere mentiunile si aparitiile produselor din
modelul Sintra, constatand o atentie aparte afectata acestei serii de
produse, prilejuita de aniversarea in 2003 a zece ani de la lansarea
Sintra. Aceasta explica faptul cd, istoricul celor mai importante stiri
si evenimente pe parcursul anului trecut, precum si ultimele oferte
promotionale sunt axate pe modelele Sintra. Pornind de Ia
prezentarea acestora in cadrul colectiei Rado, am retinut o descriere
care lasa impresia pregnanta ca firma se intereseaza de necesitatile
consumatorului, 1l pretuieste 1n calitate de colaborator si 1i promite
atingerea perfectiunii prin folosirea unui astfel de produs. Textul are
caracter informativ si persuasiv in acelasi timp; comparativ cu
mesajul lingvistic minimal din afisul discutat anterior, pe langa
mentionarea materialelor deosebite, site-ul pune 1n valoare atét
marca (“design ce poartd semndturd Rado”), cat si elementele
distinctive ale ceasurilor Sintra (design, multifunctionalitate), prin
calificare si personificare (“Indrdznet, puternic, individualizat®, “un
ceas care Intotdeauna arata bine — pentru folosinta zilnica, activitati
de loisir si evenimente mondene”).

O valorificare superioara a spatiului de promovare oferit de
o pagina web este facutd in sectiunea de difuzare in presa.
Argumentarea se face Incepind cu o recomandare de sezon
(sezonul rece), nu a unui produs anume, ci a bijuteriilor, in special a
celor din diamante (“simbolul eternei frumuseti”), In paralel cu o
imagine menitd sd induca privitorului asocierea acestei recomandari
cu ceasurile marcii Rado. Urmatorul paragraf puncteaza functionali-
tatile unui ceas, revenind cu insistentd asupra ideii ca el trebuie sa
constituie mai ales un accesoriu din categoria bijuteriilor pretioase.
Odata pregatit terenul, se trece la prezentarea ofertei speciale de
sezon a companiei Rado (mentionatd impersonal, ca un furnizor de
astfel de produse). Atuurile detinute de ultimele doud creatii Sintra
(Sintra suprejubilé si Sintra Chrono Superjubilé) sunt in mod firesc
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“clasa exceptionald, lux discret si stralucire, materiale scratchproof
si diamante pure”. Si argumentele nu se opresc aici. Se realizeaza si
o tratare individuald a fiecarui tip, cu ilustratia modelului care
precede textul 1n care predomind termenii super-lativi (exceptional,
multifunctional, elegant, rafinat). Dupa ce se asi-gura cd au fost
retinute/fixate componentele esentiale, se introduce argumentul
final, care, odatd cu stabilirea segmentului de public vizat, imbie
discret la cumpdrarea produsulelor prezentate (“‘oame-nii care se
rasfatd cu un lux discret si o frumusete inalterabila vor cumpara
modelele de la Rado: ceasurile de dama Sintra Superjubilé si
ceasurile barbatesti Sintra Chrono Superjubilé”).

3. Design-ul site-ului La capitolul design (mesaj plastic),
www.rado.ro corespunde tuturor exigentelor pentru a putea fi
considerat un site cu design bun. Titlurile sunt scrise astfel Incat ele
sa sustind continutul, fiecare pagind are atit continuitate cat si
suficientda diversitate, continutul este foarte bine structurat, in
functie de sectiunea pe care trebuie sd o reprezinte. Am mentionat
deja usurinta in folosire, datd de toate aspectele care tin de
arhitectura informationala. Se face diferenta intre fonturile pentru
titluri si cele pentru scris. mai mult, chiar si culorile reflectd
mesajul. Astfel, pe fondul alb specific tuturor paginilor, fonturile
negre sunt pentru scris, iar cele rosii pentru link-uri. Informatiile cu
caracter general de maxim interes sunt dispuse in pozitie centrald
pe fiecare pagina, fiind incadrate In chenare cu margini de culoare
rosie. Este de remarcat si plasarea sectiunilor si a continutului cam
in aceeasi parte a ecranului pe fiecare pagind, intr-un mod foarte
echilibrat, aga 1ncat stii Incotro sa-ti indrepti privirea, chiar Tnainte
de a se incarca toatd pagina.

4. Promovare Reclama pe site este autoreferentiald: se
promoveaza in exclusivitate producatorul/ marca Rado si produsele
sale. Existd o rubrica de advertising care expune principiile de
marketing ale companiei si un istoric al campaniilor publicitare, de la
lansarea primului produs fabricat in intregime de Rado, in 1962 —
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legendarul Diastar — si pana la ultimele evenimente din 2006. Nu
numai ultimele oferte si concursuri sunt semnalate prin rubrici
speciale, dar si orice eveniment de anvergura, care ar putea interesa
utilizatorii. Este de remarcat faptul ca informatiile sunt actualizate si
cuprind activitatea promotionald pe parcursul intregului an 2006.
Practic, Intregul site este rezultatul aplicarii unei politici pormotionale
orientatd spre atingerea obiectivelor strategice ale companiei.

V. Concluzii

In concluzie, aplicand fiecare dintre criteriile de evaluare a
unui site, capatam certitudinea ca www.rado.com este ‘opera’ unor
specialisti care impun prin calitatea serviciilor si prin seriozitate,
fapt remarcabil ntr-o lume atét de versatila si nesigura. Adaugand
si concluziile rezultate din analiza formei de publicitate prin
tiparituri, suntem convingi de forta promotionala a mesajelor pu-
blicitare expuse de compania elvetiand Rado, de indeplinirea func-
tillor de bazd ale comunicdrii publicitare, de profesionalismul cu
care se reuseste construirea sensului in actiunea comunicationala.

La fel de convinsi suntem si de calitatile incontestabile ale
produselor, pe care noi, analistii le privim, le admirdm, dar nu ni le
putem de multe ori permite. De ce? Pentru simplul motiv pe care
atat creatorii de materiale publicitare Rado, cat si noi nu l-am
amintit: pretul poate deveni prohibitiv tocmai datoritd tuturor
acestor calitati asupra carora am insistat pe tot parcursul analizei.
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UN MODEL DE ANALIZA
A TEXTULUI ARGUMENTATIV
DIN PERSPECTIVA LOGICII DISCURSULUI

Roxana-Iuliana Popescu

Abstract:This paper deals with the stages that make a text be
considered an argumentative text, stages that make up the message in order
to support a thesis, from stating it to its demonstration. Therefore, the
argumentative discourse focuses on changing the inner dispositions, whether
these refer to intellectual convinctions, emotional attitudes or physical
actions. It is also constructed in order to make the person it addresses to,
perform a certain act. It is also a dialogical discourse, but not necessarily a
dialogue. This type of discourse is also inferential, based on the
interlocutor’s intrepretative calculations, forced to rationalize in certain
way, based on the linguistic structure of the enonciation and on the context.
The author constructs his discourse according to some logical markers, his
sentences being linked according to some logical operations, such as
analogies, conjunctions, disjunctions, causal relations or consequential
ones, without ignoring the logical syllogisms. In order to seize the manner in
which this can be achieved, we propose a practical analysis of an
argumentative text, namely The Characters, or the Manners of the Age, with
The Characters of Theophrastus, by La Bruyere , chapter XVI.

Key words: linguistical — argumentative  characteristics,
interactional features, logical operations, logical markers

Discursul argumentativ presupune anumiti pasi de analiza,
etape de construire a mesajului pentru sustinerea unei teze, de la
afirmarea ei pana la demonstrarea ei.

Textul argumentativ ales spre interpretare este din
Caracterele lui La Bruyere, din capitolul XVI — Despre liber-
cugetdatori, sectiunea 36:

,» Nu stiu daca cei care indraznesc sa-l tagaduiasca pe
Dumnezeu merita sa te straduiesti a le dovedi existenta lui
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Dumnezeu si sa-i tratezi mai serios decdt au fost tratafi in acest
capitol; ignoranta, care este caracteristica lor, 1i face incapabili de
priceperea principiilor celor mai clare §i de rationamentele cele
mai inlantuite. Admit, totusi, sa citeascd rationamentul pe care am
sa-l fac, numai sa nu se convingd ca e tot ce se putea spune despre
un adevar atdt de stralucitor.

Acum patruzeci de ani nu eram pe lume §i nu statea in
puterea mea sd fiu vreodatd, cum nu depinde de mine, care exist de
data aceasta, de-a nu mai fi; asadar, am inceput si continui sa fiu
prin ceva existd in afarda de mine, care va dainui dupa mine §i care
este mai bun §i mai puternic decdt mine; daca acest ceva nu este
Dumnezeu, sa mi se spund ce este.

Poate ca eu, care exist, nu exist astfel decdt prin puterea
unei naturi universale, care a fost totdeauna asa cum o vedem,
ducdndu-ne cu gandul pana la netarmurirea timpurilor. Dar
natura aceasta ori este numai spirit, i atunci este Dumnezeu, ori
este materie, §i nu poate, prin urmare, sa fi zamislit sufletul meu;
ori este un amestec de materie $i de spirit, i atunci, ceea ce este
spirit in naturd, eu il numesc Dumnezeu.

Poate ca, de asemenea, ceea ce numesc eu sufletul meu nu
este decdt o particica de materie care existd prin puterea unei
naturi universale, care este §i ea materie, care a fost intotdeauna §i
care va fi mereu aga cum o vedem, §i care nu este Dumnezeu. Dar
cel putin trebuie sa-mi admiteti ca ceea ce numesc eu sufletul meu,
orice ar putea fie, este un lucru care gandegste si ca daca este
materie, este in mod necesar o materie care gandeste, caci nu ma
va convinge nimeni cd nu existd in mine ceva care gdndeste in
timp, ce infirip acest rationament. Or, acest ceva care exista in
mine i care gdndeste, daca isi datoreaza fiinta si dainuirea unei
naturi universale, care a existat mereu §i care va exista mereu, pe
care s-o recunoasca drept cauza lui, trebuie neapdrat sa fie o
naturd universala sau care gdndeste sau care sd fie mai nobila §i
mai desavarsita decdt ceea ce gandeste, daca natura aceasta
astfel alcatuita este materie, trebuie iarasi sa conchidem ca este o
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materie universala care gdndeste sau care este mai nobilda si mai
desavdrsita decdt ceea ce gandeste.

Merg mai departe, si spun: Materia aceasta, asa cum a fost
presupusa ceva mai sus, daca nu este o ndlucire amagitoare, ci ceva
real, nu este nici ea imperceptibila tuturor simturilor; si dacd nu se
descopera prin ea 1nsasi, o cunoastem macar in felurita oranduire a
partilor care alcatuiesc corpurile si care formeaza deosebirile dintre
ele; ea formeaza asadar, chiar ea, totalitatea acestor corpuri diferite;
si cum este o materie care gandeste, potrivit ipotezei, sau care
valoreaza mai mult decat ceea ce gandeste, urmeaza de aici ca este
asa cel putin potrivit citorva dintre corpurile sale, si printr-o
inlantuire necesard, potrivit tuturor acestor corpuri, adicad materia
gandeste 1n pietre, In metale, in mari, In pamant, in mine insumi,
care nu sunt decdt un corp, ca si in toate celelalte parti care o
alcatuiesc. Deci Tmbindrii acestor parti atdt de terestre, atit de
grosolane, atdt de corporale, care toate laolalta formeazd materia
universala sau lumea aceasta care se vede, i1 datorez eu acel ceva
care este In mine, care gandeste si pe care eu il numesc spiritul
meu: ceea ce este absurd.

Daca, dimpotriva, aceastd naturd universald, orice ar putea
sa fie ea, nu poate fi totalitatea acestor corpuri, nici vreunul dintre
aceste corpuri, urmeazd de aici cd nu este de loc materie, nici
perceptibila prin vreunul dintre simfuri; daca totusi gindeste sau
daca este mai desavarsita decat acel ceva care gandeste, conchid
iardgi ca este spirit, sau o fiinta mai bund si mai desavarsita decat ce
este spirit; dacd, de altfel, nu-i mai ramane acelui ceva care
gindeste Tn mine si pe care eu il numesc spiritul meu decat aceasta
natura universala la care poate sa se relntoarca pentru a-si intalni
cauza prima §i unica sa origine, pentru ca spiritul nu-si giseste
principiul in sine cu atdt mai putin In materie, asa cum s-a
demonstrat, atunci nu mai fac obiectii asupra numelor; dar acest
izvor al izvodirii oricdrui spirit, care este si el spirit si este mai
minunat decat orice spirit, eu il numesc Dumnezeu
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Pe scurt, eu gindesc, deci Dumnezeu exista; cdci acel
ceva care gandegste in mine insumi, pentru cd nu a depins de mine
sa mi-l ofer o prima data, cum nu depinde de mine sa-1 pastrez o
singura clipita. Nu-l datorez unei fiinte care sd fie mai presus de
mine §i care nu este materie. Si fiinta aceasta este Dumnezeu.”

Discursul argumentativ vizeazd modificarea dispozitiilor
interioare ale interlocutorilor, fie cd este vorba de convingeri inte-
lectuale, atitudini emotionale sau actiuni fizice.

Principalele sale caracteristici lingvistice si interactionale'
sunt prezente si in textul lui La Bruyere dupa cum urmeaza:

- orientarea spre interlocutor: Nu stiu daca cei care
indraznesc sa-1 tagaduiasca pe Dumnezeu merita sd te straduiesti
a le dovedi existenta lui Dumnezeu §i sa-i tratezi mai serios decat
au fost tratafi .. ..

- situarea la nivelul probabilitatii, opiniei, plauzibilului: Nu
stiu daca. ..

- notiunea de alegere in cAmpul practicii (Aristotel insista
asupra faptului ca retorica vizeaza o decizie: adeziune/respingere,
actiune/abtinere de la actiune): admit, numesc, nu ma va convinge
nimeni;

- exploatarea implicitului —acum 40 de ani

- actualizarea anumitor relatii logice (deductie, inductie,
analogie, cauzalitate)

- valorificarea notiunii de ordine.

Argumentele Iui Aristotel legate de retoricd sunt valabile
si astazi atunci cand este vorba despre un discurs:

- examinarea unei chestiuni din mai multe perspective
poate sluji stabilirii adevarului sau maximizarii probabilitatii

- cunoagsterea tehnicilor persuasive este un mijloc de
aparare fata de retorica celorlalti

- omul ca fiinta rationala si pasionald are nevoie pe langa
argumente logice, de argumente etice §i patetice.
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Discursul argumentativ este un discurs de schimbare de
stare cognitiva si comportamentala: ,,Un discurs argumentativ este
un discurs orientat spre receptor, caruia urmdreste sa-i modifice
dispozitiile interioare”’(M.Charolles,1979)", pentru ci a argumenta
inseamna conform lui J.B. Grize, ,,a cauta, prin discurs, sa deter-
mini auditoriul sa efectueze o anumitd actiune. De aici decurge
faptul ca argumentare este construitd intotdeauna pentru cineva,
spre deosebire de demonstratie care este pentru oricine.”

Discursul argumentativ este un discurs dialogic fara sa fie
neaparat §i dialogat. Celalalt este inscris in discurs, determinand
alegerea tematica. Celalalt determind si genul discursiv (naratiunea
este prezentd in majoritatea interactiunilor verbale, in timp ce
explicatia domina n discursul didactic si stiintific), actele de
limbaj, polifonia enuntiativa (ironia, discursul polemic, etc.)

Discursul argumentativ este un discurs inferential, bazat
pe calculul interpretativ al interlocutorului, determinat sa rationeze
intr-un anume fel, pe baza structurii lingvistice a enuntului si a
determindrilor contextuale.

La Bruyere nu discutd dogme religioase, schiteaza chiar o
apologeticd a crestinismului, venereaza biserica, dar nu si pe
slyjitorii ei.

Acest paragraf din capitolul XVI avanseazd problema
existentei lui Dumnezeu adusd in fata celor care il fagaduiesc al
caror motiv este interpretat ca o caracteristica a lor: ignoranta. Desi
el propune aceastd tezd spunand ca nu doreste sa-i convingd pe
acesti atei, se poate vorbi totusi de incercarea de modificare a
gandirii receptorului si eventual a comportamentului sdu. Acest
lucru se poate vedea prin seria de argumente aduse Tn sprijinul tezei
refuzate.

Urmeaza apoi procesul de argumentarea sustinut de
intertextualitate, si anume argumentul sdu ,,daca acest ceva nu este
Dumnezeu, sa mi se spund ce este” care face trimitere la
argumentul lui Sf. Augustin (Solilocvii, cap. VIII).

Autorul continud sa-si prezinte argumentele prin conectori
logici. Operatiile logice la care recurge autorul sunt dintre cele mai
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variate: analogii (conjunctii, locutiuni conjunctionale: §i, de ase-
menea, mdcar, adicd, ca §i, aga cum), disjunctii (conjunctii si ad-
verbe de coordonare: totusi ,dar, or, ci, nici...nici, constructia
frastica: dimpotriva), opozitia exclusiva (conjunctii de coordonare:
ori...ori, sau...sau), relatia cauzald (conjunctii: dacd, cdci, pentru
ca, cum (deoarece), verbe: conchidem, s-a demonstrat) , conse-
cinta (conjunctii si locutiuni conjunctionale de coordonare /
subordonare: asadar, numai sa, §i atunci, prin urmare, deci sau
expresii verbale: #i face incapabili, merg mai departe.

Pe langa aceste operatii, se mai pot remarca §i operatii de
argumentare §i cele de ordine. Operatiile argumentative se aplica
la nivelul modurilor de enuntare si al formelor de predicatie. Se
vehiculeaza existenta a trei tipuri functionale simultane in
discursul argumentativ:

- marcile enuntarii, care prezintd pozitia enuntitorului in
raport cu enuntul sau: Nu stiu, Admit, totusi, Pe scurt, eu gandesc.

- marcile de organizare, reprezentate de conectorii grama-
ticali, termeni cu valoare semanticd echivalentd, fraze/expresii ce
evidentiaza articularea rationamentelor: si, fotusi, asadar, daca,
poate ca, ori...§i atunci, ori...prin urmare, ori...si atunci, poate cd,
de asemenea, dar, §i...si, dar, cd...si...cd dacd, cdci, or, sau...sau,
ci, §i daca, mdcar, asadar, si cum, potrivit, adicd, ca §i, deci,
dimpotriva, nici...nici, totusi, de altfel asa cum, dar, pe scurt, deci,
cdci, pentru ca, cum agsadar, gi; sau verbe ca admit,am inceput si
continui, sda conchidem ,s-a demonstrat ,sau expresii: este absurd
este cu neputinfd.

- marci lexicale, adica opozitia dintre teza respinsa §i teza
propusa prin doud campuri lexicale opuse ce coexistd in cadrul
textului: materia pe de o parte si spiritul pe de alta. Prima exem-
plificata prin substantive: corp, pietre, metale, mari, pamdnt, cor-
pul uman, parti, lume, prin adjective: terestru, grosolan, corporal,
perceptibil. Al doilea exemplificat prin substantive mai degraba
abstracte: Dumnezeu, suflet, gdndire sau substantive si adjective
care neagd pe cele ce caracterizeazd materia: nici corp, nici
perceptibild.
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A intelege un text argumentativ inseamnd a-fi pune trei
intrebdri eminamente necesare, i anume:

1. Careeteza pe care emititorul o depaseste sau o refuza?

2. Care este teza la care vrea sa-1 alieze pe receptor?

3. Care este strategia argumentativa pe care o foloseste?

In privinta primei intrebari putem raspunde ci ea se referd,
asa cum am mai spus, la depasirea ipotezei pe care unii o sustin cu
privire la faptul ca Dumnezeu nu existd. Dimpotriva, abordand
astfel si cea de-a doua intrebare, el doreste sd3 demonstreze ca
datorita lui Dumnezeu noi gndim, si deci prin urmare El exista.

Strategia abordata este una logica apeland la rationamentul
matematic prin reducerea la absurd a ipotezei. Argumentele sunt
organizate pe paragrafe, pornind de la general ajungand la exemple
concrete prin inlantuire logica, prin silogisme, dupa cum urmeaza:

- paragraful I: teza depasita

- paragraful al-II-lea: dovada prezentei sale pe lume este
datoratd existentei unui ceva care exista in afara de mine, care va
dainui dupa mine §i care este mai bun §i mai puternic decdt mine;
daca acest ceva nu este Dumnezeu, sa mi se spund ce este. Se
impune demonstrarea acestui lucru

- paragraful al-Ill-lea: se speculeaza existenta sa pe lume
prin puterea unei naturi universale. Printr-o operatie de disjunctie
si de opozitie exclusiva se Incearcd definirea acesteia: Dar natura
aceasta ori_este numai Spirit, si_atunci este Dumnezeu; ori este
materie, i nu poate, prin urmare, sa fi zamislit sufletul meu; ori
este un amestec de materie §i de spirit, Si atunci, ceea ce este Spirit
in natura, eu il numesc Dumnezeu.

- paragrafele al IV lea si al V lea: au la baza o serie de
silogisme care se folosesc de acel rationament relatat mai sus:

ex.:

Sufletul este un lucru care gandeste

Sufletul este materie.

Rezulta ca materia este un lucru care gindeste.
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Natura universald este una care gindeste sau care sa
fie mai nobild si mai desavarsita decat ceea ce gandeste

Natura este alcatuita din materie.

Rezultd ca materia este una universala care gandegste sau
care este mai nobild si mai desavarsita decdt ceea ce gandeste.

Materia este ceva real (nu este imperceptibila tuturor
simturilor)

Real este ordnduirea partilor care alcatuiesc corpurile
Rezulta ca Materia este totalitatea acestor corpuri reale.

Materia este totalitatea acestor corpuri diferite
Materia gandeste.
Rezulta ca rotalitatea acestor corpuri diferite gdndesc.

Totalitatea acestor corpuri diferite gdndesc.

Corpurile diferite sunt reprezentate de pietre, metale,
mari, pamant.

Rezulta ca pietrele etc, gandesc ceea ce este ABSURD.

- paragraful al VI lea demonstreazi tocmai contrariul, de
fapt teza la care se doreste sa se ajungd, si anume ca acel ceva care
gandeste in mine este datorat lui Dumnezeu i nu materie.

Ex.

Materia este totalitate corpurilor.

Natura universala nu poate fi totalitatea acestor corpuri.
Rezulta ca natura universala nu este materie.

Natura universala nu este materie.

Materia nu gandeste.

Rezultd cd@ natura universala gdndeste. (se foloseste
negarea negatiei)
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Natura universala gandeste.
Spiritul gandeste.
Rezulta ca natura universala este un spirit.

Natura universala este un spirit.
Spiritul este Dumnezeu.
Rezulta cd Dumnezeu este natura universala.

- paragraful al-VII-lea este teza la care se ajunge prin
rationamentul urmator:

Acel ceva care gindeste Tn mine este spiritul meu

Spiritul meu apartine naturii universale

Rezulta ca acel ceva care gandeste in mine este natura
universala.

Dupa cum a rezultat din paragraful al-VI-lea: Dumnezeu
este naturd universald.

Rezulta ca acel ceva care gdndeste in mine este
Dumnezeu. Q.e.d.

In concluzie, putem afirma ci textul argumentativ se

construieste intr-un mod logic, apeland la rationamente si judecati
in masura sa ne descifreze adevarul sau falsitatea unei teze.
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NOTE

?lDaniela Roventa- Frumusani, op.cit,,p.164
"idem, p.174
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