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Aceasta lucrare se doreste ,,0 investigare” a afiselor /
brosurilor electorale care dincolo de ,,bustul” candidatului
incorporeaza si alte entitati nonverbale, prin a caror prezenta
se instituie conceptul de interdiscursivitate, care trimite la o
anumita cultura. Contextul spatial si temporal pe care se va
axa corposul folosit este campania electorald din Romania, in
perioada octombrie — noiembrie 2000.

I. Interdiscursivitate iconica

Reinterpretind modelul actantial greimasian, ne
propunem sda vedem dacda afisul electoral este ... o
dispunere a placilor/[textelor iconice] intelese ca o violentd
co-erodare, cauzatoare de cutremure si vulcani, sau ca o
tacutd interglisare’, unde fiecare placd (obiect) isi va
remodela forma (semnificatia) pentru ca, din aceasta
imbinare, sa ,,se nasca’” un nou discurs (interdiscurs).
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Obiect cautat imaginatie  Electorat-spectator
(sensul puterii iconice)

- - > .
T interdiscursivitate

Obiect electoral
/ (contra)candidat \A
Obiect adjuvant Obiect opozant

memorie Electorat-cm memorie

cautat (sensul puterii iconice), care va fi construit
din obiectul adjuvant (pozitionare simbolica valorizanta) <
obiectul electoral (candidat) <« obiectul opozant
(pozitionare simbolicd devalorizantd). De obicei, 1n
constructia iconica (sau verbald) a unui candidat se va opta
fie pentru un adjuvant, fie pentru un opozant. Relatia dintre
obiecte nu este una cumulativa (+), ci, dimpotriva, asistam
la un proces de tranzactie unde cei doi ,,parteneri” textuali’
se vor Inscrie intr-o instantd de a da-si-a lua («<>). Si totusi,
nu putem vorbi de egalitatea participantilor: adjuvantii si
opozantii iconici trebuie priviti drept parteneri ,,din umbra”,
pe cand candidatul politic este acel actionar principal care
impune alegerea celorlalti parteneri. Astfel explicam
pozitionarea relativ superioara a obiectului electoral.

- Calificativele ,,adjuvant” (valorizare) si ,,opozant”
(devalorizare) ale celor doud obiecte plasate aldturi de
corpul electoral sunt conditionate de atribuirea din partea
societatii a unor semnificatii cultural simbolice, care vor fi
activate prin recursul la memoria electoratului-cetitean. Se
instituie, de fapt, regula transferului’ , specifica persuasiunii,
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prin operarea unui substrat deja existent (prejudecati,
stereotipii, mitologii etc).

- In acest joc al cedirii si al acceptarii dintre
obiectul electoral si cele cultural simbolice, enuntul iconic
(afisul/brosura) se va transforma Intr-un sistem semnificant
guvernat de interdiscursivitate care conduce catre obiectul
cautat (sensul puterii iconice).

- Apelul la memoria cetatenilor trebuie suplinita de
imaginatia electoratului-spectator, care poate sa produca un
metadiscurs, prin creionarea mentalda a procesului de
interglisare tacuta dintre cele doud obiecte.

In aceasti lucrare, ne propunem si analizim modul
(Anexa) in care se materializeaza obiectele iconice
adjuvante aldturi de obiectii electorali ai anului 2000 in
Romania:

Obiecte iconice Beneficiarii valorizarii cultural
adjuvante simbolice
Copii + costum popular Mugur Isirescu
Copii PD
Echipament sportiv PD
Miinistirea Teodor Melescanu

I1. Tactica manipulérii obiectelor iconice adjuvante

Entitatile care vor crea o valorizare simbolicd sunt
obiecte adjuvante [+concrete] (echipament sportiv; bisericd
sau costum popular) si obiecte [+animate, +umane] (copii).
Considerdm ca sensul puterii iconice, atit pentru procesul
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de valorizare cat si pentru cel de devalorizare, inseamna o
intercalare a doud tipuri de conotatii, mentionate de
Catherine Kerbrat-Orrechioni (1977: 91-92):

- conotatiile asociative, care ,regrupeaza valorile
semantice aditionale”;

- conotatiile enuntiative, care ,,furnizeazad informatii
despre locutor™.

Cu mentiunea cd nu doar unitatile lingvistice4 sunt
enuntiative, ci si cele iconice, incercam sd intelegem
tranzactia conotativa dintre cei doi parteneri: candidat —
obiect valorizant.

I1.1. Chipul (electoral) al «viitorului»

Desi, temporal, ne situdm in modernism si chiar
postmodernism, astfel instituind ceea ce Jean Baudrillard’
anunta drept un sistem hiperreal functional al obiectelor de
decor, cele patru afise din Anexa pot fi interpretate drept o
reintoarcere la traditie: /bancile de lemn/, /costumul
popular/, /manastirea/ si /echipamentul de canotaj/, chiar
dacd trimit metonimic la anumite persoane, sunt obiecte
incarcate de semnificatie culturald, amintind traditii si
obiceiuri romanesti.

Foto 1 (Isarescu) si Foto 2 (PD) aleg un obiect
[+animat, +uman] (copii) pentru a reda ideea de ,,viitor”.
Plecand de la denotatia acestui sem iconic, am putea
construi traseul conotativ intentionat de fiecare grupare
politica:
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Partidul democrat / Mugur Isiarescu

/copil/
«baiaf sau fata /baiat sau fata
in primii ani de viati=———— 1n primii ani de viatd/

«2 baieti + 2 fetex/ S
«1 baiat + 1 fata»

/2 baieti + 2 fete/
/1 baiat + 1 fata/
«Romania tanara» — /RomAgia tAnara/

«viitor»

Din punct de vedere iconic, semnificatul denotatiei
nu este reprezentat izolat, ci suferd, mai degraba, un proces
de conjunctie (bdiat + fatd) si dublare (2x (bdiat + fatd)).
Primul aspect este sugerat si in afisul lui Mugur Isarescu.
Am putea chiar indrazni sa asociem conjunctia fetei si
bdiatului cu o modernd Arca electorald a lui Isarescu sau a
PD-ului pentru ca, pand la urma, ,,viitorul” implicd si o
continuare a speciei. Dublarea ,,cuplului” infantil (PD)
aduce o conotatie a ludicului §i a inocentei, sugerata prin
semnificatia gestuald a privirii si a rasului copiilor. Partidul
Democrat oferd, de fapt, o definitie a imaginii tarii,
prezentata metonimic, atat verbal (Roméania = copii), cat si
icono-grafologic (trecerea graduala de la litere mici la litere
mari in mesajul lingvistic ,,Romania creste” = cei patru
copii de varste diferite).

Folosind acelasi denotat iconic (un baiat si o fata =
pereche), afisul lui Isdarescu (Foto 1) recurge la aceeasi
conotatie simbolica: copiii — imaginea viitorului. Dar, de
aceastd data, apar anumite elemente de decor care modifica
semnificatia conceptului de viitor. Astfel, termenii
denotativi care trebuie interpretati Tn contextul electoral
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sunt: /copil/ + /costum popular/ + /bancd/. Ne indreptam
spre o conotatie enuntiativda iconicd, unde cei trei termeni
formeaza un sistem semnificant. /Costumul popular/ si
/banca/ au o conotatie stilistica’:

- /costumul populat/ — indice al apartenentei copiilor
la 0 anumitd comunitate geograficd (costum specific zonei
Sibiului’). Costumul popular se poate inscrie in sistemul
marginal® asociat colectiilor ale ciror obiecte nu au o
valoare de folosire, ci una de posesie.

- /banca/ — indice al unei sdli de clasa din Roméania.
Acest semn iconic nu trebuie limitat doar la valorizarea
practicd de a scrie, prin textura /lemn masiv/ ajungem la
ceea ce Jean-Marie Floch (2000: 155) numeste valorizarea
critica prin instituirea metonimica nu doar a unei sali de
clasd oarecare, ci a unui spatiu clasic roménesc de
invatdmant.

Sistemul semnificant al acestor douad obiecte va
cuprinde conotatiile «traditie» si «educatie». Astfel, se
observd cum conotatia simbolica «viitor» poate fi sugeratd
fie prin denotatia iconica a celor /patru copii/ (PD), fie prin
plasarea a /doi copii/ intr-o /sald de clasd/. Corpul copiilor
imbrdcat in costum popular reprezintd un oximoron iconic
(trecut — costum popular — + viitor — copii —) a carui
semnificatie este transmiterea tradifiei populare din
generatie 1n generatie.

Dar nu trebuie sa uitam faptul ca aceste trei obiecte
iconice valorizante — copii, sala de clasa si costum popular —
intrd alaturi de obiectul electoral Tn procesul de tranzactie
interdiscursiva. Aceasta alaturare obligatorie in afisele
politice inseamna, de fapt, o continuare a traseului conotativ
intentionat, prin atingerea conotatiilor afective (a 1iubi
copii/Romaénia) si axiologice (apreciere a tinerei generatii).
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Denotatia /copii/ ascunde o latura aparent
devalorizantd — «dependentd» — care, 1nsd, va fi suplinitd
tocmai prin prezenta iconicd (Isdrescu) sau verbald (PD =
,noi”/ ,,rePeDe”) a candidatului politic:

[copil/
«bdiat sau fati =~ ——  » /baiat sau fatd
n primii ani de viata» n primii ani de viatd/
«2 biieti + 2 fete»/
«1 baiat + 1 fata»
/2 baieti + 2 fete/

/1 baiat + 1 fata/

«Romania tanara» > / Romania tAnara/
«viitor» / viitot/ ——»
PD/Isarescu

«Viitorul» implicd o dezvoltare fizicd (PD — Noi
vrem sd_creasca repede) dar si o continuitate spirituald
(Mugur Isdrescu — costumul popular ca simbol al trecutului
si al viitorului). Dupd cum se observa, forta
interdiscursivitatii se afla in triadele:

Copii simbolizeaza | «viitor » = | asigura PD
» | «griji» <
Copii in | simbolizeaza | «viitor » = | asiguri Isdrescu
—— e
costum «grij a.». + <
popular «traditie»

«Viitorul», asociat «traditiei», poate fi materializat
denotativ printr-un alt obiect cultural: /manastire/ (Foto 3 —
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Teodor Melescanu). Putem vorbi de o conotatie stilistica:
manastirea Brincoveni — metonimie pentru orice institutie
religioasda din Romania, dar trebuie sa asociem o noud
conotatie axiologica — «credinta» —, valoare interzisa Tnainte
de 1989, dar care va fi redata doar de un candidat anume.
Iata traseul conotativ intentionat de Melescanu:

/manastire/ | simbolizeaza | «viitorul» = | reda Melescanu
— > | «credinta» <+

Curcubeul care se afla in subcampul din dreapta
intareste ideea de credinta, acesta fiind semnul de legémént9
pe care Dumnezeu I-a incheiat intre El si tot trupul (omul)
care este pe pamant. Aparand dupad ploaie (conotatia
potopului biblic sau a unei guvernari actuale dezastruoase),
curcubeul simbolizeaza, atit speranta unor vremuri mai
bune, cat si protectia divina.

In cazul lui Teodor Melescanu, maximizarea
punctelor forte este realizata complementar: ,,manipularea”
obiectului valorizant, manastire, este asociatd unei priviri
colaterale anticipative, orientatd pe axa viitorului. Am putea
afirma faptul ca@ soarta Romaniei depinde de forta credintei,
iar candidatul Melescanu, conturat iconic, isi asuma in
oarecare masura rolul de a renaste convingerea romanilor in
biserica.

Afisul parlamentarilor PD (Foto 4) nu disociaza
obiectul adjuvant valorizant de obiectul electoral, ci,
dimpotriva, asistam la o ,,interpenetrare” iconica sau la o
metaford in praesentia conjunctm. Vaslele, barcile si
echipamentul sportiv pentru canotaj implica o structura a
mamipulairii11 (faire-faire), care presupune ca aceste obiecte
culturale 1l vor face pe ,,canotor” sa vdsleasca (sa traga la
vdsle). Prin recursul la memorie, ne amintim ce reprezinta
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canotajul'? pentru Roménia, instituind inci o dati conotatia
stilistica, a vasli implicand astfel a fi invingator.

Dar nu trebuie sda ignoram faptul ca orice
performanta implica un corp care face o actiune («munca»
— conotatie axiologicd). Printr-o substitutie metaforica,
obiectele culturale folosite sunt animate tocmai de
candidatii politici. De aceasta datd, imaginea iconicd a
«viitorului» ia conotatia «muncii» sugeratd prin forta
persuasivda a negativelor unor fotografii care redau
momentul «prezent». latd traseul conotativ intentionat de
PD:

Obiecte de canotaj simbolizeazi | «viitor» = | oferd | PD
Sportivi — candidati «munca»
PD - 5 -«

In acest afis electoral, palma deschisa a lui Traian Basescu, indreptati
lateral, conotd franchete", concept intarit de argumentul ilustrarii (cei
opt candidati PD forménd ,.echipa (8+1) care trage pentru tine”). Astfel,
Traian Basescu (acel ,,unul” — carmaciul) ofera iconic, dovada vorbelor
sale: Stifi ca nu aleg pe oricine alaturi de mine si putem vedea cum
mana autoritara promoveaza mdna muncitoare. A ilustra iconic acest tip
de mana electorala implica o activitate intelectuald sau fizica. Cel de-al
doilea tip de performantd necesita existenta unui obiect care sa fie prins
intre maini. Tustarea iconicd a celor opt prin gestul de vézlire'* are un
efect de surprizd pentru ca asistim la o inversare de roluri: un
parlamentar, care este adesea perceput ca o persoand efectudnd o munca
intelectuald, este recontextualizat Tn postura unui tandr care poseda forta
fizica de a manui vaslele. Actul de a prinde intre miini aceste obiecte
impune anumite operatii retorice de suprimare-adjunctie care vor institui
o metaford in praesentia conjunct: perceputul ia forma fizica a
candidatilor PD, care renuntd la norma vestimentard (costumul), iar
conceputul (contextul: canotaj — 8+1) pastreaza obiectele (vasle, barci,
echipament), dar modificd componenta umana (canotori).
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I1.2. Spatii culturale ale «viitorului»

Trei dintre afisele (Foto 1, 3 & 4) prezentate 1n
aceastd lucrare ,,manipuleazd” semiotic anumite spa‘giils,
care, prin efectul produs, contureaza de asemenea imaginea
candidatului. Daca luam in considerare variabila contactului
cu celalalt, spatiile se pot clasifica in spatii sociofuge'® (care
produc izolarea indivizilor: sdlile de asteptare) si spatii
sociopete (care conduc la contact: terasele cafenelelor in
Franta).

Desi /sala de clasd/ este formata din banci care se
pot rearanja, acest lucru nu se intampla in contextul
educational din Romaénia, In special daca bancile sunt din
lemn si fixate in podea (Foto 1). Aceeasi organizare fixa
prezinta si celelate doud spatii utilizate in afisele electorale:
/manastirea/ (Foto 3) si /barca/ (Foto 4). Interesant este
faptul ca cele trei locatii sunt guvernate de forte centripete:
intre colegii de clasa si Invdtatoare exista o anumita relatie
de apropiere, prietenie chiar atractie; cei care se roaga intr-o
bisericd sau manastire simt o stare de uniune; pentru a fi
invingatori, cei opt canotori 1si sincronizeaza miscarile si
muncesc ca o echipa. Aceste trei habitaturi ale viitorului
romanesc devin sisteme semnificante, care conoteaza
contactul intre persoanele care le populeaza, dar existd
pericolul ca electoratul sa fie exclus din aceastd dorintd de
apropiere. Sloganul Alege echipa care trage pentru tine si
reprezentarea iconica a unei barci unde toate locurile sunt
ocupate de candidatii PD (Foto 4) distanteaza alegatorii,
convertindu-i chiar 1n niste persoane lenese'’.

Daca tinem cont de faptul cad alegatorii trebuie sa
aibd varsta de 18 ani pentru a vota, atunci /sala de clasa/
poate avea o dubla interpretare:
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- un spatiu al nostalgiei: votantul-copil, forta amintirilor
jucand un rol important;

- un spatiu al viitorului: votantul-parinte, dorinta de educare
a copiilor fiind forta de atractie.

/Manastirea/ ortodoxa, ca spatiu centripet, implica o
dispunere apropiatd a enoriasilor. Dar ,,credinta”, valoare a
viitorului, presupune un dublu contact: fizic prin
participarea la slujbe si mental prin convingerea actului de
rugaciune.

II1. Concluzii

Situndu-ne in contextul unei campanii electorale, nu constituie
o noutate faptul cd orice candidat Tncearcd sd maximizeze propriile
puncte forte, printr-o retoricd progresiva, dupa cum mentioneaza Hugh
Rank. in lucrarea de fatd, conceptul progres a fost analizat nu prin
recursul la reprezentarea iconicd a bustului candidatului, care se
considera adesea a fi suficient pentru un afis electoral, ci, mai degraba,
prin recursul la acele elemente/obiecte semiotice care 1l determind pe
(e)lectorul abil sd ,plaseze” semnificatia valorizantd pe o axa a
viitorului. Am observat ca In contextul spatial si temporal studiat
(campania electorald — Romania anului 2000), obiectele adjuvante —
copii, canotorii, mandstirea, costume populare §i sala de clasa — au
relevat conotatia axiologica ,traditia” — continuitate Intre trecut si
prezent — care pentru a putea fi transmisd trebuie asociatd conceptului
,.grija”, de care se face responsabil candidatul.
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Anexa

| romania CI 95 -

Pasul inainte,
Isarescu Presedinte.

Foto 3 Foto 4
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Note

Trebuie precizat ca teoria interactiunii se opune teoriei
substitutiei nu doar prin aceea ca sustine producerea metaforei la nivelul
intregului enunt, ci si prin respingerea critica a explicarii metaforei prin
asemanare sau analogie. Asemanarea este 0 ‘“notiune vaga”, ce admite
doar “gradatii” sau “extreme” nedeterminate si tine mai mult de
aprecierea subiectiva, decat de observatie, care este obiectiva. Nu ar fi
“mai pertinent” sa admitem ca nu metafora formuleaza o asemanare
preexistenta, ci ca, prin metafora se “creeaza” o asemanare care nu
exista inaintea acesteia, cel putin nu intr-un mod explicit?

Dificultatea majora pe care o intampina teoriile analizate
vizeaza mecanismul prin care metafora de inventie produce sens. Cum
actioneaza termenul cadru asupra termenului focar asfel incat se
produce o informatie naua, ireductibila atit la uzajul literal cat si la
parafraza exhaustiva? De unde vin semnificatiile secunde in atribuirea
metaforica? Admitand ca metafora nu se margineste sa transfere in
primul plan al semnificatiei conotatii latente, trebuie sa recunoastem ca
ea pune in joc proprietati, note care pana atunci nu erau semnificate.

Trebuie tinut cont de faptul ca metafora este o “actiune’ asupra
limbajului, o “prelucrare” a acestuia, ce consta in atribuirea unor
subiecte logice unor predicate care nu pot fi compatibile in mod uzual,
obisnuit cu cele dintai. Inainte de a fi o “denumire devianta” a numelor,
orice metafora este o “atribuire pertinenta”, o “folosire devianta” a
predicatelor la nivelul frazei luata ca intreg, O “predicatie ciudata”, care
“distruge” pertinenta semantica a frazei asa cum este aceasta instituita de
semnificatiile uzuale, lexicalizate ale termenilor. Prin intermediul noii
pertinente, sesizam “rezistenta” cuvintelor in folosirea lor obisnuita,
incompatibilitatea acestora la nivelul interpretarii literale a frazei.
“Metafora vie” presupune tocmai faptul ca “ceva inca nerostit”, ceva
inedit iese la iveala in limbaj. Inovatia semantica echivaleaza cu o noua
pertinenta predicativa, cu un plus de semnificatie. In aceste conditii,
strategia initiata de Ricoeur consta in deplasarea de la problemele
privind schimbarea de sens la nivelul denumirii, la cel al folosirii
predicative.
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NOTES

i Wetherell, Margaret/Potter, Jonathan in Mills, Sara: Discourse, London,
Routledge, 1999, p. 143

2 Prin ,parteneri” textuali intelegem prezenta iconici obligatorie a
(contra)candidatului si a unui alt obiect adjuvant/opozant

3 Domenach, Jean-Marie: Propaganda politicd, Tasi, Institutul European,
2004, p. 83

4 Kerbrat-Orrechioni, Catherine (La connotation, Lyon, Presses
Universitaires de Lyon, 1977, p.104) catalogheazd drept enuntiative
,unitdtile lingvistice care aduc informatii nu asupra referentului mesajului, ci
asupra enuntatorului — aceste doua tipuri de informatii ~ gasindu-se de cele
mai multe ori conjugate si intrinseci in aceeasi unitate”.

3 Baudrillard, Jean, apud Gottdiener, Marc: Postmodern Semiotics, Oxford,
Blackwell, 1995, p. 42

6 Kerbrat -Orrechioni, Catherine: op. cit., p. 104.

7 Florescu, Bobu Florea/Petrescu, Paul et alii: Arta populara romdneasca,
Bucuresti, Editura Academiei Republicii Socialiste Roméania, 1969, p. 318

8 Baudrillard, Jean, apud Gottdiener, Marc: op. cit., p. 44

% Andriescu, Alexandru/Arvinte, Vasile et alii: Biblia — Dumnezeiascd
scripturd veche §i noua Facere, lasi, Universitatea ,,Al. I. Cuza”, 1988, p.
188 -9: 12-16

19 Groupe u: Traité du signe visuel — pour une rhétorique de I' image, Paris,
Editions du Seuil, 1992

1 Floch, Jean-Marie: Visual Identities, London — New York, Continuum
International Publishing Group, 2000, p. 157

2 La Olimpiada de la Sydney, echipa de canotaj (8+1) a obtinut, la
24.09.2000, medalia de aur. — http:// www.ici.ro/romania/ro/sport/
olimpiada2000.html.

13 Pease, Allan: Limbajul trupului, Bucuresti, Editura Polimark, 1997, p-47

4" Am putea interpreta acest gest de vazlire drept gesta (Schmitt, Jean-
Claude, Ratiunea gesturilor, Bucuresti, Editura Meridiane, 1998, pp. 163-
165), termen derivat din gerere (a purta, a face) si care, in Evul Mediu,
semnifica fapte vitejesti, ispravile si, ca o consecintd a povestirilor lor scrise,
istoria. Spre deosebire de gestus care presupunea posibilitatea unei stapaniri
depinde in intregime de grup. Dacéd forta simbolicd a celorlalte tipuri de
maini electorale aminteste mai degraba de cuvantul medieval gestus, prin
prezenta doar a candidatului pe scend, mana muncitoare, sugerand echipa
PD, este materializarea cuvantului gesta tocmai prin coeziunea oferitd de
canotaj (8+1).
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" Hall, Edward T. (La dimension cacheé, Paris, Editions du Seuil, 1971,
pp-129-142) propune o clasificare a spatiilor in spatii cu organizare fixa
(din sec. XVIII: camera, biroul, bucétaria — sistematizare urband), spatii cu
organizare semi-fixa (palate traditionale, bancile din salile de asteptare,
restaurante) si spatiile informale.

' Osmond, Humphry, apud Hall, Edward T. (1971), op. cit., pp. 137-138

"7 Vlasceanu, Lazar/Miroiu, Adrian (Democratia ca proces. Alegerile 2000,
Tasi, Editura Trei, 2001) ofera axele orientative ale electoratului in societatea
romaneasca. intr-unul din sondajele (sursa: BOP-FSD, mai 1999) se observa
faptul ca primele doud cauze ale sdrdciei sunt ajutorul neacordat din partea
societatii (51%) si lenea (22%).
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